L'Educacidé audio-visual

Exemples d’unitats de programacio relacionades amb
I’Educacio audio-visual com a eix transversal

e Educacio Infantil: Imatge i realitat

» Educacio Primaria:
Cicle Inicial: Com es mira?
Cicle Mitja: Iniciacié a la planificacié de les imatges
Cicle Superior: Iniciaci6 al llenguatge publicitari
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Imatge i realitat

Dues setmanes. Educacié Infantil. Parvulari.

Components de la programacio. Continguts

Descoberta de I'entorn
natural i social

Llenguatge verbal

Llenguatge plastic

Llenguatge matematic

— Observaci6 directa a ull
d’uns objectes determinats.

— Descripciéintuitivaoral
dels objectes observats.

— Comparaci6 de les da-
des observades entre els di-
ferents objectes.

— Classificacié dels ob-
jectes segons el tacte, el co-
lor, I'olfacte i la sonoritat.

— Reproducci6 oral de les
observacions fent Us del vo-
cabulari cientific adequat.

— Observaci6 de les imat-
ges fotografiques proposa-des.
Recollida d'informacio.

— Observacio directad’un
producte alimentari concret.

— Comprovacio de les
seves propietats: mida, pes,
olor, etc.

—Observaci6 d’'unes imat-
ges en moviment que repro-
dueixen el mateix producte
(espot publicitari).

— Comparaci6 entre les
caracteristiques de I'objecte
real amb les de la seva repre-
sentacio iconica.

— Comprensi6 oral de mis-
satges emesos en contextos
significatius per persones o
mitjans de comunicaci6.

— Organitzaci6 de conver-
ses bidireccionals (del tipus
pregunta-resposta), a partir
de les fotografies o de les imat-
ges en moviment que es pre-
senten.

— Realitzaci6 de jocs lin-
glistics de comparaci6 entre
els objectes reals i la seva re-
presentaci6 iconica.

— Adquisicié de vocabu-
lari en contextos significa-
tius. Utilitzacioé de les parau-
les: gran-petit, prim-guixut-
fi, rug6s-suau, sonor-silen-
cios.

— Utilitzacié dels nexes
de comparaci6 més que, me-
nys que, com.

— Elaboracio6 de missatges

orals a partir de I'observacié
de les imatges.

— Percepci6 sensorial dels
elementsde I'entornimme-diat.

— Observacio6 directa a par-
tir dels sentits de la forma, co-
lor, olor i textura dels objectes
proposats.

— Observaci6 directa de
les imatges proposades (fo-
tografies i/o imatges en movi-
ment que reprodueixin els ma-
teixos objectes)

— Representacio de formes
a partir de I'observacié del na-
tural dels objectes proposats.

— Lectura de les imatges
proposades.
— Comparaci6 de les pro-

pietats de la imatge amb les
dels objectes reals.

— Observacié i manipu-
la-ci6 d'objectes i materials
se-leccionats.

— Relacions qualitatives
i quantitatives:

» Per similitud o diferén-
cia.

e Per atributs comuns
atenent a categories univer-
sals o establertes preévia-
ment.

e Per més d’'un atribut co-
mu.

— Comparacions de mi-
des i mesures en objectes
mani-pulables: gran-petit-
mitja, llarg-curt, ample-
estret, grui-xut-prim, alt-
baix, pesant-lleuger.

— Caracteristiques dels
elements de I’entorn proper.

— Ordres per a la com-
prensié de les propostes.

~ — La conversa bidirec-
cional.

— Elements léxics per a la
comparacié entre un objecte
real i la seva representacio
iconica.

— Adjectius per ala carac-
teritzacio d'objectes.

— Els nexes per a la
compa-racié: més que, menys
que, com.

— EI llenguatge visual i
plastic com a instrument de
comunicaci6 i de representa-
cio.

— Elements basics del llen-
guatge visual i plastic: linia, for-
ma, color, textura, etc.

— Els missatges visuals a
I'ambient.

— Els atributs.

— Nocions de mesura:
gran-petit-mitja, llarg-curt,
ample-estret, gruixut-prim,
alt-baix, pesant-lleuger.

— Estimacid, respecte i
interés pels elements del
marc natural i social.

— Interés per coneixer
les aplicacions practiques de
les coses que s’han apres.

— Esforgar-se en l'audicio
atenta de les normes de parti-
cipacio en les activitats.

— Respectar les normes de
la conversa i els torns de pa-
raula.

— Demostrar interes per
escoltar les intervencions dels
altres.

— Tenir cura per fer-se en-
tendre.

_— Participar activament en
el joc linguistic.

— Mostrar curiositat per
ampliar el vocabulari i conei-
xer el significat de les parau-les
noves.

— Curiositat, inquietud per
experimentar.

— Demostrar una bona ac-
titud d’observacio.

— Plaer sensorial.

— Mostrar una actitud 10-
dica en l'activitat plastica.

— Manifestar predisposicid
vers el mén de la imatge.

— Valoraci6 dels recur-
S0S matematics.

— Interés per donar les
respostes adequades.

Continguts de
Procediments

Continguts de Fets, conceptes

Continguts

d’Actituds, valors i normes

i sistemes conceptuals
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Objectius didactics

— Diferenciar entre imatge i realitat.

— Observar directament els objectes reals que
es proposen.

— Explorar sensorialment aquests objectes ob-
servant les seves formes, els seus colors, el tacte,
el seu gruix, la seva olor, el so que fan, etc.

— Classificar els objectes segons la mida (els
pe-tits, els grans), la forma (els rodons, els
guadrats), el tacte (els suaus, els rugosos),
I'olor (els que fan olor, els que no en fan), el so (els
que sonen, els que no sonen).

— Diferenciar els drgans que ens permeten en
cada cas copsar les caracteristiques dels objectes.

— Observar larepresentacié iconica dels matei-
x0s objectes (fotografies, imatges enregistrades
en video).

— Comparar les caracteristiques dels objectes
reals amb les de la seva representacio fotografica
i/o videografica.

— Comprendre i emprar correctament el léxic
gue es despren de I'observacio dels objectes.

— Comprendre iemprar correctament els nexes
comparatius: més que, menys que, com.

— Crear frases senzilles que defineixin les ca-
racteristiques dels objectes proposats.

— Mostrar curiositat per experimentar amb els
sentits.

— Mostrar predisposicio vers el mén de les
imatges.

— Interessar-se per coneixer la realitat que ens
envolta.

— Respectar les normes del joc.

— Respectar les normes de la conversa i els
torns de paraula.

— Participar activament en el joc linguistic.

Activitats d’aprenentatge

Identificaci6

a) Imatge fixa

— Mostrem als alumnes un seguit de fotogra-
fies amb objectes d'Us quotidia:

e Un fregall d’alumini.

« Una pastilla de sabd.

= Un xiulet.

« Una pastilla de plastilina.

= Un trosset de coté.

< Un vaporitzador de colonia.

Caldra identificar cada objecte representat a
la fotografia.

— Després mostrem els objectes reals que cor-
responen a cada imatge observada i proposem
I'associacio imatge-objecte.

b) Imatge en moviment

— Proposem la visualitzacié d’'un espot televi-
siu en qué s’'anuncia una joguina o un producte
comestible (galetes, llaminadures, etc.). Provo-
guem la conversa entorn del que hem vist.

— Mostrem diferents objectes (joguines, pastis-
sos, galetes, etc.) i proposem que identifiquin I'ob-
jecte que apareix a I'anunci.

Exploracio sensorial

— Els alumnes manipulen lliurement els objec-
tes reals, tant els que apareixen a les fotografies
com el que apareix a I'espot televisiu.

— Proposem que identifiquin en cada objecte:
e Quina forma té ?

e De quin color és?

e Quina mida fa?

e Quin és el seu tacte?

« Fa olor?

e Sona?

e Quin gruix té?

— Aixi mateix caldra que identifiquin els or-

gans que ens permeten descobrir aquestes carac-
teristiques.

Orientacions

Podem tapar els ulls d'un alumne i demanar-li
de quin color és I'objecte que té davant. Per des-
cobrir la importancia del sentit del tacte li po-
dem lligar les mans i demanar-li que identifiqui
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la forma, el gruix, la suavitat, etc., de I'objecte. La
conclusid final sera el descobriment dels sentits
que cal posar en funcionament en cada cas per tal
d'identificar totes les caracteristiques dels objec-
tes.

Comparacio

L'activitat té com a objectiu establir les diferén-
cies fonamentals entre I'objecte real i la seva re-
presentacio iconica (imatge fixa i en moviment).

Exemple: comparacio entre la pastilla de
sabd i la seva representacio fotografica

Fotografia de la pasti-
lla de sabd

Pastilla de sabé

— Observar la mida de
la pastilla a la foto.

— Experimentar el tac-
te de la foto.

— Observar el gruix de
la foto.

— Comprovar el soroll
del paper fotografic si el
colpegem contra la taula.

— Comprovar l'olor que
fa el paper fotografic.

— Pensar quina utilitat
pot tenir la fotografia de
la pastilla de sabo.

—Observarlamidareal
de la pastilla de sabé.

— Experimentar el tac-
te de la pastila de saboé.

— Observar el gruix de
la pastilla de sahé.

— Comprovar el soroll
que fa la pastilla de sabo
si la colpegem contra la
taula.

— Comprovar I'olor que
fa la pastilla de sabd.

— Pensar quina utilitat
pot tenir la pastilla de sa-
bo real.

Creacio

a) Posar so a les imatges

Després d’'observar atentament les imatges que
els proposem, els alumnes poden inventar frases,
tipus eslogan publicitari, per a cada imatge.

Exemple: fotografia de la pastilla de sab6.
«Sigues net. Renta’'t les mans.»

Activitats d’avaluacio

— Establiment de comparacions entre I'anunci
grafic d’'un producte (preferentment aliment o jo-
guina) i el producte real.

— Exploracio sensorial a partir de I'observacié
d’objectes que ells portin de casa:

» Classificacio dels objectes per la seva forma,
tacte, so, etc.

« Representacio grafica d'aquests objectes:
— Dibuix a partir de I'observacio del natural.

— Fotografies dels objectes amb una camera
polaroid.

« Exposicid dels resultats colocant cada objecte
real acompanyat pel seu dibuix i fotografia.
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Material per a I'alumnat
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Com es mira?

Tres setmanes. Educacié Primaria. Cicle Inicial

Components de la programacio. Continguts

Llengua

Educaci6 artistica:
visual i plastica

Coneixement del medi:
social

Matematiques

Us i comunicacid: llen-
gua oral.
— Comprensi6 oral:

* Comprensi6 de les or-
dres que es deriven de larea-
litzacid de les activitats.

* Comprensi6 d’'una nar-
racio oral.

— Expressio oral:

= Producci6 de converses
entorn de les activitats pro-
posades. Interacci6 en lacon-
versa.

* Explicacio dels fets i
de lesvivénciesrelacionades
amb les observacionsilesac-
tivitats proposades.

* Execucio de jocs lingis-
tics: creacié d’endevinalles a
partir dels objectes obser-
vats.

Us i comunicacio: llen-
gua escrita.
— Comprensio lectora:

* | ecturamental i expres-
siva d'un conte relacionat
amb les imatges proposades.

* Reconeixement del mis-
satge global del text.

e Produccié d'un conte
adequat a unes noves imat-
ges.

— Relaci6 imatge-text:

* Combinaci6é d’imatges
amb text escrit en la produc-
ci6 de contes, endevinalles,
etcetera.

Treball sistematic: lexic.

 Identificacié i ampliacio
del lexic relacionat amb la si-
tuacio espacial dels objectes
observats: a dalt, a baix, de
front, de costat, a la dreta, a
I'esquerra.

* Reconeixement del le-
Xic relacionat amb els colors
dels objectes observats.

= Reconeixement del [é-
Xic relacionat amb les parau-
les que designen els objectes
i amb els elements que com-
ponen cada objecte (mapes
conceptuals).

Educacié sensorial i es-
tructuracié de la imatge.

— Percepcio6:
e Exploracié sensorial de
materials, objectes i imatges.

e Observaci6 d'imatges fi-
Xes que representin objectes
d’Us quotidia, des de diferents
punts de vista.

 ldentificacid dels canvis
gue es produeixen en la per-
cepci6 visual segons el punt
de vista d'observacio.

* Observaci6 indirecta d'i-
matges de I'entorn.

* Reconeixement dels co-
lors basics en els objectes ob-
servats (blau, vermell, groc).

* Diferenciacié entre la
imatge observada i I'objecte
real.

Llenguatge visual i plas-
tic. Estructuracio6 del llen-
guatge.

— Representacio6 de formes
a partir de I'observacié del na-
tural.

— Comunicacio6 visual: lec-
tura d’'imatges.

Expressio grafico-plas-
tica.

— Us de les noves tecno-
logies: camera fotografica po-
laroid, camera de video.

Interpretaci6 i represen-
tacio de I'espai.

— Utilitzacié de les nocions
espacials: esquerra-dreta, a
dalt-a baix, davant-darrera,
per tal de localitzar objectes.

— Aplicaci6 de les nocions
projectives en la identificacid
d’objectes segons s’observin
des de dalt, des de baix, de
costat, de davant, de darrera.

— Confeccid de dibuixos i
magquetes que representin es-
pais immediats i realitats
conegudes.

— Analisi i observacié de
planols molt senzills, dibui-
X0s picats o perpendiculars
que representin espais petits
identificables, reconeixent-ne
els principals elements.

— Us de la narraci6 i des-

cripcio per tal d’expressar fets,
situacions i informacions.

Observacié, manipula-
ci6 i experimentacio.

— Agrupacié d’elements
per afirmacié o negacio dels
seus atributs (un o dos): els
que apareixen en la imatge
vistos des de dalti els que no
s'hi veuen, per exemple.

— Agrupaci6 de col-lec-
cions que compleixen o0 no
un atribut per tal de formar
una col-lecci6 més amplia.

Relacions: comparacid,
equivalencia i ordre.

— Comparaci6: relacié
d’elements segons les sem-
blances i les diferéncies.

— Classificacio: agrupa-
ci6 dels objectes que aparei-
xen vistos des de dalt. Agru-
pacié dels que es veuen de
costat, etc.

Continguts de
Procediments
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Llengua

Educacid artistica:
visual i plastica

Coneixement del medi:
social

Matematiques

Us i comunicacié: llen-
gua escrita.

— Text-imatge-veu rela-
cionats amb el medi proper.

Treball sistematic: le-
Xic.

— Contingut semantic de
les paraules que es despre-
nende I'observacié d'imatges
i objectes: a dalt, a baix, en-
front, asobre, a sota, davant,
darrera.

— Contingut lexic rela-
cionat amb els noms dels ob-
jectes observats.

Educacié sensorial i es-
tructuraci6 de la imatge.

— Lapercepci6 de laforma
a través dels sentits.

— Les nocions espacials
projectives. Situacié espacial
(adalt, abaix, enfront, davant,
darrera).

Llenguatge visual i plas-
tic.

— Elements del llenguatge
visual i plastic: angulacio, for-
ma, colors basics.

Expressié grafico-plas-
tica.

— Missatges visuals a I'am-
bient.

Magnituds i mesures.
— Equivaléncia i ordre.

El medi fisic: objectes i
paisatges.

— Caracteristiques morfo-
logiques i funcionals dels ele-
ments que integren llocs co-
neguts.

— Esforg per l'audicio
atenta i activa.

— Interés per comuni-
car-se.

— Participacié en la con-
versa i gust pel joc linguis-
tic.

— Manifestacié de curiosi-
tat per observar les imatges.

— Predisposicié vers el
mon de les imatges.

— Curiositat per experi-
mentar diferents maneres
d’observar objectes.

— Habit de treball en grup

per a I'observacio i represen-
tacio d'imatges.

— Apreciacié en la vida
guotidiana dels aspectes que
poden ser definits i expres-
sats a través de la matema-
tica.

— Recreacio, mitjangant
I'Gs d’elements ladics que
comportin un treball mate-
matic.

— Participacio6 en els jocs,
activitats i relacions de grup.

— Desig de saber i satisfer
la curiositat.

Objectius didactics

— ldentificar imatges que representin un ma-
teix objecte vist des de diferents punts de vista o

angles.

— Identificar les nocions a dalt, a baix, a sobre,
a sota, enfront, davant, darrera.

— Associar les imatges que representin un ma-
teix objecte des de diferents punts de vista.

— Comprovar, en viu, diferents punts de vista

observant objectes reals.

— Representar, mitjancant el dibuix, els objec-

tes observats.

— Diferenciar les caracteristiques d'un objecte
real de la seva representacio grafica.

— Identificar els colors basics i les formes dels

objectes observats.

— Utilitzar correctament el lexic que expressa
posicions i situacions en I'espai.

— Utilitzar el Iéxic (camp semantic i families
lexiques) relacionat amb els objectes que s'ob-
serven.

— Comprendre una narracio oral amb suport
visual.

— Relacionar una narracié oral amb les imat-
ges adequades.

— Ordenar un seguit d’'imatges per a recons-
truir una historia.

— Descriure, utilitzant els noms i els adjectius
més adequats, els objectes observats.

— Respectar els torns de paraula.

— Escoltar la intervenci6 oral dels companys i
les companyes.

Continguts de Fets, conceptes

Continguts

d’Actituds, valors i normes

i sistemes conceptuals
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Activitats d’aprenentatge

Motivaci6 inicial

Per introduir el tema, podem presentar un se-
guit d'imatges fixes que representin un mateix ob-
jecte des de diferents punts de vista, pero que
puguin formar una historia en conjunt.

Aquestes imatges poden ser projectades en dia-
positives, acompanyant-les d’'una narracié enre-
gistrada en casset o amb la veu del mestre o de la
mestra.

En qualsevol cas cal que:
— Es tracti d’'una historia motivadora.

— Les imatges recullin plans picats, contrapi-
cats, frontals i laterals dels objectes.

Identificaci6 i ordenaci6

Repartim entre els alumnes les mateixes imat-
ges, pero ara en suport fotografic, perqué els nens
i les nenes puguin observar-les de prop i manipu-
lar-les.

Proposem fer-ne una observacio detinguda:

— Que passava en aquesta foto?

— Com es veu aqui I'objecte?

— Com ens hauriem de col-locar per veure
aquest objecte aixi?

— Comprovacié amb un objecte real. Experi-

mentacio de les diferents posicions amb un objecte
real.

— Dibuix del natural del mateix objecte des de
diferents angles.

— Diferenciacié entre I'objecte real i la seva
representacio fotografica. Posem preguntes del
tipus:

e Podem dibuixar amb el llapis de la foto? | amb
el llapis real?

« Fa olor el llapis de la foto?

« Punxa? | el llapis real, punxa?

Identificacié dels colors basics dels objectes
que proposem observar i de les seves imatges
corres-ponents.

Mirar des de tots els angles
Imatges fixes

a) Observacio.

Formem grups de quatre o cincalumnesirepar-
tim a cada grup un seguit d’'imatges fotografiques
gue representin un mateix objecte vist des de di-
ferents angles.

Proposem que se'n faci I'observaciéo de mane-
ra gradual; és a dir, de major a menor grau de difi-
cultat.

Comencem per mostrar, en cada grup, la imat-
ge més dificil d'identificar. Preguntem: «Qué és?».
Si no s’endevina passem a observar la segona
imatge, i aixi successivament.

Una vegada identificat I'objecte es tractara de
saber:

— Per a qué serveix ?
— El léxic que es deriva de I'objecte. Exemple:

Cartera: cuiro, sivella, nansa, compartiments,
llibres, entrepa, carpeta, llibreta, etc.

«La cartera és de cuir. Té una nansa per a aga-
far-la, té una sivella per a tancar-la. A dins hi ha
uns compartiments per a col-locar els llibres, la lli-
breta, etc.»

b) Identificacié de I'angle de visié.

Mirar el conjunt d'imatges i plantejar «Des d’on
miro?»; és a dir, identificar les posicions o els an-
gles des d’on es veuen els objectes en cada cas.

¢) Mirar objectes reals.
Proposem I'observacio directa d’objectes reals.

Organitzem grups de quatre o cinc alumnes i
col-loguem en cada taula un objecte, escollint pre-
ferentment objectes de volum (gerros, olles, cas-
soles, ampolla, etc.).

Caldra que cada alumne miri I'objecte des de
dalt, des de baix, de front, per davant, per darrera.
Després es fara un dibuix del natural.

d) Produir imatges.

Demanarem que cada alumne faci un dibuix del
natural de I'objecte que té davant vist des d’un an-
gle concret.

Recollits els dibuixos dels cinc alumnes que
componen el grup, tindrem els cinc angles de visio
diferents.

Finalment proposem que cada alumne faci
una fotografia del seu objecte des de I'angle de
visio que li correspon, de manera que en aca-
bar tindrem un recull dels angles de tots els ob-
jectes observats, reproduits en fotografia i en di-
buix.

Les fotografies les realitzarem, si és possible,
amb una camera polaroid que ens permetra obte-
nir la imatge de manera instantania.
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Imatges en moviment

Per portar a terme aquestes activitats, caldra
muntar a la classe un senzill circuit tancat de te-
levisio, de manera que les imatges que s'estan en-
registrant es puguin veure immediatament a la
pantalla del monitor i puguin ser analitzades pels
alumnes.

A continuacio, proposem que els alumnes enre-
gistrin, amb I'ajut del mestre o de la mestra, imat-
ges dels objectes que hi ha a classe i també dels
mateixos companys o companyes, adoptant dife-
rents posicions:

— De front.

— Per davant.

— Per darrera.

— Des de dalt (enfilant-se asobre d’'una cadira).
— Des de baix (asseguts a terra).

Observem i parlem de les imatges resultants:
— Com es veuen?

— Semblen més grans?, més petites?, etc.

Després proposem observar imatges enregis-
trades en video que presentin objectes vistos des
d’angles poc habituals. Indicarem que intentin en-
devinar de quin objecte es tracta.

Activitats d’avaluacio

— Observacio d’'imatges noves que presentin
ob-jectes o llocs habituals (el carrer del meu barri,
I'es-cola, el pati, etc.) des d’angles poc habituals
(es-pecialment picats i contrapicats).

Identificacié dels objectes i/o llocs.
— Els alumnes, per grups, poden dibuixar i/o
fotografiar objectes des de diferents angles, sense

mostrar-los als altres. Després, cada grup haura
d’endevinar de quin objecte es tracta en cada cas.
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Material per a I'alumnat .

Objectes observats des de diferents punts de vista
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Iniciacio a la planificacié de les imatges: del pla general o sencer
al pla de detall o primer pla

Un mes. Educacio6 Primaria. Cicle Mitja.

Components de la programacio. Continguts

Llengua

Educaci6 artistica:
visual i plastica

Coneixement del
medi: social

Coneixement del
medi: natural

Educaci6 fisica

Us i comunicacio:
llengua oral.

— Exposicio orde-
nadadelselements que
apareixen enquadrats
a traveés del visor.

— Descripci6 deta-
llada dels elements
que s'observen dins del
quadre.

— Narraci6 oral
d’'una historia inven-
tada a partir de les
fotografies observa-
des, seguint un fil ar-
gumental.

— Execuci6 de jocs
lingliistics de memaoria
a partir de les imatges
que s’han vist. Recor-
dar qué hi havia, com
era, etc.

Us i comunicacio:
llengua escrita.

— Expressio es-
crita:

« Us de la llengua
escrita com a vehicle
de comunicacié de
missatges: construc-cié
de descripcionsdel que
veiem i del que in-
terpretem en cada fo-
tografia.

* Producci6 de tex-
tos escrits creatius a
partir de les imatges
observades o produi-
des (narracions, poe-
mes, rodolins, etc.).

— Relacié imatge-
text:

« Creacio i utilitza-
ci6 de diferents codis
comunicatius.

e Combinacié de
diversos recursos co-
municatius: fotomun-
tatges, comics.

Educacié sensorial
i estructuracié de la
imatge.

— Percepcio6:

* Exploracié de I'en-
torn immediat mitjan-

cant la utilitzacié d’'un
visor de cartolina.

e Observacié dels
elements que aparei-
xen enquadrats dins del
visor.

* Observacio de fo-
tografiesiimatges enre-
gistrades en video que
representin plans de
detall d’objectesi/o per-
sones. Associacié amb
la fotografia o la imatge
sencera.

* Observaci6 d’'imat-
ges (fotografies, imat-
gesenvideo) que repre-
sentin plans de detall
de les mans i primers
plans del rostre. Des-
cobriment de la funcié
expressiva del pla de
detall i del primer pla.

e Observacié de la
llum i de I'ombra.

Llenguatge visual i
plastic.

— Estructuracio del
llenguatge:

* Observacio i clas-
sificaci6 d’'imatges a
partir del tipus de plans
que representen: plans
sencers, primers plans,
plans de detall.

e Representaci6 de
I'espai.

— Comunicaci6 vi-
sual:

* Realitzacié de co-
municacions mitjancant
el dibuix, la fotografia
i la imatge en video.
Experimentaci6é de la
funcié comunicativa
dels plansde detall i dels
primers plans.

Interpretacié i re-

presentacio en I'espai.

— Aproximaci6 a
I'escala. ldentificacio
d'un primer plai un pla
general. Comparacié de
fotografies ampliades o
reduides a mides dife-
rents. Comparaci6 de
planols i mapes de di-
ferents escales.

— Realitzaci6 i in-
terpretacio de planols.
Confecci6 d’'un planol a
gran escala de la classe
o d’'una cambra. Iden-
tificacié dels elements
que la componen.

— Lecturade paisat-
ges. Reconeixement de
determinats elements
d’un paisatge (plade de-
tall) a partir de I'obser-
vacio de fotografies o di-
buixos en pla general.

Informacié, com-
prensio i aplicacio.

— Observacio6 i con-
sulta de fotografies, di-
buixos i material icono-
grafic en general que
ens ofereixi imatges
senceres i parcialitza-
des d’'una mateixa rea-
litat.

— Confeccié d'unar-
xiu d’imatges classifi-
cades per temes.

Treball experimen-
tal.

— Observacio direc-
ta amb lupa dels detalls
d’insectes, plantes, etc.

— Observaci6 indi-
recta de les caracteris-
tiques dels objectes i
éssers vius o parts d'és-
sers vius, a partir de fo-
tografies que represen-
tin plans de detall o pri-
mers plans (fotografies
macroscopiques).

— Recollida, orde-
nacio i classificacio de
dades significatives ob-
tingudesa partir de I'ob-
servacié de les fotogra-
fies proposades.

Informacié i comu-
nicacio.

— Recollida d’infor-
maci6 a partir de foto-
grafies, dibuixos i/o do-
cuments audio-visuals
en general.

Control i cons-
ciencia corporal.

— Exploracié d’ac-
cions corporals.

Expressié corpo-
ral i dramatitzacio.

— Descobriment
de nous recursos
expres-sius del cos.

— Representaci6
de sentiments i idees.

Continguts de
Procediments
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Llengua

Educacid artistica:
visual i plastica

Coneixement del
medi: social

Coneixement del
medi: natural

Educacid fisica

Treball sistema-
tic: léxic.

e Utilitzaci6 cor-
recta del vocabulari
que esdesprende I'ob-
servacio i producci6
d'imatges.

 Us de la comuni-
cacio.

« |dentificacié, me-
moritzacié i Us de lo-
cucions, refranys, di-
tes i frases fetes rela-
cionades amb lesimat-
ges proposades.

Expressi6 grafico-
plastica.

— Sintesi d’ele-
ments. Relacions:

e Dibuix de formes
senceres i parcialitza-
des.

* Utilitzacié d’eines
i instruments adequats
a cada tecnica.

« Utilitzacié de téc-
niques: dibuix, fotogra-
fia instantania, foto-
muntatge.

« Usde les noves tec-
nologies: la camera de
video com a mitja de co-
municacio i expressio.

— Creativitat i ex-
pressivitat:

Representacié de
formes en I'espai.

e Experimentaci6
dels principis fotogra-
fics (fotogrames).

* Recreacio i mani-
pulacié d’'imatges.

— Analisi d'imatges:

* ldentificacié en
composicions diverses
presentades en imatges
fixes i en moviment del
primer pla, el pla de de-
tall i el pla sencer.

Us i comunicacio:
llengua parlada.

— Els registres
d’'Us adequats a situa-
cions comunicatives
diverses.

— Elements no lin-
guistics que ajuden a
concretar la descrip-
ci6 de les imatges:
gest, mirada, etc.

Us i comunicacié:
llengua escrita.

— Relacié text-
imatge-veu: cartell,
comic.

Trebal!l
sistematic: lexic.

— Contingut se-
mantic de mots espe-
cifics que es deriven
de I'observacié de les
imatges.

Educacié sensorial
i estructura de la
imatge.

— Els sentits. Pre-
domini del mén visual.

— L’entorn com a
mitja d’'informacid.

Llenguatge visual i
plastic.

— Elementsdelllen-
guatge visual: parcialit-
zacié i globalitat d'una
imatge.

— El llenguatge vi-
sual com a mitja de co-
neixement i expressio.

El medi fisic, pai-
satges i sistemes hu-
mans.

— Els paisatges de
la comarca a l'entorn
pro-per.

— Particularitats del
paisatge urba.

— Les relacions en-
tre elements dels siste-
mes naturals. Els paisat-
ges naturals.

Diversitatde les co-
ses que ens envolten.

— Diversitat de ma-
terials i objectes.

— Diversitat d’orga-
nismes.

Canvis que es pro-
dueixen en nosaltres
i en el nostre entorn.

— Processos en els
éssersvius: cicles vitals.

Relacions que s’es-
tableixen entre éssers
vius i medi.

— Comportaments
de la llum davant d’'ob-
jectes opacs, translu-
cids i transparents.

Expressio corpo-
ral.

— Gest i moviment
en la comunicacio6.

Continguts de
Procediments

Continguts de Fets, conceptes

i sistemes conceptuals



L'Educacidé audio-visual

Llengua

Educaci6 artistica:
visual i plastica

Coneixement del
medi: social

Coneixement del
medi: natural

Educaci6 fisica

— Interes per fer-
se entendre.

— Participacioiin-
teres pel joc linguistic.

— Atencié alesin-
tervencions dels al-
tres.

— Respecte als
torns de paraulaiales
idees dels altres.

— Curiositat per
ampliar el vocabulari
i coneixer el significat

— Manifestacio d’in-
quietuds i constancia
en I'observacid i experi-
mentacio.

— Apreciaci6 sensi-
ble de I'entorn.

— Sensibilitzacid
vers els missatges vi-
suals presents a l'am-
bient.

— Interés per l'ori-
ginalitat i la creativitat
enles produccions plas-

— Interés per obte-
nir informacions pre-
cises.

— Col-laboracié en
jocsirelacionsde grups.

— Esperit d’obser-
vacidiinterrogacio vers
I'entorn.

— Desig de saber i
satisfer la curiositat.

— Autoreflexi6é da-
vant dels fets i els fenod-
mens que succeeixen al
seu voltant.

— Interes per esco-
llir els mitjans adequats
per a expressar els re-
sultats del treball expe-
rimental.

— Col:laboraci6 en
les activitats motrius

col-lectives.

de les paraules. tiques.

Obijectius didactics

— Adquirir la consciéncia de pla.

— Observar imatges que representen detalls
d’'objectes parcialitzats o detalls de parts d’'éssers
vius, plantes o del cos huma.

— Analitzar objectivament cada imatge, descri-
vint tot allo que s’hi veu (analisi objectiva).

— Analitzar subjectivament cada imatge, expo-
santtotalld que n'interpretem (analisi subjectiva).

— Relacionar i associar la imatge parcialitzada
(primer plaipla de detall), amb el pla general cor-
responent.

— Descriure imatges oralment.

— Inventar narracions, contes, rodolins a partir
de les imatges proposades.

— Introduir alguns elements del llenguatge de
comic. Planificacio i expressions basiques dels
per-sonatges.

— Formular preguntes que ajudin a situar la
imatge parcialitzada en el seu context.

— Produir imatges senceres i buscar-ne els
possibles plans de detall i/o primers plans (dibuix
sobre paper, sobre acetat, fotografia).

— Reconeéixer els elements no linglistics que
in-tervenen en la comunicacid: gest, mirada, pos-
tura corporal.

— Observar directament i indirectament els és-
sers humans i les possibilitats expressives del seu
Ccos.

— Descobrir els recursos expressius del cos.

— Explorar accions corporalsirepresentar sen-
timents i idees.

— Utilitzar recursos i técniques audio-visuals
per a obtenir imatges (transparéncies, fotografia,
fotomuntatge, fotogrames, camera de video).

— Saber reconéixer determinats paisatges i/o
llocs habituals vistos en diferents plans. Saber as-
sociar un detall del paisatge al seu conjunt corres-
ponent.

— Observar detalls d’animals i plantes a través
de fotografies macroscopiques.

Continguts

d’Actituds, valors i normes
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Activitats d’aprenentatge

Del pla general al pla de detall
Aprendre a enquadrar la realitat

a) Jugar amb el visor.

Demanarem als alumnes que es construeixin
un visor amb cartolina negra. Després proposa-
rem jugar a enquadrar la realitat que ens envolta.
Aixi, enquadrarem, dins del nostre visor, allo que
ens interessi o ens agradi més, una part del que
tenim al davant.

També podrem jugar a enquadrar persones
(conjunts de persones o una sola persona). En el
cas d'una sola persona podem ensenyar a dife-
renciar entre els plans llunyans, que fan una
descripcio general de la persona, i els plans pro-
pers, que en descriuen només un detall (ma, peu,
etc.), o un primer pla (cara). Demanarem que ju-
guin a enquadrar plans de detall i primers plans
dels seus companys o companyes.

b) Mirar amb la lupa.

Observar amb una lupa els detalls de les ales
d’'un insecte, d'una planta, d’'una flor, etc. Enqua-
drar bé els que ens interessa veure amb claredat.

¢) Enquadrar les nostres imatges.

A continuacié, podem proposar que dibuixin
allo que han enquadrat amb el visor o allo que
han observat amb la lupa.

També farem fotografies, si pot ser, amb una
camera polaroid que ens permetra obtenir els
resultats de manera immediata. Caldra fer dues
fotografies del mateix company o companya: una
en pla sencer i I'altra en un pla de detall (ma, nas,
orella, etc.). Després, convenientment barrejades
les fotografies, es tractara d'associar cada pla de
detall amb els seu pla sencer corresponent.

El pla de detall i el primer pla:
funcio expressiva

Observar fotografies

— Observar fotografies que representin plans
de detall d’objectes. Endevinar de quin objecte es
tracta.

— Observar fotografies que representin plans
de detall que en realitat corresponen a una esce-
na determinada. Tractar d’associar la fotografia
del pla de detall amb el seu pla general correspo-
nent.

— Observar fotografies macroscopiques. En-
devinar de quin ésser es tracta (planta, insecte,
etcétera).

— Observar plans de detall i primers plans de
diferentes vinyetes de comics.

— Fer un mural enganxant-hi només plans de
detall de fotografies, dibuixos i vinyetes de comic,
retallades de diaris, revistes, comics.

La funcié expressiva del pla de detall i del
primer pla

a) Observar imatges.

— Observar fotografies que representin primers
plans delrostre d’'unapersonaen diferents expres-
sions: sorpresa, por, tritesa, etc.

— Imitar, davant d’un mirall, aquestes expres-
sions.

— Imitar, davant de la camera de video, aques-
tes expressions i veure els resultats immediats de
les imatges enregistrades.

— Observariestudiar les funcions de les expres-
sions basiques dels personatges que surten als co-
mics.

— Observar la funci6 expressiva de les mans:

« Veure fotografies que representin plans de
de-tall de les mans en diferents posicions.

 Intentar associar cada posicié amb un deter-
minat sentit o accié (demanar, donar, empényer,
etcétera).

e Imitar aquestes posicions amb les nostres
mans.

< Imaginar icrear un conte només observant els
plans de detall de les mans.

b) Crear noves imatges.

— Realitzar fotogrames de les nostres mans i
del perfil de la nostra cara (vegeu el procés per a
fer fotogrames).

Pel que fa a les mans, intentarem que la posi-
cid sigui diferent per a cada alumne, de manera
que després puguem identificar de qui son les
mans que apareixen en cada fotograma.

— Aquesta activitat ens donara peu a explicar,
encara que sigui de manera molt elemental, quin
és el comportament de la llum davant del paper
fotografic, per que les imatges queden impressio-
nades sobre aquest paper i no en un altre (emul-
si6 fotografica) i, en definitiva, fer una introduc-
cio molt general als principis del fenomen foto-
grafic.
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¢) Mans i cares en accio.

— Observar imatges fotografiques que repre-
sentin primers plans d’'unes determinades posi-
cions de mans i cares conjuntament (posicio de
pensar, de sorpresa, d’escoltar, de demanar silenci,
de mal de cap, d’espantat, de mirar cap a la llunya-
nia, etc.). Identificar el significat de la posici6. Bus-
car, per a cada posicio, una frase que la defineixi.
Inventar un rodoli per a cada expressid.

d) “De qui és?”

— Un grup dalumnes s'encarregara d'enregis-
trar plans de detall del cos d’alguns companys de
classe o plans de detall d'objectes utilitzats pels
companys o les companyes.

Exemple: «L'orella d’en Joan, la cartera d'en
Joan», etc.

Després passarem les imatges a la resta de la
classe i els alumnes hauran d’endevinar a qui cor-
respon cada pla de detall; és a dir, «de qui €s?».

Del primer pla al pla sencer. «Si jo fos...».

— Demanarem als alumnes que ens portin una
fotografia seva de mida carnet.

— Després presentarem un seguit de dibuixos
que representin diferents vestits que puguin ca-
racteritzar personatges coneguts en el mén del
comic (Superman, Tarzan, Astérix, Tintin, etc.),
del cinema (Chaplin, cowboy, aventurer, etc.), dels
contes (bruixa, princep, princesa, Caputxeta, etc.),
d’algunes professions (bomber, metge, miner,
etc.), o d’altres epoques (vestits d’época).

Cada alumne triara el personatge que li agra-
daria ser, retallara el vestit i I'enganxara sobre un
foli blanc.

Després col-locara la seva fotografia de carnet
sobre el cos triat. Aixi mateix, podem proposar
que hi dibuixin I'entorn que podria correspondre
a aquesta imatge (bosc, cel, platja, etc.).

A continuacié podem:
— Fer una fotocopia del conjunt resultant.

— Fer un fotograma a partir de la fotocopia,
obtenint primer el negatiu i, a partir d’aquest, per
contacte, el positiu.

Activitats d’avaluacio

— Repartirem un acetat i uns retoladors a cada
alumne per tal de dibuixar sobre transparéncies.
Demanarem que dibuixin un pla general (d'un
objecte, d'una escena, etc.) o un pla sencer d'un
personatge conegut i facil d’identificar per algun
element caracteristic.

— Projectar la transparéncia, de manera que es
tapi la majoria de la imatge i només se’n mostri un
detall. La resta dels companys hauran d’endevinar
de que o de qui es tracta. Si no s’endevina a la pri-
mera, se n'anira destapant altres parts fins a mos-
trar el conjunt total.

— Ordenar i classificar diferents imatges se-
gons el tipus de plans.

— Donada una descripci6 escrita molt breu,
proposar que es dibuixi. S’haura de tenir molta
cura en l'eleccié del pla que pugui ser més fidel
al text.
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Material per a I'alumnat

Funcio expressiva del primer pla

Tristesa Bufament

Enutjament

Expressions basiques

Alegria Enutjament Tristesa

Malicia Ingenufitat Serenitat

eV en

Intensitat en les expressions

Primer pla i pla de detall al comic

Pero de pronto tropieza
con un cable, y...

Vil

5
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Queé és?

Del pla de detall al pla sencer

Del pla de detall... al pla general
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Si jo fos...

Fotomuntatges realitzats amb la técnica del fotograma
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Iniciaci6 al llenguatge publicitari
Un mes. Educacio6 Primaria. Cicle Superior.

Components de la programacio. Continguts

Llengua

Educacid artistica:
visual i plastica

Coneixement del medi:
social

Coneixement del medi:
natural

Us i comunicacio: llen-
gua parlada.
— Expressio oral:

* Conversa entorn dels
anuncis que es comentin i
del fenomen publicitari en
general.

e Descripcié oral dels
elements que componen un
anunci.

« Exposici6 ordenada d'i-
dees entorn del tema de la
publicitat.

e Execuci6 de jocs lin-
guistics de memoria, agilitat
i creaci6 a partir de I'obser-
vaci6 d’'anuncis.

Us i comunicaci6: llen-
gua escrita.
— Comprensio6 lectora:

= Reconeixement del mis-
satge principal d’'un anunci.

e Lectura objectiva i sub-
jectiva de l'anunci: analisi
del que veiem (pel que fa a
ti- pusde plans, persones,
ob-jectes, colors dominants),
del que escoltem (mausiques
i bandes de so) i del que in-
terpretem de tot el que hem
vist i escoltat i de tot el que
no apareix, pero s'intueix.

— Expressio6 escrita:

* Produccid de textos es-
crits: eslogans i text d’anco-
ratge dels anuncis.

e Producci6 de textos
creatius.

e Execuci6 de jocs lin-
guistics de memoria, agili-
tat, rescriptura i creacio a
partir de la producci6 d’'a-
nuncis.

— Relaci6 text-imatge:

* Combinaci6 de diversos
recursos comunicatius: au-
ca, muntatge audio-visual,
publicitat grafica i espot
televisiu.

— Treball sistematic: le-
Xic:

e |dentificacid i s de mots
i estructures polisemiques.

« Us de la comparacié i la
metafora en els eslogans i en
les imatges.

» ldentificaci6, memorit-
zacié i Us de locucions, re-
franys i frases fetes.

» Aplicacio en el context
publicitari del sentit real i
figurat dels mots.

Estructura de la imatge.
— Percepcio6 visual:

» Observaci6 directa i indi-
recta de conjunts d’elements
en els anuncis grafics i en els
espots publicitaris.

Llenguatge visual i plas-
tic.

— Estructuracié del llen-
guatge:

* Descobriment de les for-
mes, els colors i la distribucié
dels elements en els anuncis
grafics.

* Sequenciacié d'imatges:
de l'auca a I'“story board”.

Expressié grafico-plas-
tica.

— Sintesi d’elements: rela-
cions:

» Materialitzacié d’'unaidea
per al’elaboracié d’'un anunci:
procés de treball.

« Utilitzacié de tecniques
diferents per a l'elaboracio
d’'un anunci: dibuix, collage,
fotomuntatge, reprografia.

« Us del video per a la rea-
litzacio6 d'espots televisius.

— Creativitat i expressivi-
tat:

* Producci6 creativa d'i-
matges: anuncis grafics i es-
pots televisius a partir de la
creacio i/o recreacié d'imat-
ges ja existents.

— Analisi de missatges:

e Lectura oral i escrita de
missatges iconics.

* Valoracié artistica dels
anuncis observats.

Consciéncia temporal i
temps historic.

— ldentificacié de nocions
temporals: continuitat i canvi
a partir de l'observaci6 d'a-
nuncis antics.

Informacié, comprensié i
aplicacio.

— Utilitzacié d’anuncis
grafics com a font d’informa-
ci6 directa sobre la realitat
actual.

— Utilitzacié de mitjans au-
dio-visuals (fotografia, video),
com a font d’informaci6 indi-
recta.

— Establiment de genera-
litzacions a partir de I'analisi
i contrast de la informaci6 a
partir de I'observacio i classi-
ficaci6 d’anuncis.

— Utilitzacié de técniques
per arepresentar graficament
els resultats d’'una enquesta
sobre la publicitat.

— Expressi6 de conclu-
sions, resultats o recerques
mitjancant I'elaboracié d’'au-
ques, murals, etc.

— Debats i discussions en
grup dels fets observats: in-
fluéncia de la publicitat en els
habits del consumidor, etc.

El medi politici cultural.

Els mitjans de comuni-
cacio: la seva influencia en la
transmissié dels missatges pu-
blicitaris.

— Influéncia dels missat-
ges publicitaris en els habits
de consum i en els valors dels
receptors.

Informaci6 i comunica-
cio.

— Reproducci6 verbal d'i-
dees, observacionsiinforma-
ci6 proporcionada pels mit-
jans audio-visuals.

— Recollida d’informa-
cions dels mitjans de comu-
nicacié audio-visuals (foto-
grafia, video, televisio, etc.).

— Sintesi d’informacions.

Continguts de
Procediments
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Llengua

Educaci6 artistica:
visual i plastica

Coneixement del medi:
social

Coneixement del medi:
natural

Us i comunicacio: llen-
gua parlada.

— Elements no linglis-
tics.

— Els registres d’Us ade-
quats a situacions comunica-
tives diverses.

Us i comunicacio: llen-
gua escrita.

— Elsregistres d’Us i fun-
cionalitat del text escrit.

— Significaci6 global d'un
text.

— Relacié text-imatge
(cartell, mural, anunci grafic,
espot televisiu).

Treball sistematic: Iéxic.

— Contingut semantic de
mots especifics de contextos
varis.

— Mots sinonims i an-
tonims.

Educacié sensorial i es-
tructuraci6 de la imatge.

— Els sentits. Predomini
del mon visual.

— L’entorn com a mitja
d’informacio.

Llenguatge visual i plas-
tic.

— La forma: proporcio i
mesura.

— Classificacid sistemati-
ca del color.

— Sequenciacié d’'imatges:
de l'auca a I'“story board”.

— EI llenguatge plastic
com a mitja de coneixement i
d’expressio del propi mén.

— Iniciacié6 a la percepcio
de diferents tipus de comuni-
cacio visual.

Expressi6 grafico-plas-
tica.

— Elements i técniques
com a elements de la comuni-
cacio i de I'expressio.

— Missatges visuals pre-
sents a I'ambient.

El medi economic i social.

— Els mitjans de comuni-
cacio de masses: radio i tele-
visio. El paper dels mitjans de
comunicacié en I'economia.

— Publicitat i comporta-

ment dels receptors-consu-
midors.

Canvis que es produei-
xen en nosaltres i en el
nostre entorn.

— Processos en els éssers
vius. Nutricio:

* EIl control dels habits
alimentaris.

e Substancies nocives
per a la salut.

— Interes per participar
en les diferents situacions
comunicatives i fer-se en-
tendre.

— Interés pel text escrit
com a instrument de comu-
nicacio6 i font d’informaci6.

— Interés per ampliar el
vocabulari i coneixer el sig-
nificat de les paraules.

— Participacio i gust pel
joc de paraules.

— Habits d’observaci6 de
I'entorn i els seus elements.

— Actitud analitica dels
anuncis que formem part del
nostre entorn.

— Sensibilitacio dels mis-
satges visuals presents a I'am-
bient.

— Sensibilitat pels drets i
deures que tenen les persones

— Comportament d'acord
amb les normes que regulen la
vida quotidianaipersonal com
a ciutadans/anes (observacio
d’anuncis per raons de sexe,
etnia, etc.).

Conservaci6é de mate-
rials, seguretat i higiene.

— Acceptacioé i respecte
vers les pautes que afavorei-
xen una salut correcta.

Processos cientifics.

— Consciencia de la in-
fluéncia dels costums en la

salut.

Continguts de Fets, conceptes

Continguts

d’Actituds, valors i normes

i sistemes conceptuals
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Objectius didactics

— Introduir la reflexié al voltant del fenomen
publicitari.

— Descobrir la vessant linguistica i social de la
publicitat.

— Debatre sobre el funcionament i els efectes
de la publicitat en el mén actual.

— Descobrir els valors que ens transmeten els
anuncis.

— Comencar a adquirir criteris propis davant
de l'allau d'imatges i educar I'esperit critic dels
alumnes, futurs consumidors.

— Coneéixer com s’elabora un anunci grafic i
un espot publicitari televisiu.

— Reconéixer, en diferents situacions comuni-
catives, I'emissor, el receptor i la funci6 dels ele-
ments no linguistics.

— Sentir la necessitat de saber escoltar per a
comprendre, per a informar-se i poder participar
posteriorment en la conversa.

— Esforcar-se per respectar els torns de parau-
la, les idees i les intervencions dels altres.

— Emprar la llengua escrita (eslogans publici-
taris i text informatiu) com a vehicle de comuni-
cacio i informacio.

— Preparar i realitzar diferents tipus de textos
escrits (eslogans publicitaris, narracions, descrip-
cions), a partir de models establerts.

— Interés per expressar per escrit missatges
curts, idees, informacions, etc.

— Diferenciar el sentit real i el sentit figurat
d’expressions visuals, frases fetes i eslogans pu-
blicitaris.

— Distingir el contingut semantic dels mots que
apareixen en els eslogans.

— Recrear-se en el joc de paraules que oferei-
xen els eslogans.

— Manipular grups de paraules dels eslogans
per fer-ne substitucions, reduccions i amplia-
cions.

— Precisar unaideaclau, en un eslogan publici-
tari, amb I'Gs de connectors i altres recursos
linglistics com I'adjectivacié i complementacid
nominal i verbal.

— Manipular diferents llenguatges i codis amb
finalitats comunicativa i ludica (creaci6 d’endevi-
nalles a partir d’eslogans, comparacié dels refranys
amb els eslogans, etc.).

— Reconéixer i interpretar els missatges so-
nors, visuals i gestuals que acompanyen els mis-
satges dels espots televisius i assenyalar la relacio
que s’hi estableix.

— Utilitzar el video per a la produccié d’acti-
vitats d'expressio oral: enregistrament d’'un anunci.

— Identificar diferents tipus de textos segons la
seva funcionalitat: descripcid publicitaria i des-
cripcid literaria.

— Reconeixer la idea fonamental d’'un eslogan
publicitari.

— Utilitzar diferents tipus de registres i codis
comunicatius en les produccions escrites (anun-
cis).

— Elaborar produccions combinant diferents
recursos comunicatius: auca.

— Utilitzar la comparacio i la metafora per tal
d'ampliar el significat d’'un mot, d’'una frase o
d’'una imatge publicitaria.

— Diferenciar entre anuncis de diferents épo-
ques que ofereixin el mateix tipus de producte.

— Seleccionar anuncis grafics o espots televi-
sius a fid'obtenir dades sobre un tema concret: els
anuncis de joguines, quin paper juguen els nens
en els anuncis, etc.

—Rebutjar tota mena d’intolerancies i discrimi-
nacions contra persones o grups socials per raons
de sexe, etnia, classe social, etc., que apareixen en
els anuncis.

— Coneixer els principals drets i deures com a
consumidors. Valorar ponderadamenti criticament
les informacions subministrades per la publicitat.

— Saber comprar d’acord amb les necessitats i
no segons la influéncia de la publicitat. Diferen-
ciar, comparar la qualitat i el preu d’'un producte
amb les imatges que se’ns mostren en un anunci.

— Explicar conseqiiéncies que es deriven de
I'adquisiscié d’'uns determinats habits alimentaris
com a consequéncia de la influéncia de la publici-
tat. Enumerar substancies nocives per a la salut,
quines en son les causes i els efectes. Observar
quin tractament es fa dels aliments en els anuncis.

— Detectar els elements visuals dominants que
apareixen en elsanuncis: formes, colors, disposicio
dels elements, etc.

— Detectar les relacions entre la forma, la mi-
da, el color real de I'objecte anunciat amb la re-
presentacio que se’'n fa a I'anunci.

— Relacionar els diferents elements visuals que
intervenen en un missatge publicitari (anunci gra-
fic, espot televisiu) i que condicionen el seu signi-
ficat.
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— Analitzar unaimatge publicitariarelacionant-
la amb la funcié que compleix.

— Manipular adequadament els estris i aparells
que es poden utilitzar en lapracticade les diverses
técniques (dibuix, collage, fotomuntatge, video),
per a la realitzacio dels anuncis.

— Apreciar en una composicié publicitaria el
va-lor comunicatiu, expressiu, emotiu i simbolic
del color i utilitzar-lo amb criteris similars en les
pro-pies composicions.

— Analitzar uns anuncis en funcié d'uns criteris
d’'evidénciainterna (analisi objectiva) i de criteris
d’evidéncia externa (apreciacié personal, analisi
subjectiva).

Activitats d’aprenentatge

Motivaci6 inicial

El tema de la publicitat es tractara més a fons
durant I'Educacié Secundaria Obligatoria, pero
donada la seva transcendéncia i la influéncia dels
missatges publicitaris en els infants, proposem
gue es comenci a plantejar en el darrer cicle de
I'Educa-cié Primaria, encara que de manera molt
general i amb activitats senzilles.

Per comencar, proposarem fer una plujad’idees
al voltant de la paraula “anunci”.

Cada alumne haura de dir paraules que li sug-
gereixi. Anirem anotant a la pissarra tots els mots
gue surtin, encara que sigui de manera desorde-
nada.

Després, en una segona fase, podem proposar
fer una classificacié més o menys coherent de to-
tes les paraules que hagin sortit:

— Lesque parlend’objectes: cotxes, detergents,
colonies, etc.

— Les que expressen accions: comprar, vendre,
demanar, desitjar, etc.

— Les que qualifiquen: car, barat, nou, modern,
etcétera.

A continuacio6 proposem fer el mateix entorn de
la paraula “publicitat”.

Finalment buscarem al diccionari les defini-
cions que es fan d'aquests dos mots i les anotarem.

També podem buscar la familia Iéxica d’aques-
tes dues paraules i construir el camp semantic.

Pero, qué son els anuncis?

Es tractara, ara, d’identificar els anuncis, dife-
renciar-los d’'altres formes d’'informaci6 i de fer-ne
diferents classificacions.

a) Els alumnes portaran a classe diaris i revis-
tes diferents. Caldra que només hi busquin anun-
cisielsretallin. Es tractara, doncs, de diferenciar
el que és un anunci del que no ho és. Pel que fa als
diaris, veurem diferents tipus d’anuncis (anuncis
per paraules i anuncis publicitaris).

b) Una altra activitat pot consistir en la creacié
d’'un arxiu o banc d’anuncis. Per aconseguir-ho,
demanarem als alumnes que portin a classe tota
mena d’anuncis grafics i també espots que hagin
enregistrat de la televisio.

Després proposarem fer una classificacio dels
anuncis grafics segons:
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— El tipus de producte que s’anuncia: de cot-
xes, de colonies, etc.

— El tipus d’imatges: text sense il-lustracid, fo-
tografia, dibuix, etc.

— El text: només amb esldgan, sense cap text,
amb eslogan i text informatiu.

Veure les semblances entre diferents anuncis
que presentin un mateix tipus de producte: en que
s’assemblen tots els anuncis de detergents, els de
cotxes, etc. (Introduccio als generes publicitaris.)

c) Una proposta diferent pot ser I'observacio
de com la publicitat envaeix la nostra activitat
diaria.

Per aix0, demanarem als alumnes que observin
i anotin tots els anuncis que veuen durant una jor-
nada: al carrer (durant el trajecte de casa a I'es-
cola), a la bustia de casa, a la botiga, als diaris i
revistes i a la televisié.

Després podrem obrir un debat perqué cadascu
expliqui quins anuncis ha vist, i que pensi quants
d’aquests productes son, habitualment o en algu-
na ocasio, a casa seva.

d) Reconstruint i fent memoria.

— Podem utilitzar imatges d’anuncis coneguts,
sempre que elstraguem el text. Ens interessa, ara,
endevinar de quin anunci es tracta només obser-
vant-ne les imatges.

— També podem escoltar la banda sonora de
diferents anuncis procedents de laradio i de la te-
levisio, iendevinar de quin anunci es tracta. Imagi-
nar i descriure les imatges que podrien correspon-
dre a la banda sonora.

— Després d’escoltar un seguit de bandes sono-
res d’espots televisius, escriure quants d'aquests
productes anunciats tenim habitualment a casa.

Queé en pensem, dels anuncis?

Es tractad’elaborar una enquestaafi de recollir
I'opinié de la gent del carrer al voltant de la publi-
citat.

Les preguntes poden girar entorn de les ques-
tions seguents:

— Acostuma a fer cas de la publicitat?
— Quins anuncis li criden més I'atencié?
« Els que hi ha al carrer.

e Els que arriben a la bistia de casa.

« Els dels diaris i revistes.

« Els de la radio, els de la televisié.

— Compra els productes que s'anuncien?

— Si hagués de comprar un cotxe, una colonia,
etc., els anuncis de televisioé influirien en la seva
decisi6?

Caldra recollir les respostes i realitzar barres,
grafics, etc., per aresumir les conclusions a partir
de lavariacid de respostes per sexe i edat dels en-
questats.

Com es fa un anunci?

El procés d’elaboracié d'un anunci ens permet
descobrir tot el mén que s'amaga darrera de la pu-
blicitat, del qual no sém massa conscients.

Per aixo0 cal que els anuncis descobreixin:

a) Per que es fan els anuncis?

— Donar a conéixer, promocionar un nou pro-
ducte o reforcar les vendes d’un producte antic.

— Convencer, persuadir, seduir els espectadors
per tal d’incitar-los al consum.

b) Qui el fa?

Cal veure quines son les persones que interve-
nen en I'elaboraci6 de I'anunci i quina és la seva
funcio:

— Elfabricant del producte, que és I'anunciant.

— Les persones que treballen a I'agéncia publi-
citaria: els creatius, els tecnics especialistes, etc.

¢) Com arriba I'anunci?

Es a dir, quins son els canals que permeten
transmetre’l: la radio, la premsa, la televisio, les
tanques publicitaries, etc.

d) Per a qui sbn els anuncis?

Qui sén els receptors i els possibles consumi-
dors.

e) Qué ven lI'anunci?

Es tractara d’'anar descobrint que els anuncis
venen quelcom més que els productes que propo-
sen. Hi ha tot un seguit de valors que se'ns trans-
meten per mitja dels anuncis. Per aix0, proposa-
rem fer una classificacié de diferents anuncis gra-
fics.

— Tipus d'objecte: aliment, joguina, cotxe.

— Valors: ser més ric, ser més atractiu, ser més
fort, ser més home, ser envejat, etc.
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Imatge i realitat

Tindrem un parell d’espots publicitaris enre-
gistrats de latelevisi6. Cal triar anuncis que oferei-
xin productes atractius per als alumnes i que si-
guin facils d’aconseguir. Proposem treballar amb
anuncis de productes alimentaris i joguines.

Veurem I'espotiobservarem detingudamentels
tipus d’imatges que hi surten, com hi surten, etc.
Després farem una comparacié amb el producte
real. Veurem les semblances i les diferéncies en-
tre la imatge i la realitat pel que faa:

— La mida.

— Els colors.

— El tacte.

— El gust.

— La mobilitat...

L'objectiu fonamental sera descobrir que la
imatge no és la realitat, sin6 només una represen-
tacié d’aquella que fins i tot pot deformar-se.

En el cas dels productes alimentaris, podem
estudiar totes les caracteristiques reals del pro-
ducte pel que fa a factors com proteines, greixos,
etc., com també els valors alimentaris reals del
producte i de quina manera contribueix positiva-
ment o negativament en els nostres habits ali-
mentaris.

En el cas de la joguina, valdria la pena estudiar
factors com el tipus d'activitat que provoquen
(acci6, agressio, passivitat), a qui s'adreca, per a
qui (nens, nenes). En ambdds casos sera interes-
sant d’observar:

— Si les imatges presentades en I'espot es cor-
responen amb la realitat. Per exemple, hi haanun-
cis en que els productes ballen, es mouen, canten,
etc.; és a dir, hi ha una animacio del producte.

— Quin és el preu del producte i si aquest que-
da reflectit en I'anunci. El preu pot ser objecte
de creaci6 de problemes a I’Area de Matemati-
ques.

— Finalment, si les espectatives creades es cor-
responen amb la realitat i si I'anunci ens informa
de veritat de I'existéncia d'un producte o si només
ens suggestiona perqué el comprem.

Anuncis d’ara i d’abans

Comparar els anuncis antics amb els d’ara, pot
resultar una activitat interessant. Aixi, podem
proposar descobrir semblancesidiferencies entre
dos anuncis d’'un mateix tipus de producte (cotxe,
aliment, de neteja), en époques diferents.

Descobrirem que antigament s’utilitzava molt

més la imatge en dibuixos, mentre que ara la
majoria son imatges fotografiques. Aixi mateix,
mentre que els anuncis antics tenien molta infor-
macio verbal, en la actualitat hi ha predomini de
la imatge i poca preséencia del text.

Aprendre a fer anuncis

Farem un seguit d’exercicis inicials que poden
servir peraobservar les caracteristiques fonamen-
tals dels anuncis, pel que fa a la imatge i al text, i
realitzar, simultaniament, alguns exercicis que ho
exemplifiquin.

La imatge

— Observar el tipus de pla en qué estan fets al-
guns anuncis grafics. Veure quina és la funcié de
cada pla.

— Classificar diferents anuncis segons el tipus
de pla.

— Observar els moviments de camerai el canvi
de pla en els espots televisius.

— Observar la funci6 dels colors en els anuncis.

— Fer exercicis de planificacio, angulacio i mo-
viments de camera, amb la camera de video.

El text

L'eslogan.

— Descobrir les caracteristiques d’un bon eslo-
gan: brevetat, molta informaci6 en poques parau-
les, facil de recordar, cridar I'atencio.

— Donades unes quantes imatges i uns quants
eslogans, veure'n les possibles associacions.

— Donat un eslogan, triar la imatge que hi po-
dria correspondre.

— Construir una imatge publicitaria utilitzant
tecniques variades (collage, fotomuntatges, di-
buix, etc.), a partir d’'un esldgan donat.

—Jugar amb les paraules d'un eslogan (canviar
un adjectiu, treure el verb, etc.).

— Elaborar eslogans utilitzant recursos expres-
sius com la comparacio i la metafora.

Text informatiu.

— Realitzar exercicis per tal de diferenciar la
descripcio literaria de la descripcid publicitaria.
Imaginem que es tracta de descriure una “cadira”:

« Fer una descripcio de les caracteristiques de

la cadira perque les conegui el possible compra-
dor.
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e Fer una descripcié de la cadira expressant
les nostres emocions, sentiments, records que ens
provoca, etc.

— Observar, llegir, retallar, el text informatiu
d’'un anunci. Interpretar qué explica, amb quines
paraules ho fa, de queé ens informa, etc.

Anunci grafic

— Realitzacio d'un anunci grafic utilitzant téc-
niques variades: collage, fotomuntatge, dibuix, etc.

Espot televisiu

— En primer lloc, pensarem quin producte vo-
lem anunciar, quines caracteristiques i propietats
tindra i a qui va adrecat.

— Despreés realitzarem un “story-board”, en el
qual apareixeran dibuixades, sequencialment, to-
tes les imatges que apareixen en lI'anunci. Al cos-
tat de cada imatge hi escriurem el text, les musi-
ques o els sons que s’han d'escoltar.

— Procedirem al repartiment de tasques: els
cameres, els encarregats dels llums, els decora-
dors, el director d’escena, etc.

— Realitzarem uns quants assajos; és a dir, una
dramatitzaci6 de I'“story-board”.

— Farem l'enregistrament.

— Finalment visualitzarem i valorarem el resul-
tat final.

Activitats d’avaluacio

— Proposarem als alumnes que observin, durant
uns dies, tots els anuncis que apareixen a la televi-
si6 0 en revistes on els nens tinguin un paper im-
portant. Caldra que analitzin si I'anunci s’adreca
directament als infants (en el cas de les joguines,
de les llaminadures, etc.) o si s'adreca de manera
indirecta (en el cas dels detergents o dels produc-
tes alimentaris que ofereixen joguines o cromos
de regal).

Observar, per grups, anuncis de cotxes, de co-
Ionies, de detergents, de refrescos. Extreure’'n les
caracteristiques comunes (en qué s'assemblen?).
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Cataleg sobre el material didactic audio-visual
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A l'horad'utilitzar els recursos audio-visuals en
la tasca docent cal tenir a ma una informacié acu-
rada del material de pas disponible.

El cataleg que us presentem pretén ésser una
eina util per a localitzar I'oferta del material au-
dio-visual que hi ha al mercat. Aquest cataleg
consta de dos apartats:

1. Centres de producci6 i arxiu
de la Generalitat

Tenen com a objectiu impulsar i facilitar I'ds
de les tecnologies i els recursos audio-visuals en
els centres docents. Ofereixen un servei d’infor-
macid i difusié de la tecnologia audio-visual, aixi
com un servei d'informacio, de préstec i de co-
piatge del material de producci6 propia i donen
orientacio i assessorament per a l'elaboracié de
material d'Gs didactic.

Els centres de produccid i arxiu dependents de
la Generalitat son:

— Programa de Mitjans Audio-visuals
(PMAYV). Recinte IFP Verge de la Mercé. C. dels
Motors, 122-130. Edifici C, 2a. planta. 08040 Bar-
celona. Tel. (93) 223 06 31.

— Centre de Producci6 i Arxiu de Lleida.
CP Enric Farreny. Ctra. de Barbastre, 2. Lleida.
Tel. (973) 20 48 46.

— CRP del Baix Llobregat V (Cornella). C.
dels Almogavers, s/n (CP Roger de Lloria).
Cornella. Tel. (93) 376 24 41. Ofereixen un
servei de copiat-  ge de tots els videos produits
pel Departament d’Ensenyament i d'altres
sobre els quals té drets de copiatge.

— CRP del Girones. C. Isabel la Catolica, 24-
26. Girona. Tel. (972) 20 65 83. Ofereixen un
servei de copiatge de tots els videos produits
pel Depar- tament d’Ensenyament i d’altres
sobre els quals té drets de copiatge.

— CRP del Tarragonés. C. Joan Baptista Pla-
na, 9. Tarragona. Tel. (977) 23 04 05. Ofereixen un
servei de copiatge de tots els videos produits pel
Departament d’Ensenyament i d’altres sobre els
quals té drets de copiatge.

— Centres de Recursos Pedagogics. Videoteca
de préstec. A part el material que tots tenen per
igual, els podeu consultar per si compten amb ti-
tols que hagin adquirit ells mateixos.

— Centre de Recursos de Llengues Estran-
geres. C. Francesc Cambd, 21, 5¢. Barcelona. Tel.
310 36 00. Material audio-visual, produccions i
metodes sobre I'ensenyament de les llengues es-
trangeres.

—Central de préstec del Programade Difusio e
Audio-visual. Departament de Cultura. Rambla
de Santa Monica, 14, entresol la. Barcelona. Tel.
412 03 88. Videoteca. EI programa compta amb
una xarxa de difusid.

2. Editorials, productores, distribuidores
i altres entitats que ofereixen serveis de
venda o lloguer de material audio-visual

— Abacus. C. Ausias Marc, 18. Barcelona. Tel.
302 20 16. Venda.

—Ajuntament de Barcelona. Oficina Técnica
d’Imatge. Passeig Pujades, 1 bis. Barcelona. Tel.
319 30 16. Préstec i informacio.

— Alhambra-Logman. C. del Princep d'Astu-
ries, 18. Barcelona. Tel. 237 42 62. Editorial. Te-
mes: llenglies estrangeres.

— Ancora. Gran Via de les Corts Catalanes,
645, 2n. 2a. Barcelona. Tel. 317 71 18. Venda.

— Amnistia Internacional. C. Alfons XII, 19,
pal. Barcelona. Tel. 209 35 36. Préstec. Temes:
drets humans.

— Bureau d’Action Linguistique. C. de Moia,
8. Barcelona. Tel. 414 59 43. Préstec: videos, dia-
positives, cassets i publicacions sobre el paisi la
seva vida cultural.

— Cinemedia. C. Déu i Mata, 101-103. Barce-
lona. Tel. 410 52 05. Préstec i venda.

—Col-legi de Doctors i Llicenciats. Ramblade
Catalunya, 8. Barcelona. Tel. 317 04 28. Préstec.

— Consolat general de Bélgica. C. de la Dipu-
tacio, 303. Barcelona. Tel. 48 78 14. Préstec.

— Drac Magic. C. de Valéncia, 248, pal. Barce-
lona. Tel. 215 94 79. Programes sobre llenguatge
audio-visual, cinema per a nois i noies, pel-licu-
les, totes traduides al catala.

— Edelsa. C. del Rossell6, 55. Barcelona. Tels.
439 13 05 - 439 99 08. Venda, metodes d’aprenen-
tatge de llengues estrangeres.

— Editorial Viceng Vives. Avda. de Sarria,
133-136. Barcelona. Tel. 478 27 55. Venda.

— Editorial Casals. C. de Casp, 79. Barcelona.
Tel. 232 37 13. Venda.

— Editorial Escuela Espafiola. C. Mayor, 4,
la. Madrid. Tel. 521 66 58.

— EI Corte Inglés. Placa de Catalunya, 8. Bar-
celona. Tels. 302 12 12 - 419 28 28. Barcelona.
Venda.

— Fundacié “la Caixa”. Programes edu-

catius. Via Laietana, 56, 1r. pis. Barcelona. Tel.
232 07 85.
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— Fundaci6 Serveis de Cultura Popular. C.
de Provenca, 324, 3r. Barcelona. Tel. 458 30 03.
Venda.

— Fundacio Roca i Gales. C. d’Arago, 281, 1r.
la. Barcelona. Tel. 215 48 70. Venda i préstec.

— Heineman. C. Balmes, 191, 2n. 2a. Barcelo-
na. Tel. 237 90 00. Editorial. Métodes d'aprenen-
tatge de llengles estrangeres.

— Humberfilm. C. del Consell de Cent, 345.
Barcelona. Tel. 215 23 27. Venda.

— Iber Libros. C. d’Entenca, 340. Barcelona.
Tel. 349 41 08. Venda, métodes d'aprenentatge
d’anglés i franceés.

— Institut Alemany. Gran Via de les Corts Ca-
talanes, 591. Barcelona. Tel. 317 38 86. Préstec:
videos, diapositives, cassets i publicacions sobre
el pais i la seva vida cultural.

— Institut Britanic. C. Amig6, 83. Barcelona.
Tels. 209 63 88 - 209 13 64. Préstec.

— Institut Francés. C. de Moia, 8. Barcelona.
Tel. 209 59 11. Préstec de videos, diapositives,
cassets i publicacions sobre el pais i la seva vida
cultural.

— Institut Nord-america. Via Augusta, 123.
Barcelona. Tels. 209 27 11 - 200 97 96. Préstec.

— Intermon. C. Roger de Lluria, 15. Barcelona.
Tel. 301 29 36. Venda i lloguer de videos.

— Internacional Film Group. Gran Via de les
Corts Catalanes, 1176 bis. Barcelona. Tel. 305 36
50. Venda.

— Itaca. C. d’Entenca, 54. Barcelona. Tel.
382 73 11. Venda. Material per a llengles estran-
geres.

— Justicia i Pau. C. Rivadeneyra, 6-10. Barce-
lona. Tel. 317 61 77. Préstec.

— Macmillan ELT. Avda. Valdelaparra, 29.
Alcobendas. Tel. (91) 661 65 06. Editorial. Mate-
rial per a llenglies estrangeres.

— Mans Unides. Rambla de Catalunya, 32, 1r.
la. Barcelona. Tel. 318 08 87. Videos sobre drets
humans, tercer mén, etc.

— Master Tronic. C. de Casp, 111. Barcelona.
Tel. 232 85 13. Venda.

— Oxford University. C. Aribau, 237. Barcelo-
na. Tel. 201 85 50. Editorial. Material per a llen-
gues estrangeres.

— SGEL. Sector C, Carrer K, Zona Franca.
Barcelona. Tel. 336 09 13. Venda. Material per a
llenglies estrangeres.

— San Pablo Video. Via Laietana, 38. Barcelo-
na. Tel. 268 12 54.

— TVE a Catalunya. C. Tuset, 19. Barcelona.
Tel. 200 97 11. Venda.

— Video Play Serveis. C. Ample, 25. La Bisbal.
Tel. (972) 64 21 12. Venda.

—Videoclub Vergara. C. de Vergara, 8. Barce-
lona. Venda.

— Video Instant. C. Enric Granados, 30. Bar-
celona. Tel. 323 40 04. Venda, lloguer.

— Visual. C. Paravicinos, 16. Madrid. Tel. (91)
450 07 50. Venda.

Tot i la nostra pretensié de ser exhaustius en
la seleccid, probablement hi ha altres materials
d'Us didactic que no hi sén inclosos. En aquest
cas, us agrairem que ens ho feu saber. Només hi
hem inclos una petita mostra de videoclubs.
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