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1. OBJECTIUS GENERALS DEL PROJECTE

» Elaborar un anunci publicitari d’'un producte esportiu.

» Treballar en grup.

2. OBJECTIUS COMPETENCIALS DELS AMBITS O DE LES
MATERIES

A. AMBIT CIENTIFIC | TECNOLOGIC

Matematiques

* Reconéixer i aplicar les matematiques en contextos no matematics,tot
integrant-les en el conjunt de sabers que ha anat adquirint des de les
diferents matéries aixi com des de la perspectiva del seu paper a la
societat actual.

» Utilitzar diferents llenguatges (verbal,numeric,grafic i algebraic) i models
matematics per a identificar,representar i dotar de significat relacions
quantitatives de dependéncia entre variables.

» Identificar els elements matematics presents en tot tipus d’'informacions
per tal d’analitzar-les criticament,i formular preguntes abordables amb
dades,utilitzant els métodes estadistics apropiats (recollida, organitzacio,

analisi i presentacio de dades) per poder respondre-les.

Ciencies de la naturalesa

» Cercar i seleccionar informacio sobre temes cientifics utilitzant diferents
mitjans i fonts,valorar-la criticament i emprar-la per orientar i fonamentar

les propies opinions i actuacions.
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Cooperar en grups socialment heterogenis en la resolucié de problemes
abordables amb els conceptes i procediments propis de les ciéncies
demostrant iniciativa i creativitat en el plantejament de propostes en la
regulacio de les dificultats que es manifesten.

Reconéixer que per I'exercici de moltes professions es necessiten
coneixements cientifics i saber aplicar processos propis d’aquest camp

de saber.

Tecnologia

Relacionar la tecnologia amb els factors que caracteritzen el
desenvolupament econdmic i social tot cercant propostes solidaries i
sostenibles.

Expressar i comunicar idees i solucions técniques raonant la seva
viabilitat i utilitzant recursos grafics i informatics,la terminologia i la
simbologia adient.

Utilitzar els diferent recursos que ens ofereixen les TIC i internet coma
eines de treball habitual aixi com gestionat,de forma correcta i amb
seguretat,la informacid,els sistemes operatius i els programes
informatics adients per a la resolucié d’'un problema concret o per la
representacio i disseny d’objectes o processos.

Utilitzar els serveis telematics adequats com a resposta a les
necessitats relacionades amb la formacio,loci, la insercio
laboral,I'administracio,la salut o el comerg,valorant fins a quin punt

cobreixen les necessitats i si ho fan de forma apropiada i segura.

B AMBIT LINGUISTIC | SOCIAL

Llengua Catalana , Castellana i Anglesa

Aconseguir la competéncia comunicativa oral,escrita i audiovisual en les

llenglies de I'escola per comunicar-se amb els altres,per aprendre (en la
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cerca i elaboracio d’'informacio,i en la transformacio dels coneixements)
per expressar les opinions i concepcions personals,apropiar-se i
transmetre les riqueses culturals i satisfer les necessitats individuals i
socials.

Aconseguir la competéncia en la llengua catalana com a vehicle de
comunicacio parlada o escrita,per a la construccid dels coneixements,
per al desenvolupament personal i I'expressio, i per a la seva participacio
en les creacions culturals.

Aconseguir la competéncia en llengua castellana de manera que sigui
possible que,al final de I'educacié obligatoria,s’utilitzi normalment i
correctament les dues llengues oficials.

Aconseguir la competéncia en llengles estrangeres com a eina
d’aprenentatge de continguts diversos,com a font de plaer i de
creixement personal,i com a porta oberta a altres cultures.
Interaccionar,expressar-se i comprendre oralment,per escrit o
audiovisualment,de manera coherent i adequada als contextos
académic,social i cultural,adoptant una actitud respectuosa i de
cooperacio.

Ciencies Socials

Identificar,localitzar i analitzar, a diferents escales espacials i
temporals,els elements basics que caracteritzen el medi natural,social i
cultural. Comprendre el territori com a resultat de les interaccions al llarg
del temps entre els grups humans i els recursos disponibles,valorant les
consequencies economiques, socials , politiques i mediambientals que
se’n deriven i la necessitat de garantir la sostenibilitat.

Expressar i comunicar els continguts de la matéria de forma personal i
creativa, seleccionant i interpretant dades i informacions expressades

per mitja de llenguatges diversos (linguistics, numerics, grafics,
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multimédia i audiovisuals) i reflexionant sobre el propi proceés
d’aprenentatge.

Utilitzar de manera responsable i creativa les TIC i altres mitjans
d'informacié i comunicaci6 com a eines per obtenir i processar
informacio diversa per a la resolucio de demandes especifiques,aplicant
instruments d’analisi de les fonts utilitzades.

Participar de manera cooperativa en I'elaboracio,realitzacio i avaluacio
de projectes rellevants a partir del plantejament d’interrogants i
problemes en relaci6 a la recuperacido de la memoria historica,la

conservacioé del patrimoni natural i cultura.

3. CONTINGUTS MINIMS PER MATERIES

Llengua Catalana i Castellana

Tipus de text
El text instructiu
El llenguatge de la publicitat.

Vocabulari especific relacionat amb la publicitat.

Llengua Anglesa

Vocabulari senzill del mén de la publicitat.

Traduccio de missatges senzills d’anuncis publicitaris.

Ciencies Socials

La publicitat i la societat. .

Els rols a la publicitat.

Els canvis dels anuncis segons els seus objectius (convencer,
mentalitzar, conscienciar etc) i les persones a qui va dirigida
(joves,nens,homes,dones ,etc.)

La publicitat enganyosa.
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Matematiques
* Recollida de dades

» Calcul de percentatges

» Elaboracio de grafics en Excel.

Ciencies Naturals
* El reciclatge del paper.

* La publicitat i el mediambient.

Tecnologia

e |nternet com a font d’informacio.

+ Elaboracioé de I'anunci.

Visual i Plastica

El mén de la publicitat

» Comparacio de diferents anuncis des del punt de vista estétic.

* El colori la publicitat.
Musica

e Audicié de musica d’anuncis.

Educacio Fisica

* La publicitat i els esports

e Anunci d’'un producte esportiu
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4. COMPETENCIES TRANSVERSALS
A Competéncies comunicatives
1 Competéncia comunicativa linguistica i audiovisual

* Implica ser conscient dels principals tipus d’interaccio verbal .

» Ser competent en I'expressio i comprensio dels missatges orals i escrits
que es reben utilitzant els codis adients a cada tipus d’intercanvi
comunicatiu.

2 Competeéncia artistica i cultural

Valorar el patrimoni cultural

B Competéncies Metodologiques
3 Tractament de la informacid i competéncia digital
» Valorar les noves tecnologies com a mitja de comunicacio.
* Interessar-se pels avengos en el mon de les noves tecnologies.

e Saber utilitzar les TIC necessaries per realitzar una tasca determinada.

4 Competencia Matematica
* Analitzar, interpretar i expressar amb claredat i precisio,

informacions,dades,argumentacio

5 Competéncia aprendre a aprendre
» Afirmar els propis valors i autonomia en actituds d’obertura.
* Prendre consciencia de la nostra personalitat de cara a prendre
decisions sobre el nostre futur academic i professional.

* Fomentar el dialeg i la participacio.
6.Competéncia d’autonomia i iniciativa personal

* Prendre decisions.

» Proposar-se objectius i complir-los.
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» Adquirir consciéncia d’aplicar tot un conjunt de valors i actituds personals
interrelacionades com |' autocritica , calcular riscos,afrontar

problemes,etc.

C Competéncies especifiques centrades en conviure i habitar el mén
7,Competencia en el coneixement i la interaccio amb el mén fisic
* Faun us responsable dels recursos naturals

« Es conscient de la necessitat de conservar la natura.

8. Competencia de conviure i habitar el moén
» Valorar la importancia de ser responsables del medi ambient.
* Interessar-se per les mesures al nostre abast per millorar la situacio del

medi ambient.

5- TEMPORITZACIO

La durada sera d’un trimestre tenint en compte que es dugui a terme durant el

tercer trimestre.

6. ACTIVITATS D’ENSENYAMENT- APRENENTATGE

1. 1 Activitats d’aprenentatge del mon escolar (relacionades amb els

diferents continguts per matéries) :

1. Quants anuncis! Analisi sobre la quantitat de temps o espai que
ocupa la publicitat a la televisid o la premsa escrita (revistes i
diaris) (Matematiques)

2. Un moén diferent! Comparar anuncis vells i moderns o de
diferents procedéncies per copsar les diferéncies en la concepcio

del mén. (Ciéncies Socials)
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3. Sempre s’anuncia el mateix? Comparar els anuncis emesos
durant la programacio a dues hores diferents i veure’'n quines son
les diferéncies.(Ciéncies Socials)

4. Un anunci per a cadascu. Analisi de diferents anuncis segons la
seva finalitat i a qui van dirigits. (Ciéncies Socials)

5. Ens deixem influir per la publicitat? Elaborar un questionari
sobre la influéncia de la publicitat en els habits per passar als
companys de 3r de la resta de I'Institut.(Llengua i Matematiques)

6. Com ens parla la publicitat? Analisi dels recursos del llenguatge
publicitari en el text instructiu. (Llengua i Visual i Plastica)

7. Els eslogans Creacidé d'eslogans utilitzant les del llenguatge
publicitari.(Llengua)

8. | IPanglés? Traduccié d’anuncis amb un breu text en angles.
(Llengua Anglesa,Tecnologia)

9. Joguines de nen i joguines de nena? Encara? Comparar
anuncis de joguines actuals i antics per veure si es repeteixen
encara els estereotips de génere.(Ciéncies Socials i Llengua)

10.La publicitat ens enganya? Analitzar la publicitat des del punt de
vista dels drets del consumidor. Veure que ,de vegades,la
publicitat no s’adiu del tot amb la realitat. (Ciéncies Socials)

11.Els Colors dels Anuncis Pintar un mateix anunci de diferents
colors per provocar sensacions diferents. (Educacié Visual i
Plastica)

12.La musica també és important! Audicié de musica d’espots
publicitaris.(Musica)

13.1 dels diaris i revistes vells,qué en fem? Conéixer el procés de
reciclatge del paper. (Ciencies Naturals)

14.Els bons anuncis Buscar anuncis lligats amb bons habits
mediambientals. (Ciéncies Naturals)

15.1 ara som publicistes! Elaboracié d’'un anunci periodistic sobre
un producte esportiu a la premsa utilitzant el programari adient.

(Tecnologia,Educacio Fisica)
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1.2. Desenvolupament metodologic de les activitats

1.Quants anuncis! (12h)

En grups de tres el alumnes van analitzant revistes de diferent
tematica:especialitzades,d’informacié general,diaris, etc. Recullen el
nombre de fulls on hi ha un anunci. Un cop recollides les dades es fa
un percentatge sobre quin tant per cent representa la publicitat en el
total de les publicacions. Tot seguit utilitzant el programa Excel els
alumnes presenten quin és el percentatge d’anuncis en cada

publicacio.

Després els alumnes s’enduen les graelles a casa i recullen cada un
durant una hora de programacié d’una cadena,els minuts dedicats a
la publicitat. Després, a l'aula, es fa la tasca anterior perd amb les

cadenes de televisio.

2. Un moén diferent! (2 h)

Es presenta als alumnes un seguit d’anuncis de diferents eépoques i
es fa veure als alumnes els canvis que hi ha hagut a la publicitat.

* Ara és més visual? Hi ha més o menys imatge que abans?
» Les persones van vestides de la mateixa manera?

* L’entorn que hi apareix és igual?

Els alumnes es posen per parelles i busquen a Internet tres anuncis

on es vegi com ha evolucionat la societat.

Hi ha una posterior posada en comu dels anuncis triats per les

parelles.
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3. Sempre s’anuncia el mateix? (3h)

Per parelles omplen una graella amb els anuncis que emeten durant
una hora per la mateixa cadena de televisiéo a dues hores diferents.
Es pot fer un dia entre setmana al vespre i un dissabte o diumenge al
mati. Els resultats es recullen en unes graelles on hi consta el
producte que s’anuncia,quin tipus de producte €s,a qui va dirigit (qui
compraria el producte), I'hora d’inici de I'anunci, I’hora en qué acaba i
els programes que hi fan entremig.

Un cop fet aixo,els dos components de la parella contrasten els
resultats obtinguts per veure si hi ha diferencies significatives i ho

recullen a una fitxa .

Després,el grup classe debat si tots han trobat les mateixes

diferencies i quines son les raons que pot tenir aixo.
4. Un anunci per a cadascu. (3h)

Es reparteix per la classe un seguit de revistes i es demana als
alumnes que recullin en una fitxa que hi ha al seu dossier les dades

de dues revistes diferents:

* Nom de larevista

 Tematica

* Nombre d’anuncis trobats

* Productes que s’hi anuncien

* Tenen relacio amb el tema de la revista?

* Interessa el producte a les persones que compren la revista?

Després es posen en comu els resultats trobats .

Autora: Elvira Prat Valverde Curs 2008-2009 12
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5.Ens deixem influir per la publicitat? (6 h)

Els alumnes es posen en grups de quatre i escriuen 10 preguntes
que es contestin amb un si o un no que farien als companys per
veure si a I'hora de sortir a comprar algun producte compren el
veuen o si, pel contrari, ja saben el que compraran perqué que es

deixen influir pels anuncis que veuen.

En un segon moment els grups escriuen a la pissarra les preguntes i

es decideixen quines 20 preguntes formaran el questionari final.

Es dissenya el questionari i per parelles el passen a 5 companys

cada una.

Un cop contestats els questionaris es recullen els resultats en una
graella i es busca quin és el grau majoritari en el que els companys

compren alld que s’anuncia.

 Sempre

* Molt sovint

» Alguna vegada
* Quasi mai

* Mai

6. Com ens parla la publicitat? (3 h)

Primer es fa una reflexio previa sobre la comunicacioé i la intencid
comunicativa d’alguns textos com els textos instructius,la finalitat dels
quals és fer que fem alguna cosa,convéncer a algu perquée es
decideixi per alguna cosa. Aquest és el cas dels textos publicitaris
qgque ens volen moure cap a decidir-nos per comprar un producte

determinat.
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Es passa un esquema amb les caracteristiques principals del textos

instructius publicitaris.

Després es donen als alumnes dos anuncis a cadascu i es demana
que omplin una fitxa al dossier on s’han de recollir aspectes relatius

a dos ambits de I'anunci, el visual i el grafic:
a. Imatge de I'anunci

« Es atractiva la imatge per a la persona a qui va dirigit I'anunci?

* Hi ha un paisatge de fons?

* Hi ha nois i noies atractius a la imatge?

* Dona informacié visual sobre el producte que anuncia o no hi
apareix?

» Dona ganes de comprar el producte?

e efc.
b. Text de I'anunci

* Hihaun eslogan?

* Hi apareix, a més, un missatge?

* Hi apareix el logotip de la marca?

* Hi apareixen paraules remarcades amb negretes cursiva per
mostrar la seva importancia?

« Us dels recursos de I'exclamacio o la pregunta retorica?

e efc.

7.Els eslégans (3 h)

Els alumnes es divideixen en grups de quatre i fan un recull d’'un

minim de 10 anuncis de revistes i en retallen o en tapen els eslogans
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Després, cada grup enganxa a un plaf6é els seus anuncis i llegeix
els seus eslogans a la resta de la classe. Els altres companys han

d’endevinar quin producte lliga amb cada anunci.

En un segon moment els grups fan un llistat de caracteristiques dels

eslogans i les recullen al seu dossiers:

Son frases curtes o llargues?

* Hi ha una majoria de verbs.

* Adjectius que hi apareixen?.

» Totes les paraules estan escrites igual?

* Hi ha paraules escrites en altres llengues?
 Etc

En un tercer moment es posen en comu les caracteristiques dels

eslogans trobades i es posen en un mural fet entre tots.

8. 1 ’anglés? (6h)

El professor passa un llistat de paraules en anglés del mon de la
publicitat.

Després ess treballen a l'aula algunes expressions basiques del
llenguatge de la publicitat en anglés i es fa un exercici d’'omplir espais

escrit sobre el tema.

Després,en grups de quatre trien un minim de 3 anuncis en angles i

els tradueixen al catala.

Posteriorment, amb els anuncis traduits els grups fan un PowerPoint

amb I'anunci en anglés i la seva traduccio¢ al catala o al castella.
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9.Joguines de nen i joguines de nena? Encara? (3h)

Primer llegeixen l'article de Silvia Nieto sobre la publicitat als anuncis

i contesten una série de preguntes de comprensio.

Després es divideixen per parelles i busquen un minim de 5 anuncis

de joguines i els analitzen tenint en compte:

* Quina joguina s’anuncia?

e Qui hi surt jugant?

* Queéfa?

* Qué s’hidiu?

* Apareix algu més a I'anunci?

* Queéfa?

» Creuen que I'anunci respon a I'estereotip de joguina de nen o

joguina de nena?

Després es posen en comu els resultats trobats i es decideix entre
tots si podem afirmar que els anuncis de joguines actuals encara son

sexistes.

10. La publicitat ens enganya? (2 h)

Es passa a la classe un anunci d’'un producte per rentar la roba on es
posa una pecga de roba dins d'un recipient ple d’aigua i un producte
qualsevol i una altra peca diferent es posa en un recipient amb aigua
i el producte que s’anuncia. Al cap d’'un temps es treuen les dues
peces de l'aigua i la que s’ha posat amb el producte en questio surt
neta i blanca mentre que a l'altra hi queden taques.

En cop vist 'anunci es pregunta als alumnes si creuen que el que

surt a 'anunci és del tot veritat.
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Llavors es posen per parelles i escriuen un o dos anuncis que
creguin que no son del tot veritat (poden ser de coses que prometen
resultats miraculosos o productes que semblen millors a la publicitat ,

com és el cas de les joguines).

Després per parelles busquen a la pagina seguent

http://www.consum.cat/temes de consum/publicitat/index.html i

escriuen qué hi consta com a “publicitat enganyosa”.

Hi ha un debat posterior sobre la necessitat de defensar els nostres

drets com a consumidors.

11.Els Colors dels Anuncis (2 h)

Es colloquen per parelles i busquen a la pagina web

http://www.infovis.net/printMag.php?num=96&lang=1 quines sbn les

emocions que transmeten els colors i després fan un mapa

conceptual .

En un segon moment han de pintar un mateix anunci ,que el
professor els déna sense color , de diferents tons segons el que

vulguin transmetre.

e Passio
* Alegria
 FEtc.

12.La musica també és important. (6h)

El professor passa una musica coneguda per haver sortit en un
anunci i demana als alumnes si saben a quin anunci es sentia

aquesta musica.
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Després els explica que aquella cangd no és expressament feta per a
I'anunci sind que és d’'un CD d’un artista i s’ha utilitzat com a recurs
publicitari. En canvi,també hi ha altres bandes sonores que s’han

compost expressament per a un anunci.

Per parelles trien a http://www.youtube.com/ dos anuncis de televisio

que tinguin una banda sonora.

Les parelles passen els anuncis sense la musica a la resta de la
classe i després passen les bandes sonores. Els companys han

d’endevinar quina musica va amb cada anunci.

Hi ha una reflexié posterior sobre la importancia de la musica que

acompanya els anuncis.
13. | dels diaris i revistes vells,qué en fem? (2h)

En un primer moment hi ha una pregunta que els alumnes contesten

per escrit:

Que en fem amb els diaris i les revistes velles?

A partir dels resultats obtinguts s’enceta un debat sobre els habits del

reciclatge de paper a les cases i a l'institut .

Es llegeix una pagina del dossier on hi apareix la informacié sobre el
reciclatge de paper a la Guia de Recollida Selectiva de I’Ajuntament
de Barcelona.

Després individualment entren a aquesta pagina:

http://www.bcn.es/mediambient/

| contesten les seguents preguntes al seu dossier:

* Queé reciclem?

Autora: Elvira Prat Valverde Curs 2008-2009 18



Generalitat de Catalunya

. IES Alexandre Galf El mén de la publicitat
- Institut d’Ensenyament Secundari
Departament d’Ensenyament

« Onva?
* En qué es transforma?

e Recorda?

Després , per grups ,els alumnes busquen informacié sobre el

reciclatge del paper a la pagina :

http://www.xtec.cat/recursos/ciencies/ambinet/flash.htm

Després, per parelles, fan un mapa conceptual del cami que
segueixen els diaris i les revistes vells fins que tornen a les nostres

mans.

14.Els bons anuncis (3h)

Per grups fan un llistat de bons habits mediambientals: estalvi

d’aigua, reciclatge de vidre,etc.

En un segon moment es posen en comu els habits trobats per tots

els grups i se’n fa un llistat.

En un tercer moment es divideixen els habits trobats entre els grups i
cadascu ha de trobar un minim de dos anuncis que tractin els temes

triats.
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15. | ara som publicistes! (6h)

Ara és hora de posar en practica tot alld que hem estat treballant per
elaborar un producte final. En aquest cas ha de ser I'anunci d’'un

producte esportiu.

Els alumnes es divideixen en parelles i els toca un producte d’un

llistat fet pel professor:

e Sabatilles.

* Roba esportiva.

* Pilotes

» Bicicletes
* Patins

* Etc.

Tot seguit,per parelles, es posen als ordinadors i segueixen les
indicacions del professor per conéixer el funcionament del programa
PhotoShop.

Després,ells mateixos fan un disseny previ de I'anunci que volen fer:
Imatges que hi poden anar bé, caracteristiques del producte que

volen remarcar,marca que li posaran,eslogan i text.

Per ultim faran I'anunci i 'imprimiran.
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I’2. Activitats d’aprenentatge des del punt de vista de I’educacié emocional,

aprofundint en I’autoestima

Amb aquestes activitats es pretén treballar els diferents aspectes de I'educacio

emocional:

* Analisi dels sentiments dels altres.
* Autoconeixement.

* Analisi dels propis sentiments.

* Autoregulacio.

* Empatia.

e Autoestima

Hi ha alguns aspectes com la presa de decisions, ajudar els altres o arribar a
acords que es van treballant al llarg de tot el Projecte.

1.S6n positives o negatives (1h)

Activitat per parelles.

Es tracta d’analitzar diferents emocions i posar-les en dues categories segons

siguin positives o negatives.

2. Qué ens transmeten els anuncis (1h)

Activitat en gran grup.

Es dibuixa en un paper diferents cercles d’'uns 40 cm. de diametre amb el nom

d’'una emocio ( un minim de 6)

Es reparteixen imatges d’anuncis entre els alumnes i ells les han d’enganxar

dins del cercle amb el nom de I'emoci6 que creuen que les identifica.

Després hi ha un debat sobre les decisions que han pres.
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3. Podem actuar millor? (1h)

Es presenten, a la classe, 5 anuncis on apareixen situacions on els
personatges es deixen portar per algunes emocions i actuen d’'una manera no
gaire adequada i es demana als alumnes que reflexionin com podem actuar

d’una manera més correcta.

4. Com es senten? (1h)

Es mostren diferents anuncis i es demana als alumnes que es posin en lloc de

les persones que hi apareixen.

Han d’emplenar la fitxa al dossier on han de posar qué els sembla que estant

sentint aquestes persones analitzant la situacié i raonant la seva resposta.

5. Qué hi podriem fer nosaltres? (1h)

Es passen anuncis que en alguna manera denuncien alguna

cosa:pobresa,maltractaments,anoréxia,etc.

Per parelles, els alumnes han de pensar que podriem fer nosaltres per

solucionar o millorar la situacio o el problema.

Un cop fer aixd, s’enceta un debat i s’apunten cinc coses com a minim que

puguem fer nosaltres.

6. Series el protagonista de... (1h)

A cada alumne se li demana que apunti al seu dossier dues coses positives de

cada un dels companys.
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Un cop fet aix0, en gran grup apunten les coses trobades i es decideix un tious
d’anunci on cadascu pogués fer de protagonista segons les seves capacitats i
habilitats: music, model,

7. M’agradaria ser... (1h)

De forma individual els alumnes han de triar un anunci en qué els agradaria ser
el/la protagonista i contestar quins sén els motius acabant una série de frases

amb el sentiments que creuen que tindrien
8.L’Oreal i 'autoestima (1h)

En un primer moment es presenta en un paper gran la paraula “Autoestima”.
Per grups han de buscar al diccionari la definici6 de la paraula autoestima.
Després han de descriure 5 caracteristiques que creguin que ha de tenir una

persona amb una bona autoestima.

Per ultim se’ls fa pensar que hi ha esldgans clarament enfocats a millorar
I'autoestima de qui compra el producte com el “Perque jo ho valc j “ de I'Oreal.
9. Tots ho fem bé;j (1h)

Es demana que per parelles, els alumnes elaborin un esldogan per a una
campanya de colonia per a joves i se’ls dona el potencial comprador: Han de

pensar 5 coses que vulguin transmetre’ls i creen I'eslogan.

Un cop acabat es posen els eslogans a la pissarra i els companys escriuen 5
coses agradables en qué els faci pensar I'eslogan de cada parella.

10.La felicitat dels anuncis (1h)

Es llegeix als alumnes la definicié que Ferran Salmurri dona de la felicitat.
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Quan a Ferran Salmurri,especialista en educacio emocional li pregunten que és per a

ell ser feli¢, contesta:

No cal fer gaire filosofia, ser feli¢ és un sentiment, el sentir-se bé amb nosaltres

mateixos i amb els que ens envolten.

Per parelles,busquen anuncis que en transmetin la sensacié que el producte

ens pot fer sentit felicos.

Posteriorment, han de decidir quines cinc coses els fan sentir , de veritat,

felicos.

Després hi ha un debat sobre si la felicitat que ens venen als anuncis és real o
ficticia.

3. Activitats relacionades amb la formacidé per a ’entrada al mén laboral i

professional

1.Un cop han acabat de fer 'anunci els alumnes han de fer una petita reflexio
sobre que quines soén les coses que creuen que son més positives de treballar

a la publicitat i les que no ho soén tant.

2.Buscar per quins son els centres on podrien estudiar un cicle formatiu
relacionat amb la publicitat, per exemple Imatge i So entrant a la pagina

http://xtec.cat/estudis

3.Fer en grups un llistat amb un minim de sis caracteristiques que hauria de

tenir algu que es vulgui dedicar a la Publicitat.

4.Entrar a la pagina de I'escola Superior de Publicitat i apuntar quines sortides

professionals tenen aquests estudis.

http://www.escueladepublicidad.com

MAuwvla. Luivia riacr vaivoiuc CuUuLd LUvo-4Lvuvury LT




Generalitat de Catalunya
Departament d’Ensenyament

. IES Alexandre Galf El mén de la publicitat
- Institut d’Ensenyament Secundari
5. Veure quines sén l'accés ,les habilitats requerides ,les matéries i la durada
dels estudis de la Llicenciatura en Publicitat i Relacions Publiques de la UAB

entrant a la pagina http://www.uab.es/

6. Mirar quins son possibles estudis als quals pot accedir un estudiant que té la
titulaci6 de Graduat Superior en Comunicacid, especialitat en
Publicitat,Marqueting i Relacions Publiques de la Universitat de Vic que ofereix
el centre ESERP

http://www.eserp.com/

7. Preparar una carta de presentacid per a un anunci on es demana un

publicista per a una empresa de publicitat.

8. Buscar a la premsa diaria i a les diferents pagines d’'Internet que es dediquen
a col-locacié un minim de 10 ofertes de feina de I'ambit de la publicitat.

9. Buscar quins son les seves caracteristiques personals (un minim de cinc)

gue poden ser adequades per a treballar a la publicitat.

» Habilitat artistica
» Paciéncia

* Perseveranca

» Etc

10. Elaborar un anunci oferint-se com a publicista per enviar-lo a un diari.
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7. METODOLOGIA

Les activitats d’ensenyament- aprenentatge es duran a terme les activitats

individuals, les de petit grup o parelles i les posades en comu de tota la classe.

La metodologia del Projecte ha d'estar el maxim d'adaptada a les

caracteristiques de I'alumnat:

Baixa Autoestima

Desmotivacio

Poques habilitats socials

Desinteres pel treball academic

Per les seves caracteristiques els alumnes que assisteixen a I'Aula Oberta
tendeixen a ser molt proclius al cansament, per la qual cosa hem d’anar variant
el tipus d’activitat per evitar la monotonia. Una de les altres caracteristiques de
lalumnat és que tendeix a aprendre més actuant que escoltant. Per aquest
motiu sempre hi ha a les activitats una primera part que mostra un model que a

la segona part han de buscar o fer ells.

El fet de poder utilitzar les TIC molt sovint també fara que estiguin més motivats
per I'aprenentatge.

Cada alumne disposara un dossier que s’anira ampliant amb les activitats que

es vagin fent a l'aula.
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8. AVALUACIO

1.Proposta d'avaluacio inicial

Amb una activitat inicial consistent en la resposta d’'unes preguntes i la
comparaci6 dels resultats donats per tots es pretén saber fins a quin punt els
alumnes coneixen el poder de seduccié que té la publicitat i el fet que, encara

que no en siguem conscients alldo que s’anuncia és allo que més comprem.

Es passa una fitxa que és la pagina 1 del dossier que tenen els alumnes amb

les seguents preguntes:

1. Escriu el nom d’'una marca de galetes,una d’automobils,una de  colonia i

una de productes de neteja?

2. Ara compara les teves respostes amb resultat les dels teus
companys..Quins resultats es repeteixen més? Saps si aquestes marques

s’anuncien a la televisio?

3.Abans danar a comprar, ja saps quina marca dallo que vols
(pantalons,sabatilles esportives,colonia,etc) o ho decideixes a la botiga?

4.Creus que compres alld que vols o alldb que compren els teus amics?

5.Saps quants anuncis fan en una hora a la televisié?

6.Creus que sempre fan els mateixos anuncis o van canviant? Si creus que si,

quina penses que és la causa?

2. Proposta d'avaluacio final

Tenint en compte les caracteristiques peculiars de I'alumnat de l'aula oberta,
cal que avaluacio sigui continua i s’aniran recollint en fitxes de registre al final

de cada una de les activitat mitjangant:
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a) Full de registre autoavaluatiu després de cada activitat en el qual els
alumnes fan una reflexio sobre el seu propi aprenentatge.

b) Full de registre d’activitat en grup on els alumnes reflexionen sobre la
seva manera d’interactuar amb el grup i els resultats obtinguts.

c) Full de registre d’observacioé feta pel professor on es recolliran diferents
aspectes com l'assisténcia, els treballs als dossiers,la implicacio en les
activitats, relacio amb el grup, col-laboracié amb els companys, etc.

d) Full de registre de debat on es recullen les intervencions fetes pels grups

i les conclusions a qué s’ha arribat

A I’ avaluacio final es tindran en compte , per una banda, els minims de les
materies treballades i, pel I'altra, les Competéncies Transversals. Aix0 es fara

en una graella d’assoliment.
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3. Registre d’avaluacio

El mén de la publicitat

a) Full de registre autoavaluatiu després de cada activitat en el qual els

alumnes fan una reflexio sobre el seu propi aprenentatge.

FULL DE REGISTRE AUTOAVALUATIU

Alunne Sessio6 del dia
si bastant | no del | no
tot
He acabat la feina marcada
El resultat ha estat satisfactori
si No cal repetir_la | no
perd no estic del
tot content/a
Crec que haig de tornar a fer la feina
Per que?
Si forga no gens
gaire
He sabut treballat amb els companys de manera
participativa?
He aprés coses noves?
Quines?
Si forga no gens
gaire
M’ho he passat bé aprenent?
El que he aprés em servira més endavant?
Observacions
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b)Full de registre d’activitat en grup on els alumnes reflexionen sobre la

seva manera d’interactuar amb el grup i els resultats obtinguts.

FITXA D’AUTOVALUACIO DE TASCA GRUPAL

Activitat data

Membres del grup

Nom Tasca feta

Encercleu el que calgui

Hem treballat bé plegats? si bastant no gaire gens
Ens hem repartit bé la feina? si bastant no gaire gens
Hem treballat tots igual? si bastant no gaire gens
Hem sabut arribar acords?  si bastant no gaire gens

Ens hem ajudat els uns al

altres quan ha fet falta? Si no
Hem aprés tots? Si no
Observacions
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c) Full de registre d’observacié feta pel professor on es recolliran
diferents aspectes com l'assisténcia, els treballs als dossiers,la implicacio

en les activitats, relaciéo amb el grup, col-laboracié amb els companys, etc.

REGISTRE D’OBSERVACIO SETMANAL

Alumne setmana del al de

Assisténcia Bona Forca Irregular | Nul-la
bona

Presentacio del dossier Bona Forca Irregular | Nul-la
bona

Mostra una actitud positiva envers la | Bona Forca Irregular | Nul-la

feina? bona

Participaci6 en les tasques Bona Forca Irregular | Nul-la
bona

Mostra interés? Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai

Col-labora amb els companys? Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai

Expressa la seva opinié personal de Sempre Alguna | Gairebé | Mai

manera assertiva? .
vegada | mai

Respecta I'opinio dels altres? Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai

Tolera els errors dels altres. Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai

Admet els propis errors? Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai

Valora la feina dels altres? Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai

Respecta el material? Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai

Col-labora amb els companys? Sempre Alguna | Gairebé | Mai

vegada | mai
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e) Full de registre de debat on es recullen les intervencions fetes pels

grups i les conclusions a qué s’ha arribat.

REGISTRE DE DEBAT data

Grup | Components Intervencions

A

B

C

D

E
ACORDS
Observacions

Notes Grups
A B C D E Propostes de millora
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AVALUACIO OBJECTIUS COMPETENCIALS DELS AMBITS O DE LES

MATERIES

A. AMBIT CIENTIFIC | TECNOLOGIC

Matematiques

Matematiques si/no
Reconéixer i aplicar les matematiques en contextos no matematics.

Utilitzar diferents llenguatges (verbal,numeric,grafic i algebraic) i models matematics

per a identificar,representar i dotar de significat relacions quantitatives de
dependéncia entre variables

Identificar els elements matematics presents en tot tipus d’informacions per tal
d’analitzar-les criticament,i formular preguntes abordables amb dades,utilitzant els
métodes estadistics apropiats (recollida, organitzacio, analisi i presentacié de dades)

per poder respondre-les.

Ciéncies de la naturalesa

Ciéncies Naturals si/no
Seleccionar i cercar informacié utilitzant la font adequada

Cooperar amb el grup per tal de buscar solucions a problemes utilitzant conceptes i
processos de I'ambit de les ciéncies.

Reconéixer que per a I'exercici de moltes professions sén necessaris els
coneixements cientifics.
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Tecnologia

a

Tecnologia si/no

Relacionar la tecnologia amb els factors que caracteritzen el desenvolupament

econdmic i social tot cercant propostes solidaries i sostenibles

Expressar i comunicar idees i solucions técniques raonant la seva viabilitat i utilitzant

recursos grafics i informatics,la terminologia i la simbologia adient.

Comunicar idees utilitzant recursos grafics adequats.

Utilitzar correctament els diferents recursos TIC

Utilitzar els serveis telematics adequats com a resposta a les necessitats

relacionades amb la formacio,

B AMBIT LINGUISTIC | SOCIAL

Llengua Catalana,castellana i anglesa si/no

Aconseguir la competéncia comunicativa oral,escrita i audiovisual en les llengles de
'escola per comunicar-se amb els altres,per aprendre (en la cerca i elaboracio
d’'informacio,i en la transformacié dels coneixements) per expressar les opinions i
concepcions personals,apropiar-se i transmetre les riqueses culturals i satisfer les

necessitats individuals i socials

Aconseguir la competéncia en la llengua catalana com a vehicle de comunicacio
parlada o escrita,per a la construccié dels coneixements, per al desenvolupament

personal i 'expressio, i per a la seva participacio en les creacions culturals.

Expressar-se de manera coherent oralment i per escrit en I'ambit académic

Aconseguir la competéncia en llengua castellana de manera que sigui possible que,al
final de I'educacio obligatoria,s’utilitzi normalment i correctament les dues llenglies

oficials.

Aconseguir la competéncia en llengues estrangeres com a eina d’aprenentatge de
continguts diversos,com a font de plaer i de creixement personal,i com a porta oberta

a altres cultures.

Interaccionar, expressar-se i comprendre oralment,per escrit o audiovisualment,de
manera coherent i adequada als contextos académic,social i cultural,adoptant una

actitud respectuosa i de cooperacio
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Ciencies Socials

si/no

Identificar,localitzar i analitzar, a diferents escales espacials i temporals,els elements

basics que caracteritzen el medi natural,social i cultural.

Comprendre el territori com a resultat de les interaccions al llarg del temps entre els
grups humans i els recursos disponibles,valorant les consequéncies econdmiques,
socials , politiques i mediambientals que se’n deriven i la necessitat de garantir la
sostenibilitat.

Expressar i comunicar els continguts de la matéeria de forma personal i creativa,
seleccionant i interpretant dades i informacions expressades per mitja de llenguatges
diversos (linguistics, numeérics, grafics, multimedia i audiovisuals) i reflexionant sobre

el propi procés d’aprenentatge

Utilitzar de manera responsable i creativa les TIC i altres mitjans d’informaci6 i

comunicacié com a eines per obtenir i processar informacié diversa per a la resolucié

de demandes especifiques,aplicant instruments d’analisi de les fonts utilitzades.

Participar de manera cooperativa en I'elaboracid,realitzacié i avaluacié de projectes
rellevants a partir del plantejament d’interrogants i problemes en relaci6 a la

recuperacio de la memoria historica,la conservacio del patrimoni natural i cultura
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AVALUACIO DE LES COMPETENCIES TRANSVERSALS

A. COMPETENCIES COMUNICATIVES

1.Competéncia comunicativa linguistica i audiovisual

[tem

Grau d’assoliment

Excel-lent

Bo

Regular

Baix | Nul

Es conscient dels principals tipus

d’interaccio verbal .

Es competent en la comprensio dels
missatges orals que es reben
utilitzant els codis adients a cada

tipus d’intercanvi comunicatiu

Es competent en expressié dels
missatges orals que es reben
utilitzant els codis adients a cada

tipus d’intercanvi comunicatiu

Es competent en la comprensio dels
missatges escrits que es reben
utilitzant els codis adients a cada

tipus d’intercanvi comunicatiu

Es competent en I'expressié dels
missatges escrits que rep utilitzant
els codis adients a cada tipus

d’intercanvi comunicatiu
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*2.Competéncia artistica i cultural

[tem Grau d’assoliment

Excel-lent Bo | Regular Baix | Nul

Aprecia el patrimoni cultural.

Compren i valora les manifestacions

artistiques.

Gaudeix amb la visi6 del fet artistic,

Mostra sensibilitat i sentit estétic.

Troba fonts i vies d’expressar les
seves idees utilitzant [I'expressio

artistica.

Planifica,avalua i ajusta els
processos creatius per elaborar un

resultat.

Identifica la importancia que els
factors estétics tenen el la vida

quotidiana.

S’expressa i es comunica amb les
diferents realitats del mén de l'art i la

cultura.

B.COMPETENCIES METODOLOGIQUES

3.Tractament de la informacié i competéncia digital

[tem Grau d’assoliment

Excel-lent Bo | Regular Baix | Nul

Valora les noves tecnologies com a

mitja de comunicacié.

S’interessa pels avengos en el mon

de les noves tecnologies.

Utilitza les TIC de forma adequada

per realitzar una tasca determinada

Utilitza el llenguatges especifics
basic (textual, numeric, iconic, visual,
grafic i sonor) adequat a la intencio
comunicativa en cada cas.

Coneix els diferents tipus de fonts
d’'informacio i les seves possibilitats i
localitzacio.
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*Processa i gestiona de forma

adequada la informacio.

Utilitza els recursos tecnologics
adequats per resoldre situacions
d’aprenentatge ,treball o oci, de
manera eficient

4.Competéncia matematica

[tem Grau d’assoliment

Excel-lent Regular Nul

Bo Baix

Analitza amb claredat i precisio,

informacions,dades,argumentacio

Interpreta correctament les dades que van
obtenint.

Expressa amb claredat els resultats de la
seva recerca i argumenta les decisions

preses.

5.Competéncia d’aprendre a aprendre

[tem Grau d’assoliment

Excel-lent Bo | Regular Baix | Nul

Afirma els propis valors i autonomia

en actituds d’obertura.

Pren consciéncia de la seva
personalitat de cara a prendre
decisions sobre el seu futur
académic i professional

Fomenta el dialeg i la participacio.
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*6.Competéncia d’iniciativa i autonomia personal

[tem Grau d’assoliment

Excel-lent Bo | Regular Baix | Nul

Prendre decisions.

Proposar-se objectius i complir-los

Adquirir consciéncia d’aplicar tot un
conjunt de valors i actituds personals
interrelacionades com I’ autocritica ,

calcular riscos,afrontar

problemes,etc.

C. COMPETENCIES ESPECIFIQUES CENTRADES EN CONVIURE |
HABITAR EL MON

7. Competéncia en el coneixement i la interaccié amb el mén fisic

[tem Grau d’assoliment

Exce-lent Bo | Regular Baix | Nul

Fa un Us responsable dels recursos

naturals

Es conscient de la necessitat de

conservar la natura.

Entén la relaci6 entre el nostre

comportament i els

S’interessa per les mesures al nostre
abast per millorar la situacio del

mediambient.
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8. Competéncia social i ciutadana

[tem Grau d’assoliment

Excel-lent Bo | Regular Baix | Nul

Es coneéixeri es valora.

Expressa les propies idees i escolta

les dels altres

Ser capa¢ de posar-se en lloc de

I’altre.

Valora les diferéncies i reconeix les

igualtats de drets .

Prendre decisions i en preveu les

consequéncies

Practica el dialeg i la negociacioé per

arribar a acords.

Participar activament en la vida

comunitaria.
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159.BIBLIOGRAFIA, RECURSOS DIDACTICS | US DE LES TIC

A . Legislacié

* Decret 143,207 de 26 de juny pel qual s’estableix I’ ordenacio dels
ensenyaments d’educacio secundaria obligatoria.

* Resolucié de 30 de juny de 2008 per la qual s’aproven les instruccions
per l'organitzacié i funcionament dels centres educatius publics
d’educacio secundaria pel curs 2008-2009.

B. Recursos didactics

Per dur a terme el projecte son necessaris:

» Espai: Aula habitual del grup.

* Recursos TIC

Ordinadors

Internet
Programari:Word,Excel,Photo-Shop
Espai de memoria compartit .

BN =

* Material
* Dossier de I'alumne amb les activitats.
» Dossier del professorat.
» Carpetes on els alumnes.
» Fitxes de registre d’avaluacio.
* Revistes
» Tisores.
e Cartolines

C. Bibliografia

MAQUINAY, A. (1992): Parlem d’anuncis. Material per a secundaria
obligatoria. Barcelona: Generalitat de Catalunya, Departament d’Ensenyament,
Programa de Mitjans Audiovisuals.

SANCHEZ GALA, M Dolores Article: “Publicidad y educacion” Revista
Creatividad y Sociedad Madrid 2007

PEREZ,José M2, SAN MARTIN J.José Article “Publicidad y educacion en
valores” Revista Comuicar 5
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D. Webgrafia

http://ca.wikipedia.org/wiki/Publicitat

http://www.consum.cat/temes de consum/publicitat/index.html

http://www.infovis.net/printMag.php?num=96&lang=1

http://www.youtube.com/

http://www.aulamedia.org/

http://www.bcn.es/mediambient/

http://www.xtec.cat/recursos/ciencies/ambinet/flash.htm

http://xtec.cat/estudis

http://www.escueladepublicidad.com

http://www.uab.es/

Bases de dades d’anuncis

http://www.anuncios.com/

http://cvc.cervantes.es/actcult/muvap/
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