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EL TEXTO ARGUMENTATIVO

_________________________________________ - El emisor debe tener un conocimiento global
Tiene como objetivo expresar opiniones o rebatirlas i del tema

i con el fin de persuadir al receptor = para que se sittie a ! Uso de técnicas de persuasion: estrategias

1 favor 0 en contra de una opcion, incluso que actle. : para modificar las ideas del receptor
_________________________________________ ; - Ademas de la funcion referencial, aparece la
funcion apelativa

1
| Caracteristicas
generales

La argumentacion se da en temas que se prestan a discusion o que se pueden contemplar desde distintos puntos de vista:
- Elensayo
- Textos propios de la oratoria politica (mitin, debates parlamentarios...) y judicial (defensa de un abogado ante el juez)
- Anuncios, articulos de opinién, editoriales, cartas al director, articulos de critica cultural (cine, teatro, deportes)
- Conversaciones cotidianas (explicaciones, consejos, deliberaciones), debates, coloquios, mesas redondas...

Para convencer al receptor es importante conocer (o presuponer) sus ideas o punto de vista. Hay que prever contraargumentos
(argumentos contrarios a la tesis del emisor) que habra que refutar.

: Estructura basica del texto argumentativo I
| - Introduccién: se parte de una breve exposicion del tema, en la que se suele presentar la tesis (la idea que se [
: quiere demostrar). La tesis también puede estar implicita a lo largo del texto. :
[ - Desarrollo: el cuerpo de la argumentacion. Aportacion de argumentos que confirman o rechazan la tesis. De los |
: argumentos surgen conclusiones parciales, que a su vez dan lugar a nuevos argumentos. El emisor recurre a :
| distintos tipos de argumentos: |
| =  De autoridad: argumentos de un experto |
: = Del sentir de la sociedad: argumentos que coinciden con la opinién de la mayoria (a nadie le gusta..., :
| todos sabemos...). También refranes, proverbios, sentencias. |
I = Por analogia: relacion con casos o situaciones semejantes. :
l = De ejemplificacion: un caso particular lleva a generalizar. |
| = De la experiencia individual: argumentos que son fruto de las vivencias personales del emisor. I
: - Conclusion: se vuelve a la tesis para reafirmarla, se resume el desarrollo de los argumentos o se aportan l
| elementos nuevos para tratar en un futuro. |

- Estructura deductiva o analitica: se parte de una tesis y a continuacion se argumenta a favor o en contra
- Estructura inductiva o sintética: tras desarrollar los argumentos se expone la tesis
- Estructura encuadrada: se expone la tesis, se aportan argumentos y se termina con una sintesis que recoge la tesis

Técnicas y formas linguisticas

El orden de las ideas permite seguir el hilo argumentativo y entender el texto. Por eso es importante la estructuracion en
parrafos y relacionar las partes de la argumentacion mediante marcadores o conectores textuales (causales, consecutivos, de
contraste, distributivos...). Las ideas deben presentarse de forma clara y directa, evitando divagaciones. Son recursos efectivos:
los ejemplos y las comparaciones (analogias), la repeticion, la ironia, la metéfora, la metonimia, las interrogaciones retéricas, las
citas y referencias a otros textos o autores.

- Léxico: abundan las palabras relacionadas con la expresion de opiniones (considerar, pensar, creer...), adverbios 0
adjetivos de opinion (ciertamente, desgraciadamente, importante, negativo...), tecnicismos (en textos especializados),
registro estandar y algdn coloquialismo (en temas mas generales)

- Sintaxis: predominan las coordinadas y las subordinadas, ya que se ajustan mejor a la expresion de razonamientos.

- Verbo: predomina el presente. Empleo frecuente de la primera y segunda personas.
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