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CONSTRUIM IMATGES
UNA PROPOSTA D’EDUCACIO INTERCULTURAL

“L’Educacio Audiovisual és un dels pocs instrumenuiie professorat i alumnat tenen per comencar aides
la gran desigualtat de coneixement i de poder gistedx entre els que fabriquen la informacié pali propi
interés i els qui la consumeixen innocentment coes $ractés de noticies o diversio.”

Len Masterman

“Naixem de ple en el si d'una comunitat més o meextensa i d’ella rebem immediatament el nom, la
llengua, la religio, el pais, el paper del nostrees els tabus, les pors, la memaria genéticas teteaparicions
que frequenten els nostres somnis, i també el emasttor d’home. En rebem una part aclaparadoraade |
historia... i de retruc, el retrat robot de I'enemidels enemics.

Laabi (1993)
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JUSTIFICACIO

L'Educacidé Intercultural no és una nova assignatlenso que s’ha de
treballar i 'jugar' amb sensibilitat i eficacia m&dla de la diversitat cultural.
Amb aquesta proposta tracta d’experimentar un aunin escolar transversal.
A I'Educacio Intercultural, que ha de ser educacida comunicacio, cal posar-li
les bases per a construir un ‘discurs educatiuli aragiiculat en la que tots els
llenguatges, matematic, musical, ... adhuc I'Audioal, pugui ser conegut,

desmuntat, gaudit, elaborat, produit, ...

Els infants, els joves, estan immersos en la ‘itracio de les imatges”, son
la generacio audio-visual, ... i absorbeixen denboimmediata, i freqiientment
de forma inconscient, el flux de missatges delgamst de comunicacié de
masses (mass-media). Em sembla que cal recuperdengliatge iconic o
potenciar-lo dins l'escola que no vol dir utilitiar solament com a
entreteniment o per adquirir coneixements i infarmas amb menys esforg.
Hem d’aprendre a utilitzar les possibilitats intéques del codi visual per tal
d'afavorir I'evolucié gradual vers el domini, tamlukel codi verbal o per a
promoure instants de discussio, reflexio, debatlectiu sobre la representacio

de la realitat.

Hem intentat, per una banda, descobrir i anallemimatges que rebem de la
publicitat, de la televisido, del cinema que ens staeixen imatges
estereotipades de l'altre, i condicionen la formearelacionar-se. | per altra,
aprendre a construir i a fer produccions fotogra®) i de video amb una

perspectiva intercultural.
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1- INTERROGANTS, PER QUE UNA EDUCACIO
AUDIOVISUAL?

M’'agradaria preguntar-me ... i descobrir...

¢, Quin és el paper i la funcié dels mitjans de cdoaai socials en l'origen i
la formacié dels estereotips culturals (la imatge Id"altre”, dels "altres",
d’altres realitats diferents a la propia) en efanis i joves d'edat escolar? Com
influeixen els MM en la creaci6 de les identitatsi@-culturals propies i

alienes?

Ja que el camp dels mitjans de comunicacié ésangili ens centrarem en el
moén de la publicitat, tant de I'anomenada dinar(@spots televisius), com de
I'estatica (tanques publicitaries, cartells, ansinicnpresos). Els mitjans de
comunicacié sén uns Agents Socialitzadors molt pmsies que cal tenir en

compte.

Es voldria trobar resposta a alguns interrogantsn€estereotips culturals
transmet/provoca la publicitat? Tots els estersosign negatius? Quins grups
culturals en surten beneficiats o perjudicats? Qués la influencia dels
estereotips culturals en els infants i els jovesdat escolar? Aquests estereotips
predisposen/afecten la conducta i les actituds renkes persones? Com la
publicitat utilitza els estereotips culturals p&r seus proposits? Com es poden
combatre els estereotips negatius? L'escola,tehsiseducatiu pot fer-ne alguna
cosa? Quin Us didactic/pedagogic té la publicat@ntextos de convivencia de
diferents grups culturals? Les "imatges" que esrtafels altres com afecten o
predisposen al contacte, a la relaci6? Quines e=osihan elaborat sobre
transmissié d'estereotips culturals? Quines vaglihflueixen en la creacio
d'imatges dels altres i de la propi grup al queertany? Les imatges creades i
transmeses tenen només un component cultural? Qaprer exerceix la
construccio de les diferents imatges de l'altreelemanteniment i construccio
del 'cosmos social de cada individu? L'organitzasdéolar i la didactica son

variables a tenir en compte? Quines variables dbtazcid, edat, preséncia de
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companys d'origen cultural divers, rendiment academtervenen, i de quina
forma, en els processos cognitius? Com pot inflonganitzacio escolar, la
metodologia? Quina relacidé hi ha entre percepadnducta? Com es poden

modificar les percepcions negatives, estereotipadesils,...?

No tinc resposta a totes aquestes preguntes. Tgooes aproximacions que

m’agradaria compartir amb tots vosaltres.

Els infants i els joves d’avui han nascut amb lavisio, i abans de conéixer
la realitat ja I'han vist per la televisio, a travéle les mdultiples imatges
transmeses, a través dels anuncis, ... Aquestaasealitat construida, és una

visio creada. Una visié del mén construida a pdiitinatges publicitaries.

COM.ES LA PUBLICITAT?

1. El llenguatge audiovisual no és necessari cenéix dominar-ne les claus.
Una persona audiovisualment analfabeta no sabraekdlenguatge de les
imatges pero patira la manipulacié publicitariasgenecessitat de cap mena de

coneixement tecnic.
1. Té les mateixes caracteristiques de tota imatge:

- deixar en suspens les possibilitats de raonamerttedisié, d’acceptacié o

rebuig

- manipular simultaniament les sensacions i els memtis provocant una

adhesio irracional.
2. La publicitat tendeix a embellir-ho tot, per pripici

3. La publicitat és el gran aparador del model sogmbué vivim. Es molt

dificil aillar-se de I'impacte publicitari.

4. La publicitat té un enorme atractiu entre els itgakls anuncis amb la
seva brevetat caracteristica (20-30"), la rapidéshseu muntatge (meés

d'un pla per segon), la brillantor dels colorss #&ucs, i I'extraordinaria
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elaboracio de les imatges i dels seus sons “cayjtiatencio dels infants,

independentment del contingut del missatge i fitst idel producte que

s’anuncia.

5. Utilitza procediments especifics del llenguatgeiauidual com la posicio
de la camera, els angles de gravacio, la il-luninada utilitzacié de sons

atractius, ... pero que no responen a la reakdgprducte.

6. Els arguments dels anuncis, els seus escenasspeetonatges de ficcio
inventats per fer atractiu el producte, acabemimtfldecisivament sobre la
concepcio del mén, la manera de pensar i els vales i socials dels
espectadors. Per exemple. moral d’éxit a tota cd®stil de vida a

'americana, posseir coses per ser algd, ...

7. La publicitat falseja la realitat dels productes quen, estimula en els
espectadors desitjos i necessitats que aquestden @atisfer i, al mateix
temps, contribueix a imposar una ideologia i unates, com a minim

guestionables o rebutjables.

La publicitat comercial és un dels fenomens de coocacio i cultura de
masses meés importants del nostre temps. Vinculada altre fenomen, el
consumisme, la publicitat fomenta el consum pelsaan al marge de les

propies i autentiques necessitats dels individus.

La uni6é entre publicitat i comunicaciéo de masseesdimita a la promocié
dels productes a anunciar, sind que acaba pronmamdictambé un mateix
sistema de valors. Es aqui on entren en acci6 ijanside comunicacié de
masses, que cerguen establir I'enlla¢ adient éatpgoduccio i el consum, el
gust per la despesa, el desig pel consum, el naitéadelicitat a través de

I'adquisicio de béns de consum.

En aquest sentit, la comunicacié -en aquest casmalsatges publicitaris-
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imposa pautes de conducta i valors. També en &stmi joves, subjectes
encara més facilment manipulables. Es per aquesiu moe una educacio
critica envers aquest fenomen es fa imprescindidé. aprendre a llegir les

seves imatges i els seus missatges.

A la publicitat comercial -mitjancant espots, ananmpresos i tanques- hi ha
uns temes topics que apareixen sovint: culte dmd#ge personal, els joves, la

dona, els infants, ...

D'altra banda, en els anuncis el producte ve assa@lgun aspecte que poc o
res té que veure amb les propietats del productd &ix0 busca una motivacio
gratuita que equilibri produccié i consum. Cal teen compte que els
publicitaris utilitzen tecniques de motivacid dempa i de suggestio, que

cerquen afectar si cal al subconscient.

Es tracta de crear en la persona estats d'insa&ii§fpermanent, d'ansietat per
consumir, perque fins que no es comprin produ@ssgue siguin- no es podra

atenuar l'ansietat.

A nivell social, la publicitat només mostra la caxeasiva de la realitat social,
la del plaer, I'amor, la satisfaccio, la comoditat, progrés, la joventut
permanent... Aquells aspectes relacionats amhuita Ib la indignacié resten

eclipsats dels continguts publicitaris.

Trobem prou exemples de com és tractada la'defsjove$, els infantd la

familia, el benestar, ...

La publicitat, doncs, no és solament un mecanishiméodmacio sobre les

qualitats d'un producte sin6é també tot un transmnide valors. Pero dels valors

! La dona com a protagonista del 80% de les compmaisijecte facil de suggestionar. La dona objecte,
fins i tot sexual. La dona doméstica: mare, espasanera... La dona emancipada, provocativa, sehsua
agressiva...

2 El jovent també és un dels col-lectius més afegieis missatges publicitaris. Habitualment va aigo
a un mon frivol, festiu, individualista, dinamignopetitiu i agressiu. Nois conduint potents utriga.

% En el cas dels infants, a més de ser els destisgtancipals de certs productes com ara les jogsi,
sovint son utilitzats per promocionar productes goetenen res a veure amb ells. L'associacio infmatucte
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ligats a la societat de consum, al manteniment'status quo”, tradicionals, de

manteniment de les desigualtats, ...

ELS MITJANS DE COMUNICACIO | LES IMATGES

Els MM juguen un paper important en la construabéh coneixement. Si
tenim en compte que es aquest es composa fonamentadl'imatges, hem de

concloure que aquestes juguen un paper fonamenégajuest procés.

Es parla de la “civilitzacio de la imatge” — “geaeio audiovisual’, i encara
gue no sigui del tot exacte ja que durant totadtbha s’han utilitzat, si que és
veritat que a [lactualitat la imatge té una categoespecial i unes
transformacions que es donen tant a nivell qualitdm quantitatiu. Aquesta
transformacié ha estat possible pels avancos tdgda representacio grafica

(fidelitat reproductiva, memoritzacio i transmigsio

Les imatges que transmeten els MM son una partriiapode la quotidianitat
de les persones i en aguest sentit son un pode@ést al’'aprenentatge i
coneixement de la realitat. Aquesta forma de coocaond ha transformat

radicalment la nostra realitat i la nostra formapdesar.

a) A nivell quantitatiu: s’ha multiplicat el nimeroidformacions i imatges a
les que estem exposats: premsa, televisio, reyisteques publicitaries,

cinema, radio, internet, ...

b) Canvien les referencies temporals i espaials ja gpgem a qualsevol
moment de la historia o del mon solament pitjanboito.

c) Les imatges tenen un paper important en la per@epocial: estan
culturalment determinades i s6n un vehicle peraasimetre, reforcar i
reproduir pautes de comportament. determinen usi@ el mon. Les
imatges no son neutres sind que estan carregadedodei per aixdo poden

ser generadores de valors positius o0 negatius elsrdiferents grups

busca associar al segon els valors intrinsecs deféacia: la innocéncia, la netedat, la bondat...
7
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humans.

d) Cal estudiar-les i aprofundir en I'estudi de lestiges, coneixer les eines

basiques per entendre millor el complex i fascimadi de les imatges.

LA PUBLICITAT, TRANSMISSORA D'IMATGES DE L”ALTRE”

Com déiem, els mitjans de comunicacié social (cambié, I'escola, la
familia, ...) son agents de socialitzacié de val@stituds en els infants i en els
ciutadans i, que, per tant, entrant en el que emt @qui poden fomentar
I'etnocentrisme o la integracié dels immigrantgyoss I'enfocament que hi

donin.

La imatge de I"altre” és modelada, i reforcadalspmitjans audiovisuals -
com ara el cinema, el comic, els dibuixos animdespublicitat- que al llarg del
nostre segle han ofert un seguit de clixés (egpsjot valoracions que molt
sovint s'allunyen de la realitat cultural de I'al{d'aquesta gent) i que esdevenen

prejudicis éetnics.
| la publicitat ho fa amb:

a) La utilitzacié d’estereotips que ofereixen des dhwmt de vista sociologic
una concepcio simplificada i comunament acceptadamp (dominant)
sobre un personatge, grup o realitat concreta. guasio esta acceptada
préviament i la seva funcid pot anar des del refdets parametres
establerts pel sistema fins a la homogeneitzacieé demportament |

gustos dels diferents grups socials.

b) Encara que de manera més limitada, aquest graa d®tjcomunicacio
audiovisual de masses també ha emprat la imatgaividus de cultures
no-occidentals per a les seves finalitats comexrcidlormalment ha
consistit en associar a aquests individus, junthraemb el seu entorn
geografic i cultural, a algun producte concret,sunegades relacionat amb

I'origen geografic del mateix (cacau, café, teatalaiguardent...), i d'altres
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(cotxes, colonies, roba...) sense cap relacié pe@itzant aquells paisatges
I les seves gents pel seu exotisme, riqguesa desc@tr. Els suports han
estat de tipus diferents: etiquetes, cromos, bessetobres, anuncis

impresos o en tanques, espots...

Com deiem anteriorment, els mitjans de comunicai@iona com a mitja
d'inculcacio i transmissio del sistema de valordadaostra societat. Entenem
com a valors que fan referencia a tipus de condgc& una persona 0O
col-lectivitat jutgen ideal i que es fa desitjablesa les persones a qui

s'atribueixen aquests valors.

Aquests valors poden ser actius o passius. Dinsdtra societat, als primers
valors se'ls relaciona amb la forca, la decisiautdritat, la intel-ligéncia,
l'audacia, l'orgull, I'agressivitat, la riquesa,pelder, el prestigi, I'exaltacié de

I'esforc i de l'accio arriscada...

Habitualment, aquests valors sén els que practiesol o I'heroina blancs
dels diferents tipus d'imatges que estudiem, pspea@alment en les narratives,
com ara el comic o el cinema. Sovint aquests hereisen encarnats per
exploradors, aventurers, soldats colonials, legisnaRepresenten els valors

meés acceptats en la nostra societat

Respecte dels valors passius, aquests es relacamén l'obediéncia, el
respecte, I'honestedat, la resignacid, la lleialehtcompliment del deure, la
bondat...; valors socialment necessaris pero quessn la conformitat, la
propia acceptacio de la situacio social i la delt® establert, ja que tan sols uns
pocs individus poden assolir I'eéxit total. Un bommple d'aixo és l'arquetip de
I'indigena "lleial”, sumis, que trobem en diferefitisnes de narrativa visual, |
gue ha acceptat lI'ocupacio colonial, fins al punbubstrar-se amistés envers els

blancs.

En definitiva, trobem amb la divisié maniquea erfibens” i “dolents” que en




“El repte del curriculum intercultural”
Girona, 14-15 de maig de 2004

moltes pel-licules és representada pels segiepistaus:

BONS, ACTIUS

Herois (heroines)

Aventurers

Colons

Militars, soldats colonials, legionaris
Exploradors

Nadius lleials

DOLENTS, PASSIUS

Nadius revoltats

Nadius no col-laboradors
Independentistes
Agitadors

Salvatges

Nadius instruits

Nadius lleials

4 Patré, model.
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2- ELS MITJANS DE COMUNICACIO | EL RACISME

Els MM usen com a instruments poderosos les imatgas a elements
centrals del MM, que juntament amb el llenguatgeiesparlat, predominen i
tenen una incidéncia directa. El missatge a comrssianticula fonamentalment a

través de les imatges, i aquestes no requereixeatkixa elaboracié conceptual

per part del receptor que la paraula escrita aga|

Respecte al llenguatge verbal, el llenguatge icédicina major riquesa a
nivell significant, fa que la lectura del que ésual sigui més problematica i que

resulti insuficient una simple observacié perceptiv

Les imatges que apareixen sobre els diferents ghupsans no sempre
descriuen fidelment a aquests mateixos sind querpsdr, o son, esbiaixades o
negatives, el que comportaran la percepcio de jarraade la poblacié sobre
alguns grups, i per tant poden fomentar la credei@rejudicis i estereotips

sobre aquests grups.

Cal analitzar les imatges que apareixen especialdes grups humans que
provenen de la majoria del Mon. Poden ser 'orig&nrel d'alguns prejudicis i

estereotips sobre alguns col-lectius.

"Souvent, les images infernales viennent d'Afriqua. faim africaine s'exhibe comme une catastrophe
naturelle, et les guerres africaines ne voienfrefaler que des « tribus ». Ce sont des histoieedldirs. Les
images de faim oublient de rappeler le saccageni@loElles mentionnent rarement la responsabdiés
puissances occidentales qui saignérent le contipante biais de la traite d'esclaves et par k@ion de la
monoculture, et qui poursuivent I'hémorragie enapayles salaires de misere et des prix vils. Mémose pour
les images des guerres. Silence aussi sur I'néritadpnial ; identique impunité pour les inventedies
frontiéres fausses qui ont déchiré I'Afrique ensplie cinquante morceaux. Et pour les trafiquantsnde du
Nord, vendeurs d'armes qui attisent les guerreSwdll Les maitres de l'information, a I'ére dediinfatique,
nomment communication le monologue du pouvoir. ierselle liberté d'expression consiste a faireserie
que la périphérie du monde obéisse aux ordres jganife centre, sans avoir le droit de refuser Eeurs que
celui-ci impose. La clientéle des industries cuéli@s est sans frontieres ; c'est un supermarchdindension
mondiale ou le contrdle social s'exerce a |'éctb@étaire. Tel est le miroir trompeur qui appranct enfants
latino-américains a se regarder avec les yeux de qai les méprisent, et les conditionne a accegbdaenme

destin une réalité qui les humili€."

SECO, 1985.
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Els MM com agents claus poden, i la historia nhigrou exemplées incitar

I'odi racial i la discriminacio:
"The role of certain media in reporting racist reksaand appeals to violence, ethnic or racial ldaaed

genocide, using either clandestine or legally distadd radio stations, is becoming increasingly aten for
8
concern.

Els MM contribueixen en la creacié d'opinions solets immigrants, les
minories éetniques i els pobles indigenes mitjantapropagacio d'estereotips i
resums o analisis tendencioses que ajuden a refelsc@rejudicis on se substé

la intolerancia.

Les noticies i les imatges sobre immigracio i leges repercussions poden
ajudar en exacerbar sentiments racistes i xenoklbsestrangers, en general, i
els immigrants en particular, sovint sén caractat#t com a delinglents o que
porten influencia pertorbadora, o violéncia, o dees. Altres formes poden ser
simplement per la publicacié d'enquestes a l'opiblica amb preguntes

marcadament tendencioses.

Creant caricatures a través de la seleccié det®patges que intervenen en la
informacid emesa, 0 seleccionant esdevenimentspexrels, 0 només en
relacio a aspectes relacionats amb la moral, legugis o la immigracio il-legal,

es crea una imatge desfavorable de les minoriggies

Alguns reportatges que en principi poden ser pssitaccentuen l'aspecte
utilitari, la contribucio als beneficis economiasamés rarament la contribucié a
la riquesa cultural. Algunes tradicions de les me® que es presenten estan
passades de moda, excessivament folkloriques, erp@judar simplement a
perpetuar mites com el del 'bon salvatge' | arcaefda superioritat cultural de la
societat occidental, més urbanitzada i alliberagléed feixugues carregues de la

6GALEANO, 1996.
7Als recents genocidis i "neteges éetniques” de Ruanda i lugoslavia s'ha comprovat.

8UNITED NATIONS, 1995, 13132.
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tradicio.
No sempre es recorda la forca del MM per a combatracisme, mitjancant
I'analisi politic, el comentari, la dendncia i kensura del racisme i la xenofobia.

Els MM tenen aquest paper decisiu en la creaciéamsciencia de tolerancia

d'acceptaci6 dels altres i del respecte de lat@digde I'ésser huma.

CONSTRUCCIO DEL RACISME

El racisme es construeix, es fabrica. No neix espoament. Ens hauriem de
preguntar si les 'races’, els grups etnics, fitt les nacions, estan abracant
categories antropologiques i sociologiques que & mémeés de satisfer
necessitats psicologiques, com donar sentit afénpaca i al reconeixement,
sén alimentats per interessos politics i economies el que volen és mantenir

les desigualtats i el manteniment del poder.

El moviment dialectic entre globalitzacid, per r@ensificacio dels fluxos
migratoris, i homogeneitzacio, per la disminucibogoessiva de les
caracteristiques més marcades, fara augmentart teomini, les possibilitats
per a la competicio entre diferents grups i 'eimiment i duresa del fenomen

racista.

Els prejudicis, els estereotips que els originamhté poden ser promoguts o
induits pels grans interessos que falsegen lataearojectant informacions,
imatges esbiaixades per a fer-nos veure allo gaeintéressa que veiem.
Informacions que segueixen la logica de les grampreses del sistema
multinacional de la comunicacio. Del projecte debglitzacio, del pensament

unic, amb la missi6 d'alienar les consciencies:

"La dictature de la parole unique et de l'imagejuej bien plus dévastatrice que celle du partiugmigmpose
partout un méme mode de vie, et décerne le titreitdgen exemplaire a celui qui est consommateuwilelo
spectateur passif, fabriqué en série, a I'échédieépaire, selon un modéle proposé par la télévismmmerciale

américaine 8

Es possible, es pot educar, en un ambient, un ménpau, solidaritat i

9GALEANO, 1996.
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tolerancia. | la democracia com a supravalor. Essipte l'idea de la igualtat i
solidaritat humana. El cami de la tolerancia iplatalisme cultural, i per tant,
d'una auténtica democracia, és llarg, dificil i ptar. Pero les dificultats no han
d'impedir-nos a caminar vers una comunitat univessdidaria i fraterna, on
puguin conviure les diverses cultures i etnies, agspecte a la propia identitat,

pero amb respecte a la aliena.
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3- LANOSTRA PROPOSTA: “CONSTRUIM IMATGES”

INTRODUCCIO

Presentem aquest crédit que s'ha programat peclallel-16 de I'Educacio
secundaria Obligatoria. Es un crédit és transvessak les arees de Ciéncies
Socials, Educacio Visual i Plastica i Etica. | fger seves finalitats, aquest crédit
se situaria com a credit d'iniciaci6 i d'orientaai@ltres continguts academics i

professionals.

La programaci6 i molts dels materials que s'uéhten aquest Credit Variable
provenen especialment del dossier: MEACHIM, S..CRARDS, D.;
WILLIAMS, O. (1992), Focus for Change. Class, gandrd race inequality
and the media in an international context, ReadBerkshire, UK: Focus for

Change.

Aquest projecte es situa en el context d'un Ciéditable (de lliure eleccio)
Transversal, que ja ha estat experimentat duracurel 1995-96. Durant el curs
1996-97 ha estat presentat com a Projecte EduEatiopeu per al programa
Comenius i es realitzara paral-lelament i simudtaarmb tres escoles europees:
"Risbjergskolen” de Dinamarca, "Hyokkalan Ylaaste' Finlandia i "Stora

Satraskolan" de Suécia.

OBJECTIUS

a) Per al'equip de professors:

- ldentificar estereotips i prejudicis creats erubahat.

- Dissenyar, experimentar i avaluar el projecte déagio intercultural.

- Augmentar en el coneixement de la Tecnologia denktge i del seu Us
didactic.

- Fer coneéixer la potencialitat del video a tota ¢emanitat educativa i

ajudar en el seu Us en les diferents arees queastiexen.
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b) Per a l'alumnat:

Presentar i experimentar diferents possibilitatéreleall amb la imatge, |

en concret del video.

Prendre consciencia dels estereotips i prejudiei$”dltre”, que ens sbén

creats a través de les imatges que rebem, espeaniadia la publicitat.

PROCEDIMENTALS

1.

6.

7.

Analitzar de forma sistematica imatges, posantéat sobretot, en les

imatges construides de les classes socials ides.ra

. Debatre el funcionament i els efectes de la pubtiein el mén actual.

. Analitzar qué hi ha darrera de cada imatge pubhat saber-la llegir i

interpretar.

. Compatrtir i contrastar les percepcions de l'altre.

. Redactar guions técnics i literaris d'espots piiblfis.

Utilitzar, manipular, gravar amb video-camera.

Treballar en un ambient televisiu i manipulatiuvieleo-laboratori.

ACTITUDINALS

1.

2.

Adquirir una veritable competéncia audio-visual.

Ser espectadors critics davant l'allau de missaigbbcitaris que reben

diariament.

. Adquirir els mecanismes de funcionament d'aquesigliatge per tal de

desmitificar-lo, pero valorant-ne, al mateix temgdss possibilitats

artistiques i creatives.

. Descobrir les el-lipsis significatives dels misgsatgublicitaris; és a dir,

allo que no s'hi veu pero si que s'hi diu.

. Observar com les nostres percepcions influeixetaarostra conducta, i

en les nostres decisions.

. Adonar-se de que el racisme i/o classisme influeiere les expectatives
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gue ens fem de l'altre.

7. Reconeéixer la procedéncia de les nostres imatgesnar-nos de que no
son neutres.

CONCEPTUALS
1. Conéixer els mitjans de comunicacio i el missatgélipitari: canal i

missatge.

2. Deconstruir imatges: estructura narrativa, relagiatge - text, funcions

del text.

3. Descriure els factors que influeixen les nostraerpretacions de les

imatges grafiques.
4. Distingir entre fet, opinio i generalitzacio.

5. Construir imatges: seleccié de la realitat: encaiaent, planificacio,
posicions i moviments de la camera, transformarekitat: els trucs,

dinamisme, accio i ritme.
6. Definir estereotips i prejudicis.

7. Definir racisme i classisme.
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CAMPS D'APLICACIO

1. Curriculum: Ofertant en la franja d'optativitat treball sobre continguts

interculturals i tecnologics.

2. Material didactic: Elaborant unes activitats migant I'experimentacié de
les diferents possibilitats de la video-camerdagelavisio i la fotografia.

Fent produccions propies, del professorat i dertiakat.

3. Organitzacié d'aula: Experimentant una organitzgmidépera al taller
d'imatge i al laboratori experimental.

CONTINGUTS

BLOC 1: INTRODUCCIO - "COM MIREM"
Els mitjans de comunicaciéo de masses ens bombardmgestantment amb

'missatges’' sobre com hauriem de pensar i compusarAquest ajuden a

mantenir, i reforcar, conceptes com 'normalitdésviacio'.

Com a docents ens proposem:

> Donar als participants les eines basiques fer Btzaramissatges continguts
en imatges i en textos.

> Observar com els mitjans de comunicacié popularsercrestereotips
poderosos els quals a la vegada reflecteixen odeygixen prejudicis.

> Suggerir camins de desafiament del prejudicimjasticia.

> Usar l'experiéncia personal del prejudici per alagp aspectes de
discriminacio i desigualtat.

ACTIVITAT MODEL: GRAVACIO D'IMATGES DE BLANES

BLOC 2: CLASSE SOCIAL - "UN TOC A LES CLASSES"
La divisio de les societats industrialitzades oentdls en classes socials (més

alta, mitja i classe treballadora) simplifica larquexa interrelacié de riquesa,
poder i prestigi. Tanmateix, el concepte de classga una eina essencial per
comprendre la desigualtat. Arreu del mén el géeneretnicitat son factors

addicionals que han de tenir-se compte. Les aattivitombinen I'experiéncia

personal i les percepcions amb l'analisi de dadexlistiques per proveir una
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base concreta per a la discussio del significaiakse.

Com a docents ens proposem:

> Comparar les percepcions de sentit comu amb laikdisid actual de la
riquesa i el poder.

> Avaluar definicions alternatives de classe social.

> Explorar com la classe afecta les oportunitats ida (per exemple, salari,
condicions de treball, seguretat social).

> Observar com els mitjans de comunicacid de maskEden les nostres
actituds sobre la pobresa i els moviments de Esel&eballadora.

ACTIVITAT MODEL: VISIONAT DE VIDEOS DE COTXES

BLOC 3: RACA HUMANA - "EL COR DE LES RACES"
Solament hi ha una racga - la ragca humana (genene kapiens). Els moderns

genetistes no poden distingir 'una’ raca d'una.dl@nmateix, raca i racisme soén
una realitat social i politica la qual fonamentapaessié i I'explotacio de la gent

de color o negra arreu del moén.

El color de la pell solament esta determinada peleld aproximadament
100.000 gens que influeixen en les caracteristigieeta persona, encara que
aquestes diferencies fisiques superficials s'hiitzatt per a construir teories de
la superioritat racial, provant de relacionar lgamtat intel-lectual i els valors
morals. Aquestes anomenades teories ‘cientifigioesiren suport a la ideologia
racista que justifica la colonitzacié occidentall@é/lajoria del Mén. Malgrat la
desacreditacié cientifica, continuen alimentantctaenca en la superioritat
cultural entre molta gent. Apuntalen la discrimigad'explotacio de la gent de
color arreu del mén. Les estructures socials, igads i economiques
occidentals i llurs valors son la vara de mestaanodernitat, la norma a la

qual tothom hauria d'aspirar.

Com a docents ens proposem:

> Explorar la natura i I'extensio de la discriminacgial.
> Observar com es manté a nivell personal i instiul.
> Examinar vies per a combatre'l i descobrir-ne siltre
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ACTIVITAT MODEL: ELABORACIO D’'UN SPOT ANTIRACISTA
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4- ES POSSIBLE UNA EDUCACIO AUDIOVISUAL A
EI/EP

La televisio és inevitable. La realitat ha demdstyae forma part ja de la
nostra vida quotidiana, i qui no veu determinagpama o no sap que passa a la
televisid esta poc informat. Per tant, convé nooignla, pero si de forma

intel- ligent.

Els mitjans de comunicacio tenen com a finalitaimd la transmissio d’'uns
determinats missatges que, al mateix temps, famaprasentacio de la realitat i
no son en cap cas la realitat mateixa. Per compreeld missatges que ens
arriben i, alhora, ser capacos de produir missatgesovisuals és necessari
conéixer tots els elements que intervenen en launaacio audiovisual.
Les noves generacions d’infants i joves estan gagdada més en contacte amb
els mitjans de comunicacio i gran part dels comaex@s que tenen els hi
arriben a través d’aquests mitjans, i especialn@emtavés de la televisio |
d’Internet. Per aquest motiu creiem que avui, peleeenir un ciutada format
adequadament és necessari saber interpretar miinta els missatges
audiovisuals, saber-se expressar utilitzant aquesifans i coneixer

minimament els elements que composen la comunieacid@visual.

En acabar 'ensenyament obligatori I'alumnat hadaaser capac d’identificar
els components basics de la comunicacio audiovisudlprodueix el producte
AV, quin és el procés de produccio, les difereraegories dels mitjans, els
elements que constitueixen el llenguatge audiol/idaaepresentacié que fan

els mitjans de la realitat i 'impacte que tenesraltjans sobre el publics.

10 Bazalgette C., Los medios audiovisuales en la eddcgrimaria. MEC. Ediciones Morata, S.A, Madrid

1991.
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O-TENIR CURA DEL LLENGUATGE: DESMITIFICAR EL

Cal insistir en la unitat del genere-espécie humdiorigen comu de tots els

éssers humans.

Les diferéncieS que existeixen entre els grups humans no juséfigan
absolut les superioritat d’'uns i la inferioritaiglaltres. Les relatives diferéncies

son productes de la historia cultural de cadad@lls i no de factors biologics.

Cal vetllar amb el llenguatge que utilitzem, i sEibt, en els arguments,

cientifics o no, per legitimar desigualtats i itjos.

1- NO A LA PROHIBICIO

Amb la prohibici6 aconseguim fer més atractivesifeatges publicitaries.

Tot el que és prohibit exerceix fascinacié afegida.

2: CAPACITAR PER A LA CRITICA, DESPERTAR L'ESPERIT

Cal incrementar la capacitat critica dels especsado

Fer coneixer el funcionament de les imatges puéafieils, desmuntar-ne els

trucs, emetre judicis autonoms sense deixar-sengagamocionalment

3- NECESSITAT D'UNA ALFABETITZACIO EN LA LECTURA DE

Per a que hi hagi realment participacié en el modé comunicacié és
imprescindible desenvolupar un veritable proceHatbatitzacié del llenguatge

audiovisual que possibiliti la participacio activaitica dels mateixos.

»vveure CARBONELL diversitat, desigualtat, diferénci.
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Son essencials el desenvolupament de les habditatalisis critic.

Els infants, els joves, son els 'sismografs’ deultura transmesa pels MM.
Per tant, I'educacié no pot deixar a l'atzar aguiedtuencia, no pot mirar cap a
un altre costat i seguir amb un ensenyament lidpneopi del segle passat. El
MM treballa sobre aquest 'public', es fan contineminpropostes innovadores,
son un camp de prova d'aquestes. Els infants, afaséhcia d'experiencies
directes, prenen els coneixements i configurereelssstema de valors cada dia

meés sota la influencia dels MM.
Per exemple,

a) Jugar amb les fotografies: llegir, observar critieat, analitzar
fotografies, prendre consciencia de com es consaoeimatges,
desmuntar, alterar, descontextualitzar, composavoear, ... Mirar el mon

des de punts de vista diferents, ...

b) Desmuntar la publicitat: descobrir estrategies,citms, utilitzacié de
figures retoriques, visuals i verbals, ... Produxiperimentalment missatges
similars, o ridiculitzar els que s’analitzen. atmr documents d’agéncies

de viatges, que construeixen imatges distorssianaeldocs i persones, ...

c) Analisi de programes televisiu: analisis de difeseformats i géneres,
individualitzacié dels elements linglistics cardstecs, dels missatges

transmesos. Realitzacio de programes televisiupai®dies, ...

d) Produccions amb video-camera: realitzacio de donotats de ficcid, de
programes tipus, de documentacio. Centrar-se epraés, no en el

producte.

e) Utilitzacié de la video-camera com una forma der@eéwexplorar el mon:
jocs amb el cos, amb diversos materials, creacidodaes visuals, ...
Permet una implicacio plurisensorial emotiva, unaiwement concret del
medi i dels codis, una ponderacié de I'observacid, estimul per a

bdsqueda visual, una possibilitat de crear i veditdilitzar la camera com
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a mirall,

f) Cinema: recorregut per pel-licules, analisis des gunt de vista tematic

o estétic-linguistic, ...

g)

4- NO DIFONDRE ESTEREOTIPS O IMATGES SIMPLIFICADES

Cal abandonar les informacions superficials i1 $iicpdores sobre la

situacié dels paisos del sud, la discriminaci@aghstrofisme i el dramatisme.
Vetllar per les imatges que transmetem-produimesebtercer méi:

1. Evitar les imatges catastrofiques o idil-liguegitem més a la caritat, la

compassio, que a la reflexio.

2. Tota persona ha de ser presentada coma ésser huwadadonar prou
informacio per a definir-la en el seu entorn sqaaltural i economic, de
manera que quedi preservada la seva identitatralitlia seva dignitat.
Cal presentar la cultura com una palanca per ametupament dels
paisos del Tercer Mon.

3. El missatge ha d’evitar qualsevol discriminaciéci@h sexual, cultural,

religiosa, socioeconomica, etc.)
Tenir en compte, com a possibles indicadors d'iemtgcistes:
a) utilitzacio del color
b) angles de visi6
c) relacio text escrit i imatge
d) comunicacioé no verbal

e) utilitzacio d’estereotips

12 Codi d’imatges i missatges per a la informaciérsoél tercer mén. Aprovat per 'Assemblea d’ONG’s
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f) objectivacié dels personatges

g) contraposicié cultura-naturalesa respecte al adda pell

9- VERS UNA IDENTITAT MULTICULTURAL

1. Prendre consciéencia del propi ethocentrisme (eatasme).

2. Ser autocritics. Perque s’afirma el que s’afirnades que les informacions

no son veritats absolutes.

3. Canviar els continguts que es basen en ester@éips/isions interessades

de la historia. Coneixer altres concepcions dedditat.

4. Explicitar els continguts. Explicar-se. Metacomamise. Renegociar

permanentment els continguts i els valors que pcetempartir.

5. Elevar la mirada, canviar la mirada per construma uidentitat
multicultural. “En el curs del primer dia, tots esgalavem els nostres
paisos. El tercer o quart dia, senyalavem els emstntinents. En arribar
al cinqué nomes teniem consciéncia d'una TerraadniSulta Bin Salman
al-Saud)

OBJECTIUS !

A PARTIR DE L'El
1. Descobrir els valors i contravalors que transmétenséries de dibuixos

animats.

2. Observar i reflexionar entorn dels valors morale vida que ens arriben a

través dels mitjans de comunicacio.

3. Observar com es presenten els conflictes i quis@ueid se’ls dona en les

series de dibuixos animats.

europeees a Brusel-les 06/01/89.
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4. Comencar a diferenciar entre el mén real i les gemtque el volen

representar

5. Comparar les propietats i les caracteristiques dlgjsctes reals amb la
seva representacio grafica, especialment en lagiabl

A PARTIR DE L’EP - CI
6. Reflexionar sobre la influencia de la publicitatadonar-se que ens

ofereixen una imatge distorsionada de la realitat.

A PARTIR DE L'EP - CM
7. Comencar a ser conscient de la ficci6 televisiva.

8. Realitzar exercicis de representacié de si mataie tes altres persones,

mitjancant la fotografia i el video.

9. Experimentar diverses formes de modificar la regrecio de la realitat
manipulant diferents elements: I'enquadrament, ehtpde vista, la

il-luminacio, el decorat, etc.

10 Realitzar exercicis de trucatge de les imatgesegméendre com es pot

manipular la representacio de la realitat.

11 Adonar-se que la comunicacio televisiva és unidice@l

A PARTIR DE L'EP - CS
12 Valorar la llibertat d’expressiéo dels mitjans comdeet basic en una

societat democratica.

13.Comencar a descobrir que darrera de qualsevolsemiacio de la realitat
s’hi amaga la intenci6 de les persones que prodneaikmissatge (seleccid

del que es vol i del que no es vol ensenyar).

3 De la pagina www del PMAV
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CONCEPTES

VALORS

Els valors son entitats abstractes que fan referenrojectes o fites que es relacionen amb uermatat
tipus de conducta o amb estats finals de I'exigéiMauri i GOmez Alemany, 1986).

Son exemples:
- la creativitat, 'honestedat o la responsabi(iiptis de conducta)

- la llibertat, la pau, la igualtat, etc. (estateals).
Estereotips

Conjunt d'idees que un grup 0 una societat obtértir gle les normes o els patrons culturals préeigm
establerts.(JORDAN;RUMIA,1995). Creences compastideobre un conjunt de caracteristigues que
s'atribueixen a un grup huma. Els estereotips kegientment, encara que no necessariament, acoatpatey
prejudicis, és a dir, d'una predisposicio favorableesfavorable vers qualsevol membre de la categor
glestio. (ELOSUA,1994). Procedent d'una paraulgaygue significa 'fix', un estereotip és una gditeagio
comuna o una etiqueta que distorssiona la realitate els llocs i la gent. fer servir estereotipsié mitja pel
qual els grups poderosos de la societat podenidédinnormalitat’ i justificar la marginalitzacid'altres.
(MEACHIN;RICHARDS;WILLIAMS,1992)

Etnocentrisme

Postula que el queés propi és el que eés ade@la)e és alie va del que és exotic a el queashriissible.

Forma de percebre el nostre propi grup culturalpamamt-lo amb els altres.

Folklorisme

Caracteritzacio forcada de determinats trets disinsovint anecdotics, de la cultura minoritaR&ivindica
la diversitat per ella mateixa, confonent els mexdi® el fi, utilitzant-la com a eina d'una provaéasovint
innecessaria si no contraproduent. (CARBONELL,1992)

Prejudicis

Judicis fets abans de tenir un coneixement justmpiert de les persones o grups de diferents étmies
cultures.(JORDAN;RUMIA,1995).

Es una idea preconcebuda respecte a quelcom mdtpiada sense fonament o base racional. Quantdavan
d'una persona, objecte o fet es formula un judinse examen previ, s'esta manifestant un prejutica de les
caracteristiques dels prejudicis és s'adquireixab facilitat i sén dificils de modificar per estsocialment
generalitzats.(AMOROS;PEREZ,1993)

Predisposicions negatives vers un fgrup de genthguestat estereotipada a partari d’'unes caréititpues
simples basades en informacié incomplerta.

Competencia cultural

Formacié personal (a partir d'un referent cultupdy ser capac de reconéixer el que hi ha d'’humamam
valués en la rica pluralitat de cultures existemtsy retornar a la propia identitat cultural perigunr-la.
(JORDAN;RUMIA,1995)
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poden oferir. Veure la diversitat com a factor depnment personal i col-lectiu
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CONTINGUTS DE LAPROPOSTA

FETS, CONCEPTES | SISTEMES CONCEPTUALS

> Deconstruccio d'imatges: estructura narrativacré@lanatge - text, funcions
del text.

> Distincio entre fet, opini6 i generalitzacio.

Els mitjans de comunicacié i el missatge publicitzanal i missatge.
Estereotips i prejudicis.

Factors que influeixen les nostres interpretactmkes imatges grafiques.
La diferencia, la raca, la classe i la relacio atsbmedis de comunicacio.

Racisme i classisme.
PROCEDIMENTS

> Analisi de les caracteristiques i de la funciotdsgt.
> Analisi de recursos expressius emprats en difeeeniacis.
> Comentaris orals i escrits.

> Construccié d'imatges: seleccié de la realitat:uadgament, planificacio,
posicions i moviments de la camera, transformarrdalitat: els trucs,
dinamisme, accio i ritme.

> Experimentacié amb imatges per a la comunicacidideatges.

> Explicacio, comentari i reflexié sobre la capacitdbrmativa i persuasiva de
la publicitat.

> Interpretacié d'imatges i espots publicitaris.
> Observacio de diferents trucs emprats.

> Organitzacié d'un joc de simulacié per analitzapedcés de creacio d'un
anunci i el paper que representen els diferentiagooistes: emissor, canal,
receptor.

> Practica d'exercicis de planificaci6 utilitzantkmera fotografica i la camera
de video.

> Presentacié de forma simbolica I'opinio del gruiprecels temes treballats.
> Tecniques de muntatge i desmuntatge d'imatgesdesifes).

> Utilitzacié de diversos instruments audiovisualslaereacio de ala imatge:
fixa i en moviment.
ACTITUDS, VALORS | NORMES

> Capacitat critica davant les necessitats consusnigte provoca la publicitat
en els receptors.

> Interés per a la observacio sistematica.
> Participacio activa i valoracio de les activitatsgeup.

> Predisposicio a seleccionar la millor informaciéls elements més adients,
d'acord amb els resultats a aconseguir.

> Predisposicio a treballar de forma continuada.

O 0 0o o0 o

34



“El repte del curriculum intercultural”
Girona, 14-15 de maig de 2004

> Presa de posicio critica i raonada envers els tgessague proposen els
mitjans de comunicacio.

> Reconeixement i valoracio critica del paper queajlg publicitat en la
transformacié dels valors i dels gustos de la saicastual.

> Valoraci6 de les capacitats estétiques i artistigled llenguatge publicitari.

> Valoracio dels resultats tenint en compte l'intepés s'hi ha posat i el procés
sequit.
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PREJUDICIS

Els prejudicis sén generalitzacions excessives, adituds sense prou
fonament en la realitat, i van a favor dels propisressos. Quan serveixen per
atribuir qualitats positives al propi grup de réfesia, s'origina I'ethocentrisme; i
quan s'apliquen trets negatius a altres col-lectlasiginen la xenofobia i el
prejudici étnic.

Molts d'aquests prejudicis tendeixen a concretaerseclixés mentals, els
estereotips, creences fortament simplificadesdegyii generalitzades sobre
altres grups humans. Sovint, sOn caricatures dealdat. La gent sol atribuir un
conjunt estereotipat de trets, positius 0 negatiss forasters, moltes vegades

sense coneixer-los.

En aquest sentit, els mitjans audiovisuals de vegé@mbé reflecteixen una
tendéncia a simplificar i a estereotipar. Han psapaliferents descripcions i
imatges d'altres grups socials, étnies, racedures. A través d'elles, en alguns
productes audiovisuals solen transmetre's o refegaina visid etnocentrica i

fins i tot racista de les etnies diferents a I'deatal.
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ESTEROTIPS

El cinema, els gravats de llibres, etc., han pteseah llarg del temps diverses
imatges sobre les altres etnies. Per mitja d'agpéthatges s'han transmeés o
reforcat certs estereotips i arquetips dels individe les cultures diferents a

I'occidental.
ESTEREOTIPS
RACIALS:EIs seus trets fisics peculiars. Apareixen carrgzats?
MENTALS:S6n mostrats com a ignorants, estupids, submi8sos.

MORALS | RELIGIOSOSSOn representats salvatges, assassins, traidors,

rebels, pagans..?

SOCIALS, POLITICS | ECONOMICS6n presentats com a individus que
han de viure en reserves o lluny dels blancs?,nguesnen cap dret laboral i
social?, que no poden casar-se amb blancs-ques?pwéament subdits del

govern colonial?; sén productes de mercaderiaplditacio de ma d'obra..?
ARQUETIPS

SUBMIS bo, pacific, servidor, leial, col-laboracionistiels blancs, que

sacrifica la seva vida per ells...

INSTRUIT:desagrait perqué alldo que ha aprés dels blancgdroita només
amb la seva gent; pot arribar a trair als amosntale a subvertir i a aixecar

contra ells al seu poble...

REBEL:presentat com a violent, malvat, fanatic, queferadgitar els blancs a

qualsevol preu.

ENEMIC HONORABLEguerrer valent, amb principis, al qui se li reazred

seu heroisme.

MESTIS:atrapat entre el propi mon indigena i el dels dantarginat pels

uns i pels altres
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ESTEREQTIPS SOBRE ELS ARABS

- terrorista

pobre treballador immigrant

ric emir del golf

integrista fanatic
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GUIO D'ANALISI

FIX

Elements de la imatge: com estan situats, comgpdiigius d'enquadrament, tractament o manipulael6 d
color; tractament de les dimensions i volums, dealifposicié i proporcié dels diversos elements afisu
expressa moviment?, aspectes visuals que ensrapdotimacions-claus...

El text: on esta situat, que hi diu; conté eslogkgotip?, tractament de la grandaria i tipus @& tde les
lletres...

SPOT

Elements de la imatge: nombre, tipus i durada gilss, ambientacio, tractament o manipulacié dérco
aspectes visuals que ens aportin informacions-claus

El text llegit i/o escoltat: comentari; eslogargdtip? dimensions...

Sons: tipus de tema musical, efectes...

FIX

Significat de I'anunci que s'extreu a partir deetdura de la imatge.
Funci6 del text: informativa, eslogan?

Relacié entre la imatge i el text.

Recursos expressius usats per persuadir-nos.

Tipus de public destinatari.

Valors que transmet.

Estereotips presents.

Interpretaci6 ideologica global.

SPOT

Significat de I'anunci que s'extreu a partir ddeletura de les imatges: ritme obtingut, funcionks d®lors,
ambients, personatges, situacions, etc.

Funcions del text: informativa, eslogan?

Funci6 dels sons: suport, evocacio, impacte, auee®d ritme...

Estructura de l'espot: les diverses parts i al®eginarra en cadascuna. Ritme. Temps i espai.
Tipus de public destinatari.

Valors que transmet.

Estereotips presents.

Interpretaci6 ideologica global.
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GUIA SOBRE ETNOCENTRISME

Per a qualsevol imatge fixa o en moviment, perd&ldetectar-hi elements

etnocentrics i racistes, es proposa la segtient guia

Els protagonistes:

* ¢,S6n blancs o també d'altres races?

* Si sOn d'altres races, ¢, desenvolupen algun plEpgran importancia o només sén emprats com aefabitsc
per a les aventures dels blancs?

« ¢ Presenten trets forgca allunyats del normal? g®dinvalents, assenyats, intel-ligents o, pelreoitcruels,
esquerps, esbojarrats o covards?

* El seu paper de protagonistes en la narracidGjeiedn al fet d'haver defés a la seva propia geetr taver
ajudat als blancs?

« ¢ Existeixen comparacions, implicites o expliciths les actituds, trets de personalitat o reglesals entre
els protagonistes blancs i els pertanyents a akiEEs i cultures? ¢ Quins surten afavorits?

« ¢ Es descriu a persones d'altres races objectitarnmaitjancant estereotips?

» (Els defectes i virtuts dels personatges, ¢esemien com a caracteristiques personals o bé com a
caracteristiques de la seva raga? ¢Es realitzbon@tns i/o judicis de valor, generalitzats denfarabusiva, a
proposit d'un poble o una raga?

* ¢, Quins protagonistes determinen el desenvolupadeelaccié? ¢ Son sempre els blancs els qui mdaen,
desfan..? La resta de personatges, ¢, apareixen es@reémt funcions subalternes o com a espectadors?

* ¢ Quins papers s'assignen a les dones i als nfenors

* . Es reforcen els topics i estereotips que s'eisda societat d'origen?

Pautes de vida:

» Encara que siguin 0bviament diferents de lesresst poden ser considerades com a inutils? g84tteix
discriminaci6?

* L'explicacio de les altres cultures, de llurstpaude conducta i valors morals implicits, ¢regractament
objectiu?

* ¢ Quin tractament reben les religions no criss@ngEs consideren meres creences paganes i/aya#ait

» ;,Com es valora la vida quotidiana dels paisostifies diferents a l'occidental? ¢Es respectava s
originalitat o, pel contrari, es valoren des derlestres propies normes (puntualitat, competivitait...)? ¢Com
es valora el vincle harmonios que moltes de lemiag diferents a la nostra estableixen amb laralaga? ¢ Es
respecta I'eleccié diferent dels altres pobles sofeeentén que només els paisos industrialitbatsiadonim de
progrés, éxit i cultura?

« ¢ Es fa alguna referéncia a la historia antetitdescobriment” o colonitzacié d'aquests pobles?
« ¢ S'apunta que el mode de vida urba significarpsoigel rural, pel contrari, endarreriment i asoae?
* ;S'assevera que les medicines tradicionals séameca?

* Les imatges ¢ redueixen tota la riquesa d'un poble sol aspecte estereotipat?

* ¢Quines accions o comportaments reflecteixenillestracions? - En els textos que acompanyen les
il.lustracions (o en els dialegs dels films), ¢détecten paraules o expressions que tradueixiaaisme latent?

¢ S'usen els nostres conceptes i mots relacianatsl'organitzacié social i politica per descriate altres
pobles?

* ¢ Se sap la posici6é de l'autor de la imatge peztdr no pictorica respecte de les altres étnies?
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EXEMPLES D’ANUNCIS

JEEP CHEROKEE

Reflexions entorn de I'anunci del jeep Cherokee
(extret de "El Pais", 27 de maig de 1998)

Es produeix una identificacié entre els conceptessalvatge i cherokee.
El nom d'aquest model de Jeep lidentifica amb els @obles indis d'’America del Nord. A partir d'asfa
identificacid, la imatge i el text recorren a I&idi estereotipada i etnocentrica que el cinemaiaénba donat
durant tota I'epoca daurada del western, segonmdh aquests pobles son salvatges i per tant nsmieat
civilitzacid. Aixo vol dir que formen part d'unatnea que I'home encara no ha dominat (una natwedayubé és
salvatge).

Aqui, pero, el conceptelvatges'utilitza des d'una vessant exotica, més refifedaegada més "turistica"?).
Aix6 doncs es tracta d'un salvatge refinat penditzacio (1que li dona seguretat i comoditaty, & dir, és un
salvatge "digerible" per a la nostra civilitzadi, salvatge només en apariéncia. | donat que laresteg allunya
la sensacié de perill que produeix tot alld queagatge, ens assegura la diversié..... a coda mtura, que és
presentada com un lloc a dominar, com un obstagkneer, com un espai de diversié al servei dentha.. i
dels valors suposadament masculins d'amor pel pkaientura, esprit de superacio dels obstadtes,

SAFARI. FOTOGRAFICO

Foto n° 1 Fuente: "El Pais Semanal" (9/7/95)
Orientaciones para el trabajo en el aula

Esta fotografia podria dividirse en dos partessuperior, en la que estan situadas las personaso diel
coche y la inferior, donde puede observarse aif@srgue corren.

Los primeros personajes miran y fotografian a émgiados. Por otro lado, los nifios intentan alcaekzeoche
corriendo detras de éste.

En esta fotografia se observa una situacién derisuigad-inferioridad entre los personajes, muy cada por
varios motivos:

a) La foto esta tomada desde el punto de visttudeta (desde el jeep) lo cual supone una tomacato que
acentua el nivel superior en el que se encuerntgatutistas blancos en relacion con los nifios reegro

b) Dichos turistas blancos van todos sentadosp slhombre negro, que podria ser un guia, el augigque
viaja en el coche, esta de pie.

c) El sendero que hay tras los nifios nos indidargb camino que éstos han tenido que correr, ycarss
reflejan el cansancio y la angustia por alcanzaoehe. La nifia blanca los mira (en picado) conogesajado
al tiempo que con recelo (por la posicién de supmje

d) La diferencia en el vestir: mientras que la rbfanca lleva ropa pulcra, colores claros (camibitaca con
el dibujo de un faradn egipcio en rojo y azul, leecda claramente a entender que es una turistijupcs
abalorios como pulsera, horquilla y pendientedpemifios negros predominan las ropas oscurasliftheas y
la ausencia de adornos. Esto nos lleva al contrastee blancos/ricos frente a negros/pobres y éepo
econdmico de aquellos sobre estos.

La frase "Safari fotografico" juega un papel impote, ya que nos informa de la actividad de lostas.
Estos no sélo fotografian animales (como ocurreti@imente en los safaris) sino también a los nifegros,
siendo ésta una comparacion bastante grafica yentge

Por otra parte, tampoco hay que olvidar el context@l que esté situada la fotografia. En este alser el
articulo vemos que se hace una critica a estedgpmirismo, e incluso el texto "safari fotografiqgmiede tener
una intencionalidad irénica.

ANUNCIO BENETTON

Refrescante. con este vestido de tirantes realieadmunto de algodon, de Benetton. Pulsera anciRaden
Santaeulalia

Foto n° 2. Fuente: "El Pais Semanal" (13/8/95)
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Orientaciones para el trabajo en el aula

Esta fotografia utiliza el contraste entre el cdillanco y el negro, tanto en el modelo como emxbtescrito.
Esto viene acentuado por el juego y la relaciésterie entre texto e imagen. El texto "Blanco SEGURCon
el blanco se acierta siempre" puede ser interppedaddiferentes maneras. Se nos esta condiciortzamia la
idea de que lo blanco es un valor "SEGURQ", coguel "se acierta siempre" con las connotacionegiyesi
que esto conlleva para este color.

Otra interpretacion de la frase "Blanco SEGURQCaeasbciacion con la idea de ser un punto de mitagar
central de una diana o un objetivo, como la mugeladotografia.

Para acentuar la importancia del color blanco satifiazado una modelo negra. El ser negra sueleiase
con el estereotipo de ser exética y esta idea gedalayada por el hecho que la mujer aparece guntoanimal
también exotico, el loro.

El estereotipo del exotismo viene asociado, encaste, a una connotacién sexual.

JUAN PABLO Il

Foto n° 3. Fuente: "Blanco y Negro" del ABC (3/9/95

Juan Pablo Il ha reiterado en numerosas ocasiot@sjévenes que no deben caer en la desmoralizatié
refugiarse en vacios paraisos de indiferencia.

"Ni la droga, ni el sexo, ni el pasotismo, son tespuesta frente al mal”
Orientaciones para el trabajo en el aula
Esta fotografia tiende a acentuar las diferencia® éos personajes que aparecen en ella.

Por una parte la edad: hombre viejo y nifia; tambiémlor de la piel: claro y moreno; el gesto ddauno de
ellos: el hombre mira a la nifia con gesto sererseguro, mientras que la nifila mira al hombre comoges
suplicante y angustiado; la posicién del hombrpee® a la nifia: él esta en un plano superior oi@&mira en
picado y ella apoyada en su hombro alza la mirada.

Al ser el hombre mayor la figura mas representadi®acatolicismo, el Papa, se le presuponen una der
cualidades, por asociacion de ideas, reforzadaslfgexto que acompafia la imagen: "los jévenesahen caer
en la desmoralizacion ni refugiarse en vacios pasaile indiferencia..." que le situa en un nivesualeerioridad
positiva, frente a la joven suplicante que se agmyan hombro.

El hombre situado en el segundo plano, no adquédggancia en la imagen, tan solo es un testigivgas

ANUNCIO RALPH LAUREN

¢, Racismo en las imagenes?
Foto n° 4. Fuente: "El Pais Semanal" (17/9/95)
Orientaciones para el trabajo en el aula

Esta imagen corresponde a publicidad de ropa ytmauasuatro hombres con ropa clasica (corbatanysza
de vestir) ligeramente desalifiados. Al primero liieseno se le ve la cabeza, omitida en el encuadigegundo
es un hombre negro que sostiene en su mano deradbeldn de rugby, éste dirige su cabeza hacieriecta,
no directamente hacia la camara; el tercer y cummobre se encuentran méas alejados y no miraséniara. El
gesto del hombre negro y el hecho de que cojalé@hba asocian a una imagen de superioridad deofitente
a los hombres blancos que lo acompafian. Hechaiésiificativo, ya que en la publicidad suele utilige como
modelo deportivo a personas negras, asocianddeerddre negro con el deporte.

El gesto del hombre negro con la mirada haciaegitéry a la izquierda, ofrece un punto de atenaiégor
que el del resto de los hombres que aparecenfetotrafia.

La gestualidad corporal de los hombres blancoszabaja, manos en la cintura y en los bolsillad,cuerpo
relajado, denota cansancio y derrota. Mientrasedjim®mbre negro aparece erguido y en tension, éoimggica
fortaleza y triunfo. La relacion entre personasragy éxtios deportivos, en si misma positiva,diena parte
negativa al sesgar la capacidad y cualidades deupm humano a un aspecto exclusivamente fisico.

LOS MUSCULOS DE AFRICA

¢Racismo en las imagenes?
Foto n° 5. Fuente: "Blanco y Negro" del ABC (278/9
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Orientaciones para el trabajo en el aula

Texto Foto 1: Desde 1983, Kenia ha logrado doceaitadde oro en los campeonatos mundiales y sieliese
Juegos Olimpicos. En este periodo, una de cadanddsllas "africanas" en las pruebas de carreradoa s
obtenida por un keniano.

Text Foto 2: Zancada a zancada, Africa conquist@lighpo del atletismo mundial. Etiopia, Argelia y
Marruecos catapultan corredores de ensuefio. siargmbKenia continua siendo el mejor granero. Litetas
kenianos son huesudos y desgarbados, agiles caratagaincansables. Sus corazones laten al sanmimies
lejanos y corren desde nifios por un hechizado cauncks Utimos afios, han dominado las carrerdsrdi® y
medio fondo -sobre todo la prueba de los 3.0004chkis- con una singular autoridad. Sus nombres|go
comun dificiles de pronunciar, se los lleva el toede la memoria, pero siempre quedan sus récand® c
sefiuelo para otros, incluso del mismo pueblo, qrelrdn después a pulverizarlos. Son puro nervio. &
musculos de Africa. Ayer cazaban leones. Hoy cahasmarcas.

Esta fotografia cobra mayor importancia al ocugahlel pagina dentro de la revista. En la parte exqiai el
titulo nos orienta claramente acerca del tema rata ta imagen, "LOS MUSCULOS DE AFRICA", y nos
condiciona al ser tan restrictivo, ya que séloefeere a la fuerza fisica de los hombres negrdsaafos que
aparecen en la imagen.

En la pagina derecha aparece otro texto explicabarca de estos atletas, "Sus corazones latemnales
tambores lejanos..." marcando uno de los topicessgutienen en occidente sobre la vida que serdiaan
Africa. Mas adelante continua "Son puro nervio. 8snmusculos de Africa. Ayer cazaban leones. Hmgan
plusmarcas", volviendo a recurrir al tépico antesaionado, que relaciona negro africano con cazadlou y
costumbres primitivas. Se valora a los hombresspsrcualidades fisicas y la alusién a cazar plusmaesulta
irbnica.

El titulo al aparecer en letras rojas y de granaf@om resulta agresivo, tanto por la forma como gor
contenido: "Los Musculos de Africa".

MUJER BOTELLA

Foto n° 6. Fuente: "El Pais Semanal" (17/9/95)
"El Magazine" de El Mundo (16/7/95)

y "Blanco y Negro" del ABC (10/9/95)
Orientaciones para el trabajo en el aula

Al establecerse un paralelismo simétrico entre mujeotella también se intenta atribuir las cualielade una
a la otra. Ambas tienen un tamafio igual y un cowtaimilar. La mujer dirige su mirada hacia la Hatey esto
lleva al observador del anuncio a hacerlo taml@érdecir, que la botella acapara el centro de iérenc

El color de la piel de la mujer no es casual, sjue frecuentemente se utilizan personas negrasapareiar
productos como el café o el chocolate, como expiasaen el capitulo 3. Por un lado acentia el famale que
existe entre ella y la botella, pero también edarhento exotico que la marca del licor quiere suge

La leyenda que aparece en la parte derecha tangsocasual: "¢ SOLO O CON HIELO? DESCUBRE SU
MISTERIO", la palabra "MISTERIQO" es el conceptowdaevocado. Ambos elementos (mujer y botella) s no
presentan como objetos de consumo y deseo, adetegitexdticos. EI emboltorio en ambos casos, tdmbi
sugiere buenas cualidades: elegancia con el ceffnonopulencia por el brillante amarillo, y ungagxcitante
y sensual por el color rojo.

La mirada, el gesto, la sonrisa contenida de l&msgn elementos de seduccién que se dirigen Bhcentro
de atencién pretendido.

Como sabemos, uno de los estereotipos mayormeifitadns en publicidad es la mujer como objeto de
consumo y promocion. Ambas figuras estan acompafjadlaun vaso lleno de licor. Lo que sugiere qubam
objetos, mujer y botella, son susceptibles de aoosu

Se trata de una clasica utilizacion de la compéarade la figura retdrica publicitaria, con una téary calidad
fotogréafica muy buena.

ANUNCIO LAND ROVER DISCOVERY

Foto n°® 7: Fuentes: "El Magazine" de El Mundo (@39/
y "Blanco y Negro" del ABC (10/9/95)
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Orientaciones para el trabajo en el aula
Texto de la foto: HOY, ESTE SERIA EL COCHE DEL DOGR LIVINGSTONE... SUPONGO

En el curso de sus viajes, Livingstone abrié nuesa®inos a expediciones misioneras y colonizadoras.
Descubrié los lagos Ngami, Nyasa, Shirwa, BangwaulMweru, el rio Lualaba, el curso superior del rio
Congo, las cataratas de Victoria, y fue el prim@opeo en entrar en contacto con multitud de esiliones
indigenas, como el pueblo de los Samburu.

Hoy, mas de cien afios después, la expedicion "BAR de los Exploradores" ha seguido sus pasos. Y la
Unica manera posible de hacerlo era a bordo deand Rover Discovery.

Su motor turbodiesel de 112 CV, su traccion permine las cuatro ruedas, la direccion asistidabdeisms
estabilizadoras y su columna de direccion ajustablaltura, hacen sencillos los caminos méas dificihdemas,
las barras de proteccion lateral, preparadas pa@tar fuertes impactos, hacen que la travesiansefio mas
segura que entonces. Y, desde luego, mucho masdegrgeacias a sus confortables asientos y su amplio
interior.

Hace mas de cien afios el doctor Livingstone tusorgalizar todos sus viajes sin la ayuda de un [Rmgbr
Discovery. Fue una pena, porque con él n o nosimaa®s hasta donde podria haber llegado.

Land Rover Discovery. Desde 3.481.000 ptas.

En la fotografia el centro de interés se dirigeeddiculo por varios motivos: el color blanco resalor encima
de los demas colores, el coche esta siendo obsep@dlos hombres y mujeres negras, y esta siteadel
centro de la imagen.

En este anuncio publicitario se juega con el catergue provoca el coche, sinbnimo de tecnologf@dente,
comodidad y elemento irreemplazable en la socig@adonsumo y el "primitivismo" que sugieren lasspeas
a su alrededor, con ropas tribales, lanzas depraniivas y el entorno africano. Las personas olaseel coche
como si fuera algo inusual, que no entiendem, fderaontexto, no perteneciente a su cultura. ®atamtcrear
también una adminracion hacia el producto en edmfaslor del anuncio publicitario, semejante a la poduce
en los personajes de la fotografia.

También se utiliza el exotismo para vender el petaly asi hacerlo mas atractivo. Al ver el anunuis
vienen a la mente conceptos como aventura, legxitjco, exploracion e interesante y nos hace decoel
estereotipo "exploraciones"” tratado en el capfiulo

Al estar situado el coche en el centro de la imagesieado por el grupo de africanos, sugiere gte &&s
objeto de culto, deidad, rito o mitologia.

¢Racismo en las imagenes?
Foto n° 8 Fuente: "Blanco y Negro" del ABC (3/9/95)
Orientaciones para el trabajo en el aula

Cuando era un chaval, Freddy Rincon siempre témfgseno suefio, casi obsesivo: triunfar como futialien
Colombia, su pais natal, y luego meter la cabezauaiquiera de los grandes equipos europeos. Ladpas
temporada se salié con la suya: fue fichado pdiagloles; ahora vive en un auténtico delirio: fopaste de la
plantilla del Real Madrid. Este futbolista de popatabras cuenta que nunca olvidara su Gltimo ceafijals: "El
dia que cumpli veintinueve afios, firmé el contrato el Real Madrid y fue uno de los momentos miésefede
mi vida. Siempre he admirado a este equipo y lécltan todas mis fuerzas para que sea, una vez mas,
campeon.

La historia de Freddy Rincon comenzé a escribirseue modesto barrio de Cali. Alli empezé a dar los
primeros puntapies al balén en plena calle. Ludggaton ElI Capricho, La Seleccion Buenaventura y
Tequendama, sus primeros equipos dentro del murafespnal. Desde entonces y hasta ahora, cuantla se
cumplido una buena parte de sus ambiciones, phedisr pasado una eternidad. "El recibimiento denoévos
compafieros no ha podido ser mejor", dice. Peroagpbabia pisado tierra espafiola, cuando empezaron a
levantarse algunas voces en su contra. En lasgmded estadio Bernabéu aparecieron pintadasasashtra el
nuevo jugador: "¢ Rincdn, negro, vuelve a la selv&%0 no es mas que una anécdota -comenta-. Sas qoe
pasan por pura ignorancia y sé que la aficién rdada esta conmigo. Puede que sea un temerarimgpdugar
de hacerme dafio, estas palabras me han hecho ent&s.fu

Al fin y al cabo, Rincén dice haber vivido expegas peores. "En el fitbol colombiano lo he congbuasi
todo, aunque el asesinato de mi compafiero Escaspués del Mundial de Estados Unidos fue uno de los
peores momentos de mi carrera. Cuando alguien rpoere fatbol, dan ganas de tirar la toalla, cormen
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Antes que él, jugadores de color, Didi, Cunningpafitor, probaron suerte en el Madrid sin obtemsréxitos
esperados. A Rincén, sin embargo, no le asustanfesmasos. "No es mas que les sucediod a los deGiasne
importa lo que consiga yo. En el campo no existaciamalidades, ni importa el color de la piel. Shly
veintidds jugadores y una bola".

La imagen muestra a un hombre sonriente y su @osturelajada y confiada. Su mirada se dirige ditorente
al objetivo de la camara, al observador. Su atuesdieportivo (sport) y en las mufiecas lleva refjisera, en
el cuello una cadena, todo ello de oro, simbolosatker econdémico.

El texto alude a una situacion de discriminaciogialaasociada con el personaje. Por encontrarse
entrecomillado, sabemos que es una declaracioprdpeio personaje que ha emitido, como defensaaaque
racista fuera del terreno de juego. Sin embargprepia declaracion tiene alusiones racistas, posiuten el
campo no importa el color de la piel", ¢en dondengiorta el color de la piel?. El lenguaje estagadp de
connotaciones racistas.

En el texto lateral izquierdo aparece la frase:irighh, negro, vuelve a la selva!" e indica que dserito en
las paredes del estadio Bernabéu. Lo cual indiealajdeclaracién del entrevistado es respuesta agiesion
directa por parte de algunos aficionados. Estomnddt asocian el color de la piel negra con la selva
despreciando esta cultura, y mostrando rechaza bhaaileterminado sector de extranjeros.

Por otra parte la iluminacion extraordinariamemntensificada, el color amarillo del fondo y la wewnta de
colores claros del personaje apoyan simbolicamamaeivindicacion en términos de valores positiypasa ser
atribuidos al entrevistado discriminado.
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REFLEXIONS SOBRE LA REALITAT ACTUAL

Hi ha uns trets que es volen subratllar sobre elap$s actuals: el
"descobriment" d'una societat diversa i el pes tjadin i qualitatiu dels Mitjans

de Comunicacié de Masses.

La societat actual s'esta definint com a mosaidi@tnic, multicultural, on la
convivencia hauria de regular-se pel dialeg, i agirgercultural, vivint en la
diferencia, la tolerancia. Un dialeg des de la ligia des de la propia identitat.
Malgrat els retrocessos es detecta un augmentdaknacracia i del pluralisme

ideologic, en els valors de la igualtat i de Iadlitat.

Es en aquesta societat, parlem de I'occidentadtinmustrial, on existeix una
importancia, una presencia exagerada dels Mitj@n€amunicacié (MM). La
paradoxa de la informacié es produeix quan, percamé hi ha un exceés
d'informacid i, per l'altre, una gran desinformace’'ns presenten continuament
paquets informatius, imatges, noticies, perd norées eines necessaries per a
discernir criticament entre aquesta gran quantiiaformacié que apareixen

diariament als MM.

En l'actualitat adquireixen un rang especial i utragsformacions que es
donen tant a nivell quantitatiu com qualitatiu ilestges, les icones, som a una
civilitzacio de les imatges. Tothom ha vist en dieeels esdeveniments de la
placa de Tienanmen, la caiguda del mur de BeldnGuerra del Golf. Pero, a
meés a més, l'adquisicio dels coneixements es faawd de les imatges,

poderoses agents d'aprenentatge i de coneixeméntekditat.

Ens trobem davant un moviment dialectic entre lendéncies
homogeneitzadores que s'observen a tot nivell,ceciopues, culturals i socials
(a nivell estructural), tendencies d'accentuacipaiticularismes diversificador
a nivell simbolic identitari. El futur potser haume passar per intentar
harmonitzar les dues dimensions, en una crisisas@ti es manifesten a la

vegada el racisme i la solidaritat.
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*La integracio universalista: globalitzacio, impdisme cultural.

S'observen una serie de fendomens aparentment diotdrés i inconnexes.
Per una banda, fins ara formen part de tota la hitatad'una aldea global,
interrelacionada pels MM i caracteritzada per tagmacio, l'universalisme i la
globalitzacié. EI mén s'ha convertit en un gran gagren el que lliurement

circulen capital, tecnologia, recursos, empregesductes.

Hi ha qui ho explica pel triomf del capitalismeb#ral, de naturalesa

transnacional i expansionista.

*El particularisme etnocentric, nacionalista deribatitzacié d'identitat
etnica.
Per altra banda, i dialecticament, aquesta expangpmtalista mundial

produeix la desintegracio social, les fanatiquessténcies nacionalistes i els

baluards étnicament particularismes.

Es en aquest context que els grups humans manfieggientment posicions
de distancia, recel, rebuig, hostilitat i inclosremgidé mutua, basada en
conflictes, o simplement es posen a la defensivan &fecte de temors
imaginaris. Es pensa malament d'altres personag $eotiu suficient, es té una
actitud hostil o previnguda vers un individu simpént perqué pertany a un
grup, I per tant suposant que posseeix les queabtgectables atribuides al grup.
Es formen aprioristicament prejudicis amb respectana persona 0 cosa,

anterior a una experiencia real o no basada en ella

En preguntem per que les societats humans i elgdnd tenen prejudicis i
estereotips contra els 'estranys', convertint eglUincia aquest imaginari
negatiu en accions de marginacid i de racisme?ng&siral' i 'necessaria’
socialment la xenofobia, considerant-la, per algwmn a fenomen de les

societats de tots els temps i de tots els espaiamhs?

Les relacions humanes son socials i culturals,t@etr globalitzadores. les

aparences fisigues no sén dades pures, sind detegpre es classifiquen,
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jerarquitzen, comparen amb altres en un contextaldectives valoracions

socials.

Les relacions socials interétniques suposen astitudreences i
comportaments d'un sistema i una cultura que szeials seus membres dins

una singular escala de preferencies, pautes is/alor

"Cada cultura transmet paradigmes i valors de aolat i igualtat humana,
aixi com estereotipats patrons de rebuig i receaulaels estranys i els altres,
establint barems diferenciats d'afecte-rebuig, segds grups nacionals-étnics
als que pertanyin els individus. En aquest semitaccultura ens ensenya no
solament a respectar i a rebutjar, sind a quimsguen grau ho hem de fer, i tot

aixo a través d'aquesta xarxa semioculta, peragfogue son els prejudicis i els
estereotipsl'4.

La cultura de masses és una forma d'elaborar, dejppraransmetre i consumir uns determinats praahict
culturals, d'una naturalesa concreta i que es teafsiica de les societats industrialitzades astuéis la forma
més representativa de cultura, que esta formadarpeonjunt de signes compartits per una part deptertalitat
de la societat: valors, coneixements técnics, Uatge parlat, pautes de conducta, emocions, ...

14cALVO BUEZAS, 1995:52-53
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REFLEXIONS SOBRE ELS MITJANS DE
COMUNICACIO

El MM son elements importants de la nostra vidatigiama: quotidianitat i

dependéncitd. Sén els grans narradors de l'actualitat. En @ls ®rigens es
troba la necessitat humana de comunicacié i infoimaEn temps passats
'accés a dades estava molt limitat. Influeixenmcels altres agents

socialitzadors, en la formacio de la personalitatonfiguren actituds de
l'individul6.
*Caracteristiques a subratllar.

1.Actualment’, sén a mans d'una minoria que controla i té ebpedficient
per a seleccionar el que ha d'aparéixer i comdypackixer. El flux d'informacié
gue circula esta regulada pels poderosos MM octateragéencies de noticies i
cadenes de radio i televisid. Ells s6n qui decieleigl qué, el com, el quan, quin

material ha de circular.
2.La informacio no és neutra ni objectiva. estaeg@da ideologicament.

3.Tenen una paper molt important de formacié de rlestres idees i
percepcions sobre tot el que ens envolta, sobrefiodones, sobre les diferents
cultures, sobre diferents grups humans (socialdurels, étnics,...), sobre el
moén i sobre nosaltres mateixos. A més a més, dagentrals de culturitzacio,
tant perqué propaguen consciéncia cultural, petwresmt, perque ofereixen

informacio i representacions estétigues que ‘ajudeimterpretar les nostres

15Estudis sobre 'sindrome d'abstinéncia' a MORENO LORITE, 1996: 12.
16McQUAIL, 1985.

174 través de la recent guerra pels les plataformes digitals, s'han descobert els interessos d'unes
minories.
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vides. Conformen idees, normes i pautes de compert&S.

4.Desenvolupen condicionaments a través del llagguéverbal i iconic)
categories conceptuals i actitudinals. Els produgieneren normes, valors i
continguts ideologics explicits o implicits quedeixen a relacionar-se amb el

mode cultural i economic dominant, ja que particigs I'estructura del poder

sociall9

5.La seva finalitat primaria no és la de comun{eat telefon) sind més aviat

la de comunicar (donar a coneixer) missatges.

6.Unidireccionalitat, no participaci6. Es una de learacteristiques més
importants. per la seva especialitzacié técnicdsirecursos economics que
requereixen els MM els seus missatges son produisstinats a un vast
col-lectiu consumidor, perd son produits per urnaoma. La no participacio, el
paper de simples consumistes del procés de pradwcdiural, alienes a la

carrega ideologica que contenen aquests produptesiueixen la 'massa’,

I'home massd0

7.La comunicacid no es produeix perque és intemgssno perquée és
interessada. L'interes no domina la comunicacio gue li és previ depéen d'allo
gue ja s'hagi elegit com a tema de comunicacié.midja que comunica
(parafrasejant McLuhan, el mitja que es comunicaekprimer interessat a

guanyar el public a favor seu, és a dir a favorattes idees, opinions o temes.

8.Un mitjans que sén de incomunicacié. Els MM @eal'electronica estan
majoritariament al servei de la incomunicacié huaaestan en el cami

d'imposar els valors neoliberals, a través dedgssimatges, o a traves de les

188egons I'estudi del COLECTIVO IOE (1995), les idees i les percepcions que es tenen dels
estrangers provenen basicament de la informacié que es rep dels MM.

193ANOWITZ, 1990.

20Conceptes de ECO, Umberto (1985)
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seves omissions, 0 a través de la falsa llibergdeatié de mitjans que son

identics.
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