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INTRODUCCIÓ

Es presenta a l’alumne les directrius generals de com ha de desenvolupar el projecte empresarial dins dels crèdits, i dirigits per al professor responsable.

Objectiu

Aplicar dins del procés general de creació d’una empresa, els coneixements teòrics pràctics dels crèdits desenvolupats a la llar del cicle.

Contingut

El projecte empresarial ha de contemplar una sèrie d’activitats sota el punt de vista de cada un dels crèdits.

Procediments

Per a cada un dels crèdits cal realitzar les activitats que es detallen a continuació:

Crèdit 1:  Gestió d’aprovisionament

Analitzar tres ofertes de possibles proveïdors, fer la selecció i redactar el contracte mercantil per a un any de negoci.

Es calcularà el preu de cost unitari i total per fitxar els preus en les comandes.

Cal portar el control de les comandes, albarans, factures, i els documents de pagament: xec, lletres i rebuts.

Es descriurà la logística de magatzem, ordenació dels productes, paletes, maquinària i estants, plànols del magatzem, etc.

El magatzem es valorarà amb el preu mig ponderat i es portarà les corresponents fitxes d’entrades i sortides valorades.

Crèdit 2:  Gestió Financera

Buscar diverses possibilitats de finançar-se  amb préstecs de diferents bancs i realitzar l’anàlisi de quin resulta més efectiu per l’empresa (TAE) Realitzar el quadre amortitzatiu de l’escollit.

Realitzar pagaments amb xecs, lletres...

Buscar diversos projectes que pot realitzar l’empresa, analitzar-los i escollir un

segons els diferents criteris:  PayBack, la taxa de rendiment comptable, fluxe net de caixa, V.A.N, T.I.R...

Crèdit 3:  Recursos Humans.

Fer una selecció de personal utilitzant fonts com Instituts de F.P, ETT, anuncis als diaris etc. Utilitzar diferents formes de selecció: enquestes, entrevistes etc.

Realitzar l’organigrama com a mínim ha de tenir cinc càrrecs

Contractar  com a mínim  tres persones a més de vosaltres amb diferents tipus de contractes, amb bonificació i sense bonificació

Realització de les nòmines dels treballadors com a mínim hi ha d’haver amb baixes per malaltia comuna, baixes per malaltia professional, amb hores extraordinàries, amb pagues extraordinàries i amb pagues de beneficis, fer un finiquitament.

Fer els TC-1 i TC-2, quotes d’alta de la seguretat social etc.

Crèdit 4:  Tractament comptable de la informació

Comptabilitzar totes les operacions del període mitjançant el Contaplus, balanç de comprovació trimestral, pèrdues i guanys, balanç de situació, assentament de tancament...

Crèdit 5: Comptabilitat superior i fiscalitat 

Identificar i valorar tots els costos de l’empresa.

Liquidació dels impostos corresponents.

Crèdit 6: Gestió comercial i servei d'atenció al client

Estudiar el mercat i l’entorn on es trobi l’empresa, així com el comportament dels seus consumidors. A tal efecte cal presentar un estudi de mercat detallat que contempli:

· Entorn (demogràfic, econòmic, competència, cultural, social, polític, tecnològic i medi ambiental)

· Anàlisi DAFO

· Segmentació del mercat i públic objectiu

· Posicionament de l’empresa dins del mercat

· Redacció de l’enquesta de prospecció de dades

· Tabulació i interpretació de les dades

El pla de màrqueting de l’empresa, que inclourà:

1. Descripció del producte. 

· Característiques, tipus de productes, identificació, disseny, marca, models, etc., el seu cicle de vida, política a seguir amb el producte.

2. El preu. 

· Realitzar la fixació del preu de venda al públic (cal justificar-ho segons el preu de cost calculat sota les ofertes dels proveïdors)

3. La distribució (place). 

· Canals de distribució per al producte. Intermediaris. 

4. La promoció. 

· L’estratègia de comunicació: Imatge corporativa de l’empresa, colors, marques, logotips, mides estandarditzades dels documents, etc.

· Descripció de la seva producció, compra venda o servei.

· Sota les directrius del pla de comunicació, establir una campanya publicitària amb l’objectiu d’anunciar l’obertura del nou negoci. Cal descriure els mitjans de comunicació que es faran servir.

· Redactar el missatge publicitari adient per a cada medi.

· Elaborar la roda de premsa, la carta comercial, el mailing, redactar un correu electrònic, elaborar un anunci i un tríptic. Tot plegat anirà seguit d’un calendari d’actuacions.

· Una presentació en Power Point on es presentin les línies generals del pla de màrqueting proposat respecte de les 4 p

Crèdit 7:  Administració Pública

Escollir la forma jurídica de l’empresa, justificant  l’opció escollida.

Realitzar tota la documentació necessària per començar l’activitat de l’empresa.

Crèdit 8:  Productes i serveis financers i d’assegurances

Obrir compte corrent en una entitat financera desprès de buscar informació sobre diverses opcions (mirar costos i serveis que m’ofereixen) i fer el mateix amb un compte de crèdit, però a més  haurem de fer operacions amb el compte de crèdit i fer la liquidació de les operacions (mensual, semestral...) 

Fer una liquidació de remeses de clients  després d’haver negociat els costos que realment m’aplicaran.

Realitzar pagaments amb diferents opcions compte corrent, compte de crèdit lletres de canvi, xecs...

Degut a la necessitat de finançament demanar a varies entitats financeres diferents préstecs i analitzar les diferents opcions posant documentació

Realitzar alguna assegurança per l’empresa

Crèdit 9:  Auditoria

Realitzar l’anàlisi econòmic-financer de l’empresa, trobar les diferents ràtios que té l’empresa amb les dades reals i previstes i analitzar-les.

Fer una carta circular a clients i proveïdors amb la finalitat de verificar el saldo (control intern).

Fer conciliacions bancàries.

Crèdit 10: Tractament automàtic de la informació

Crèdit 11: Aplicacions informàtiques avançades

En els crèdits 10 i 11 es tindrà en compte el programari que s’ha fet servir.

Word.

Tots els redactats, informes, plans, etc., hauran de tenir el mateix format; tipus de lletra, tamanys, les pàgines numerades, haurà un índex (taula de continguts enllaçats) , estarà fet per seccions amb el corresponent encapçalament i peu de pàgina (cal controlar pàgines pares i senars)

Portada, contraportada, noms i cognoms dels integrants del grup, nom del projecte, etc., i enquadernat.

Recordeu les línies generals del pla de comunicació (colors, marques, logotips, etc.)

Excel.

Tots els càlculs es faran amb fulls de càlcul, cal presentar els models de comandes, albarans i factures, les fitxes de magatzem, etc. informatitzats.

L’estudi de mercat inclourà les dades en taules i hauran d’estar representades amb gràfics.

Recordeu les línies generals del pla de comunicació (colors, marques, logotips, etc.)

Els càlculs i els gràfics els podeu inserir dins de Word.

Acces

Es portarà el control de clients, proveïdors, i productes amb una base de dades relacional i es presentaran formularis d’entrada de dades, així com informes (fitxes de clients, fitxes de proveïdors i fitxes de producte)

Dreamweaver

S’ha de construir un espai web de l’empresa amb 5 pàgines, aquestes són:

1. Pàgina principal de presentació de l’empresa amb el menú:

a. La nostra empresa, dades generals, qui som, i organigrama.

b. Catàleg, amb fotos i característiques dels productes.

c. On som. Amb un mapa, adreces i telèfons. Haurà un apartat per tal d’activar el correu electrònic.

d. Comanda. Un formulari de petició de dades al possible client i del producte que vol.

La construcció del logotip, marques, títols, rètols, etc., i la manipulació de les imatges de l’empresa, local, productes, etc., es pot fer amb PhotoShop.

Crèdit: FOL

Realitzar l’anàlisi dels diferents tipus de contractes i raonar, perquè escollim un tipus de contracte i no altre tipus de contacte.

Presentació del projecte

En format paper i enquadernat

El treball ha de constar d’un índex que reflexi els continguts, després el desenvolupament del projecte amb tot els continguts desenvolupats (sempre raonats i justificats), realitzar una valoració del projecte i per últim els documents s’han de col·locar al final del projecte en els annexos.

En format CD arxius word, excel i acces.

L’empresa virtual estarà en una carpeta a part anomenada web
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