d) PUBLICITAT:  Anàlisi d’anuncis
1.- Identificar el producte i contextualitzar.

Tipus de producte, marca.

Reconeixement  de la màrca per part del públic.
Lloc i data d’emissió ( situar en el context cultural i en el temps)

Públic al qual va dirigit (target)

2.- Característica/es del producte que l’anunci posa de manifest. 

3.- Estrategia seguida per comunicar. 
Denotació i connotació. Figura retòrica. Aspectes formals: tractament del color, de la llum, composició, etc. Combinació de llenguatges: imatge / verbal / disseny

4.- Relacionar tots els aspectes, interpretar i comentar.
