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4. Selec ció d'infor ma ció tex tual i grà fica

En endin sar-vos en el pro cés de cre a ció de mate rial publi ci tari us ado na reu que
podríeu divi dir aquest pro ce di ment en dues grans eta pes: d’una banda, l’etapa en què
fareu la selec ció de la infor ma ció, tant tex tual com grà fica, que con tin drà aquest mate rial
publi ci tari; i d’una altra, l’ela bo ra ció mateixa del mate rial, la part que té a veure amb la
con fec ció dels grà fics que con tin dran també la infor ma ció abans pla ni fi cada.

Lorem Ipsum és el text
de mos tra que uti lit zen
per defecte gran part
d'imprem tes i gra fis tes
des del 1500 per fer
pro ves tipo grà fi ques.

En l’edi ció publi ci tà ria, mal grat que el for mat de pre sen ta ció grà fica dels con tin guts té una
gran impor tàn cia, cal tre ba llar també sobre els dife rents con tin guts que voleu que arri bin
als recep tors del mis satge publi ci tari.

En la pri mera fase con tem pla reu tota la part estra tè gica de l’ela bo ra ció dels con tin guts i en
conei xe reu les carac te rís ti ques. És per això que en aquesta part hau reu de tenir en compte
aspec tes pràc tics dels con tin guts publi ci ta ris, com els dife rents for mats publi ci ta ris de què
dis po seu, les dife rents tèc ni ques de dis seny de con tin guts, així com els dife rents suports
que es poden uti lit zar. Posa reu en aquest nivell aten ció espe cial a les múl ti ples pos si bi li -
tats que Inter net us ofe reix.

D’una altra banda, també us cal drà tenir en compte qües ti ons més teò ri ques,com les dife -
rents tipo lo gies de tex tos i les seves carac te rís ti ques per tal d’uti lit zar el regis tre ade quat
per al vos tre objec tiu publi ci tari. Així mateix, també serà impor tant conèi xer algu nes
estra tè gies bàsi ques de màr que ting com ara la clas si fi ca ció de la pobla ció en dife rents seg -
ments o col·lec tius. El conei xe ment del con su mi dor poten cial serà fona men tal per tal
d’ade quar al màxim el mis satge de la publi ci tat i opti mit zar els seus resul tats.

Per aca bar, el domini de les qües ti ons tèc ni ques és essen cial per tal de treure el màxim
ren di ment de les eines de què dis po seu actu al ment per tre ba llar en el dis seny de con tin -
guts. És fona men tal per faci li tar l’edi ció publi ci tà ria el conei xe ment de les eines auto ma -
tit za des de cor rec ció lin güís tica més comu nes, així com les de tra duc ció, les dife rents fonts
d’imat ges a la xarxa i les seves carac te rís ti ques. Natu ral ment, també us serà de gran uti li -
tat conèi xer les apli ca ci ons infor mà ti ques més comu nes d’edi ció i maque ta ció.
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4.1. For mats infor ma tius i publi ci ta ris en suport paper i suport digi tal i
uti lit zant Inter net

La publi ci tat exis teix des dels orí gens de la civi lit za ció i el comerç. Una frase tro bada en un
papir egipci, pri mer suport publi ci tari, es con si dera com el pri mer reclam publi ci tari del
qual es té memò ria. Els mis sat ges publi ci ta ris, però, han anat evo lu ci o nant al llarg del
temps, sobre tot amb Guten berg i la inven ció de la impremta.

La publi ci tat és una forma de comu ni ca ció que té l’objec tiu de donar a
conèi xer pro duc tes, ser veis, idees o ins ti tu ci ons a tra vés de mis sat ges
publi ci ta ris, amb l’objec tiu fona men tal d’infor mar sobre els pro duc tes
i fer néi xer l’impuls de com prar-los en els con su mi dors poten ci als.

Per tal que un mis satge publi ci tari acom pleixi el seu objec tiu en el pro cés de comu ni ca ció,
cal que s’ade qüi al mitjà on serà publi cat i també a les carac te rís ti ques prò pies del for mat
on apa rei xerà. És per aquest motiu que heu de conèi xer les par ti cu la ri tats del suport paper
i del suport digi tal que uti litza Inter net, així com les dife rèn cies que suposa la comu ni ca ció
a tra vés d’un mitjà o de l’altre.

La publi ci tat té diver ses fun ci ons: La fun ció infor ma tiva dóna a conèi xer l’exis tèn cia
d’un pro ducte o mis satge. Aquesta infor ma ció s’ofe reix mol tes vega des de manera par cial,
ten den ci osa, res sal tant sem pre aspec tes posi tius per sobre de la resta. Però aquesta no és
la seva única fun ció: la publi ci tat té la mis sió d’influir en les per so nes i les nos tres deci si -
ons, de per su a dir-nos per com prar coses, que mol tes vega des ni tan sols neces si tem.
Aquesta per su a sió està rela ci o nada amb una fun ció finan cera: a més de bene fi ciar els
publi cis tes i els seus pro duc tes, també finança els mit jans on es publica.

4.1.1. Ele ments i for mats publi ci ta ris
Els dife rents ele ments que inter ve nen en el pro cés publi ci tari són els següents:

Els mit jans publi ci ta ris: són els tipus de mit jans de comu ni ca ció que s’encar re -
guen de trans me tre els mis sat ges publi ci ta ris.

Els suports publi ci ta ris: són els canals de comu ni ca ció pels quals es trans me ten
els mis sat ges publi ci ta ris. Per exem ple, les cade nes de ràdio i tele vi sió, les pàgi nes
dels dia ris o revis tes o les lones per a faça nes.

Els for mats publi ci ta ris són les dife rents moda li tats o mane res de
pre sen tar un mis satge publi ci tari en els diver sos mit jans i suports.

El dis seny grà fic publi ci tari s’ocupa de la ves sant estè tica de la publi ci tat, que es rea litza
a tra vés de les diver ses super fí cies impre ses o digi tals. El més impor tant per a l’èxit
d’aquest tipus de dis seny es fona menta en la cre a ció d’un mis satge fàcil de lle gir i recor -
dar, i alhora impac tant, en el qual el text i els ele ments grà fics esti guin en equi li bri. Ara bé,
tot i que aquest és l’objec tiu prin ci pal d’un dis se nya dor grà fic, ha de tenir en compte altres
fac tors durant el seu pro cés de pro duc ció.
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El dis seny grà fic es remunta a l’ori gen mateix del llen guatge escrit, però és cap al segle
XIX quan tin gué una enti tat prò pia. A par tir d’aquest moment el pro fes si o nal del dis seny
grà fic esde vin gué un espe ci a lista en comu ni ca ció visual. El pro cés de dis seny grà fic, per
tant, es rela ci ona amb tots i cadas cun dels pro ces sos que tenen lloc durant la comu ni ca ció.
En aquest con text, la cre a ció visual és només un d’aquests pas sos, ja que prè vi a ment al
tre ball estè tic s’hau ran hagut de defi nir estra tè gies de comu ni ca ció en rela ció al pro ducte i
mesu rar-ne molt bé l’impacte. Per tal d’ofe rir un mis satge clar, el dis se nya dor uti lit zarà
recur sos com:

L’ordre.

L’equi li bri.

El color.

L’har mo nia.

El ritme.

El movi ment.

La pro por ció.

La tex tura.

El dis se nya dor, al rea lit zar un pro jecte ha de trans me tre una idea a tra vés d’enten dre el
pro ducte molt bé con cep tu al ment. Els ele ments grà fics de què dis posa per dur a terme
aquesta tasca, són els següents:

For mes, línies, espais i imat ges: es poden incor po rar diver ses for mes geo mè tri -
ques al dis seny. També s’ha de mesu rar la direc ció i amplada de les línies que hi figu -
ren. Quant a l’espai, s’ha de tenir en compte que és un espai de dues dimen si ons i que
s’hi poden incor po rar espais en blanc. La dis tri bu ció de les dife rents imat ges i el for -
mat d’aques tes serà un ele ment deci siu en el dis seny final.

La tipo gra fia: es refe reix a les lle tres que for men part d’un pro jecte de dis seny; cal
conèi xer l’estruc tura de les lle tres per poder-ne triar la cor recta entre la mul ti tud de
tipus que exis tei xen.

En el pro cés de pro duc ció, les qua tre vari a bles que el dis se nya dor grà fic ha de tenir en
compte quan se li encar rega un pro ducte són les següents:

L’indi vidu a qui va diri git el pro ducte.

La uti li tat del pro ducte.

El con text on se situa aquest pro ducte.

L’eco no mia: és impor tant valo rar els aspec tes rela ci o nats amb l’estudi de cos tos,
l’opti mit za ció de pro ces sos i mate ri als de pro duc ció.

Divi di rem les imat ges uti lit za des en dis seny en dos tipus:

La foto gra fia s’uti litza amb fre qüèn cia per la iden ti fi ca ció icò nica, que el con su mi -
dor rela ci ona direc ta ment amb la rea li tat.

La imatge grà fica aporta un estil deter mi nat. A tall d’exem ple, si el dibuix és rea -
lista pot exa ge rar-ne les qua li tats; si és clàs sic, remar carà un caràc ter arte sa nal o
atem po ral. Si, per con tra, és abs tracte o con tem po rani, des ta carà la moder ni tat i fun -
ci o na li tat del pro ducte.

Un ele ment grà fic molt impor tant en la publi ci tat és el logo tip. El logo -
tip és el que l’usu ari asso cia amb la marca del pro ducte, empresa o ser -
vei.
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Les prin ci pals qües ti ons que heu de tenir en compte a l’hora de dis se nyar un logo tip són
les següents:

El logo tip ha de ser ori gi nal, i l’hem de dife ren ciar ràpi da ment dels logo tips d’altres
pro duc tes.

El logo tip ha de ser fun ci o nal i s’ha d’adap tar a tots els for mats i con tex tos.

Ha de ser pos si ble tras lla dar-lo a dife rents mides i ha de ser atrac tiu i lle gi ble en
totes elles.

Ha de ser adap ta ble per poder-hi tre ba llar amb més o menys colors.

Ha de res pec tar els prin ci pis del dis seny quant a color, forma, com po si ció i clare -
dat.

Ha de repre sen tar de manera ade quada el pro ducte.

4.1.2. La publi ci tat en suport paper
En la publi ci tat impresa és neces sari no només un bon dis seny, sinó també una bona
impres sió i un for mat que s’adapti a les neces si tats publi ci tà ries.

El paper va intro duir-se a Europa de la mà dels àrabs a tra vés de les penín su les Ibè rica i
Ità lica des dels segles VIII i IX, però no fou fins a la inven ció de la impremta al segle XV
que la uti lit za ció de tipo gra fies metàl·liques revo lu ci onà la impres sió sobre paper, i va
donar caràc ter indus trial a una empresa que fins aquell moment havia estat arte sana.

Els prin ci pals for mats publi ci ta ris i infor ma tius en suport paper són:

El fullet publi ci tari: flyers (fulls de mà), díp tics, tríp tics…

El car tell.

El catà leg.

L’anunci en premsa escrita i revis tes.

El fullet publi ci tari
El fullet infor ma tiu és el mitjà de comu ni ca ció grà fica impresa més habi tual per donar a
conèi xer qual se vol acte, pro ducte o ser vei; per això cal dedi car aten ció al dis seny per què
resulti atrac tiu i que la seva publi ci tat no passi des a per ce buda.

Les tres qües ti ons que hau reu de tre ba llar quan ela bo reu un fullet publi ci tari són les
següents:

Con tin gut del fullet publi ci tari: és allò que voleu trans me tre, con tin drà essen ci -
al ment ele ments raci o nals.

Estruc tura del fullet publi ci tari: cal drà que deci diu l’ordre del mis satge, el que
apa rei xerà al prin cipi i el que apa rei xerà al final del docu ment.

For mat del fullet publi ci tari: també heu de dotar el tríp tic de sen tit estè tic i fer-lo
atrac tiu.

El con tin gut, cal drà ubi car-lo de forma que es lle geixi d’esquerra a dreta i de dalt a baix.
Una bona reco ma na ció és que uti lit zeu un tipus de lle tra clara i no la varieu, molts tipus de
lle tra poden donar una sen sa ció de desor dre i poca uni tat. La tria està en mans de qui ho
dis se nya, però cal recor dar que el negre és un color que es lle geix molt clara ment. I junt
amb el negre, el blanc és el millor color de fons. En cas d’uti lit zar colors cal pen sar en el
tipus de sen sa ció que trans me ten, que li dona ran una inten ció afe gida.

Pel que fa a la redac ció del con tin gut, cal drà que esti gui escrit de forma clara i que sigui
sin tè tic; un excés de text pot fer que el con su mi dor no hi pari aten ció. La infor ma ció ha
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d’estar pre sen tada de manera esque mà tica.

Final ment, cal cer car un equi li bri entre la imatge i el text. El con tin gut ha de ser homo geni
en tot el con junt del mate rial grà fic per tal de donar una imatge cor po ra tiva.

Dis se nyar un fullet implica estu diar el des ple ga ment, com es lle girà el mis satge i que
aquest mar qui o impacti l’usu ari. Els prin ci pals tipus de fullets són els següents:

Flyer: també se’n diu “volant”. Com post d’un sol full i dues cares.

Díp tic: com post d’un full, un ple ga ment i qua tre cares.

Tríp tic: com post d’un full, dos ple ga ments i sis cares. Els tipus de ple ga ments dels
tríp tics (figura 4.1) poden ser d’allò més diver sos i jugar amb les con ti nu ï tats de la
grà fica de for mes diver ses, no està aquesta sem pre lli gada al ple ga ment de la pàgina.

Figura 4.1. Ple ga ment tra di ci o nal d’un tríp tic.

El tríp tic consta de tres parts: una por tada, la part inte rior i una con tra por tada. Segui da -
ment, us pro po sem alguns ele ments que podeu incloure en cada part del vos tre fullet:

La por tada: en aquesta part hi hau ria d’haver una breu pre sen ta ció de l’enti tat,
l’acti vi tat, el pro ducte o ser vei.

El nom.

Una frase que ho resu meixi.

El logo tip.

Imat ges rela ci o na des.

La part inte rior: a la part interna hi anirà una expli ca ció més extensa i s’hi des criu -
ran els avan tat ges del pro ducte o ser vei, gene ral ment il·lus trats amb foto gra fies o grà -
fics. El joc de tres làmi nes que es des ple guen per met anar expo sant els argu ments
gra du al ment, de manera que l’interès del cli ent pugui anar crei xent.
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La con tra por tada: a la con tra por tada és impor tant indi car com con tac tar amb
l’empresa o orga nit za ció.

Nom de l’empresa.

Adreça.

Número de telè fon i fax.

Cor reu elec trò nic.

Acces si bi li tat i mit jans de trans port més pro pers en cas de trac tar-se d’un ser vei
ubi cat físi ca ment.

Horari d’aten ció al públic.

Refe rèn cia del dis se nya dor o res pon sa ble grà fic.

Expli ca ció sobre la manera de rebre més infor ma ció.

Logo tip.

En una pes ta nya a part hi pot haver un reta lla ble que es pot fer ser vir per a la ins crip ció,
per enviar les dades a l’empresa, o per a algun con curs. En aquest punt, podeu sol·lici tar
les dades per so nals per man te nir un regis tre de cli ents.

El car tell
Un altre for mat publi ci tari és el car tell (figura 4.2). El car tell s’ela bora en una làmina de
paper, car tró o en altres mate ri als; s’impri meix amb algun tipus de mis satge visual, tex tos,
imat ges i tot tipus de recur sos grà fics.

Figura 4.2. Pre ser veu la vida sal vatge als parcs natu rals.
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Imatge de Library of Con gress ([[https:// secure. flickr. com/ photos/ 
library_ of_ congress/ 6629876663]])

Aquest tipus de publi ci tat ser veix per difon dre una infor ma ció o pro mo ci o nar un pro -
ducte, un esde ve ni ment o un ser vei. Sovint forma part d’una cam pa nya publi ci tà ria més
àmplia. Els car tells que són de mida con si de ra ble ment gran i expo sats al car rer s’ano me -
nen tan ques publi ci tà ries.

S’uti lit zen car tells per a dife rents fina li tats:

En mar xan datge s’uti lit zen per difon dre i recol zar cam pa nyes dins de la botiga o gran
super fí cie, com per exem ple les rebai xes i pro mo ci ons. Nor mal ment es fixen a les
parets o vidres, sobre peus metàl·lics o pen gen del sos tre.

Per dis tri bu ció, els car tells es situen tant a l’inte rior d’un local comer cial com en el
seu exte rior o a l’apa ra dor, per tal d’anun ciar rebai xes de preus o ofer tes. Solen
incloure el logo tip i els colors cor po ra tius de la cadena de dis tri bu ció.

També s’uti li zen car tells per a la pro mo ció d’espec ta cles o esde ve ni ments cul -
tu rals com con certs, esde ve ni ments espor tius, dansa o expo si ci ons.

L’objec tiu últim que per se gueix la publi ci tat és que el car tell cridi l’aten ció. Això es pot
acon se guir amb una imatge que cridi l’aten ció i que sigui ade quada al text, la tria cor recta
del color de fons, una bona com po si ció o dis tri bu ció visual dels ele ments, etc.

La imatge ha de ser una bon resum de la idea o infor ma ció que es vol comu ni car, molt
clara i con cisa; no es reco ma na ble uti lit zar imat ges ambi gües ja que poden donar peu a
malen te sos i es pot per dre l’objec tiu ini cial del mis satge de la publi ci tat.

Abans d’uti lit zar qual se vol imatge, es rea litza un estudi de mer cat que deter mina quin és
el tipus de dis seny grà fic que tin drà un impacte més gran en el públic al qual va diri git.

Impacte grà fic

Les cam pa nyes publi ci tà ries de pro duc tes cos mè tics o de bellesa gene ral ment uti lit -
zen el blanc de fons o colors molt suaus, com tons pas tel. S’ha estu diat que aquests
tons trans me ten una sen sa ció d’higi ene i bellesa ade quada per a la venda d’aquest
tipus de pro duc tes.

El catà leg publi ci tari
Aquest tipus de publi ca ció publi ci tà ria ens mos tra infor ma ció sobre tota una sèrie de pro -
duc tes o ser veis que ens pot ofe rir una marca publi ci tà ria o una empresa. El prin ci pal des -
a van tatge és el cost, ja que és una publi ca ció rela ti va ment extensa i per tant cos tosa, però
és un mitjà pel qual una empresa ens ofe reix una infor ma ció àmplia sobre els seus ser veis
o també pot mos trar un ven tall ampli dels pro duc tes que pot ofe rir. L’avan tatge més obvi
és que l’espai no està tan limi tat com en altres tipus de for mats publi ci ta ris, per tant
l’oferta de pro ducte sobre ser veis mos trats és molt més diversa.

Amb els catà legs podeu arri bar a crear un for mat atrac tiu per la mul ti pli ci tat de pos si bi li -
tats que ens ofe reix un for mat més extens, que cridi l’aten ció dels poten ci als con su mi dors,
en defi ni tiva, com una mena d’apa ra dor en for mat paper. El tipus de dis seny depen drà
aquest cop del tipus, la qua li tat i la mida del paper, de la pos si bi li tat d’uti lit zar mol tes
imat ges i del tipus d’imat ges, i de la quan ti tat i la llar gada dels tex tos. La qua li tat del pro -
ducte final depen drà com sem pre de la cura amb què s’hagin trac tat els detalls i de la
major o menor inver sió eco nò mica.
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L’exten sió del catà leg és molt vari a ble, però el que és inva ri a ble, és que tots es com po nen
d’una por tada, el con tin gut i la con tra por tada. Com en qual se vol altra publi ca ció, la por -
tada haurà de ser la part més cui dada i que haurà d’ofe rir el major impacte de la publi ca -
ció per tal que cridi prou l’aten ció per què el con su mi dor poten cial es deci deixi a lle gir la
resta del catà leg. El mateix, però en menor mesura, pas sarà amb la con tra por tada. També
és impor tant que totes tres parts guar din una cohe rèn cia, que siguin clares i orde na des i
que tin guin una inten ció estè tica clara i atrac tiva.

L'anunci en premsa escrita
Tant el text com el dis seny grà fic tenen impor tàn cia en la cre a ció d’anun cis per a premsa i
revis tes. De vega des, l’empresa que encar rega la publi ci tat té un manual d’iden ti tat
grà fica que garan teix la cohe rèn cia i l’ade qua ció de la publi ci tat; a més, una guia d’estil
pro cura que la línia grà fica sigui cohe rent amb el pro ducte o ser vei. S’han de triar curo sa -
ment totes les opci ons, que han d’estar docu men ta des amb l’objec tiu d’ade quar els diver -
sos ele ments de l’anunci imprès i com bi nar-los al millor pos si ble per tal que tots els ele -
ments de l’anunci man tin guin una línia grà fica.

No es pot par lar en línies gene rals de com s’ha d’ela bo rar un anunci per a premsa: no serà
pas el mateix fer un anunci de peti tes dimen si ons i a dues tin tes per a una publi ca ció no
gaire impor tant, que poder-ho fer a doble pàgina, alta qua li tat i grans dimen si ons per a
una publi ca ció de qua li tat. Mal grat tot, si el pro ducte anun ciat és el mateix, ha de man te -
nir una uni tat grà fica. El gra fista és l’encar re gat, mit jan çant l’ajuda del manual d’iden ti -
tat grà fica, d’adap tar la publi ci tat als dife rents mit jans, for mats i suports.

Alguns con sells vàlids que podeu seguir quan ela bo reu anun cis de premsa són:

Tin gueu clar, abans de comen çar a tre ba llar, tant les imat ges com el text que for ma -
ran part de la publi ci tat. La pla ni fi ca ció és un fac tor clau.

Cal conèi xer molt bé les carac te rís ti ques tant del mitjà com del suport, com del for -
mat de la publi ci tat en qües tió.

Feu mol tes pro ves abans d’arri bar a l’anunci defi ni tiu.

Tre ba lleu sobre els diver sos aspec tes del tre ball com po si tiu, pro cu rant que s’ade -
qüin a les defi ni ci ons del manual d’iden ti tat, per tal d’acon se guir una qua li tat estè tica.

Des del seu ori gen la premsa dià ria cedeix espai als anun ci ants, ofe rint la pos si bi li tat de
con tacte amb un tipus de lec tors acos tu mats a la com bi na ció de la infor ma ció amb
l’anunci. Els dia ris tenen cre di bi li tat per al lec tor, que ele geix un diari deter mi nat per tal
d’infor mar-se de l’actu a li tat i la publi ci tat se’n bene fi cia.

Les for mes publi ci tà ries en premsa dià ria són els anun cis, de diver ses mides, les peces grà -
fi ques a l’inte rior de la revista i els anun cis per parau les.

Les revis tes són el mitjà grà fic de qua li tat més alta des del punt de vista tèc nic i arri ben a
un nivell més alt d’espe ci a lit za ció temà tica. Entre les revis tes, els suple ments i domi ni cals
tenen una enti tat prò pia i com pe tei xen amb la mateixa revista en for mat, qua li tat i com a
suport publi ci tari.

Els for mats publi ci ta ris que ofe rei xen les revis tes són molts: anunci, inte rior de por tada,
con tra por tada, peces grà fi ques a l’inte rior de la revista que es poden sepa rar, inclu sió de
regals i de mos tres de pro ducte.

4.1.3. La publi ci tat digi tal
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Us hau reu ado nat que amb l’àmplia difu sió d’Inter net entre la pobla ció en gene ral la
publi ci tat ha donat també un gir en aquest mitjà, sobre tot els dar rers anys, i se n’ha bene -
fi ciat, cre ant una sèrie de for mats publi ci ta ris que s’hi adap ten.

Mol tes empre ses viuen de la publi ci tat a Inter net que és, a més, molt més mesu ra ble i fàcil
d’ade quar a cada con su mi dor.

La publi ci tat digi tal té l’avan tatge de la pos si bi li tat de ser interac tiva,
i així ofe rir un valor afe git tant a l’usu ari com als anun ci ants: en el cas
del publi cista, pot ade quar molt més el pro ducte al gust de l’usu ari. Per
a l’usu ari també és útil, atès que pot sol·lici tar un pro ducte més a la
mida de les seves neces si tats, i així inter ve nir també en el pro cés publi -
ci tari.

La publi ci tat a Inter net té com a eina bàsica la pàgina web amb els seus con tin guts en els
for mats bàsics següents:

Anunci de text: anun cis que inclo uen text, tenen un títol i un eslò gan o una breu
des crip ció del pro ducte, i un enllaç al web; poden ser amb imatge o sense imatge vec -
to rial o foto grà fica.

Link o enllaç: publi ci tat a par tir d’un text des ta cat que pre ment-lo ens porta a la
pàgina web del pro ducte, mol tes vega des con sis teix només en el logo tip de la marca.

Bàner: aquest tipus de publi ci tat està dis se nyat amb l’objec tiu de cri dar l’aten ció i
comu ni car el mis satge desit jat, sense neces sà ri a ment man te nir la línia grà fica del lloc.

Web: el web és el for mat on es troba la publi ci tat que pot tenir diver sos graus de
com ple xi tat: pot con te nir ani ma ci ons flash, només text, pot incloure imat ges o vídeo,
cer ca dors… A més, inter na ment pot con te nir anun cis de text, bàners…

Blog: són webs de for mat sim ple. N’hi ha de per so nals o bé de comer ci als, d’un o de
diver sos autors. Es poden actu a lit zar amb temes de manera peri ò dica. A més, la major
part són d’ins crip ció gra tu ïta, encara que també n’exis tei xen de paga ment.

Vídeo: són ani ma ci ons gra va des en for mats mul ti mè dia o de pel·lícula, que poden
ser de text, amb o sense àudio, d’imatge digi tal, grà fica i foto grà fica. Els vídeos es
poden difon dre per Inter net ràpi da ment si són popu lars, el que s’ano mena una cam -
pa nya viral.

Ani ma ció: es tracta d’una sèrie d’imat ges repe ti ti ves que donen impres sió de movi -
ment.

Fines tra emer gent: s’uti litza amb la fina li tat de mos trar un avís publi ci tari de
forma intru siva, mit jan çant un ele ment que apa reix en una nova fines tra, un pop-up
(anunci emer gent). També exis teix el pop-under (anunci latent) amb fines tres que
s’obren i es mul ti pli quen per sota de la fines tra en ús.

La publi ci tat a Inter net té l’objec tiu de difon dre el pro ducte entre l’usu ari con nec tat mit -
jan çant aquests for mats. Tot i que aquests són els for mats tra di ci o nals, en podem tro bar
d’altres rela ci o nats, com ara:

Vide o joc.

Mes sen ger.

Des càr rega (down load).

Interac ció amb sms des d’Inter net, etc.

El codi HTML és una eina que faci lita mol tís sim la feina del publi cista digi tal, ja que amb
el pro grama ade quat de dis seny i publi ca ció es poden ela bo rar els prin ci pals for mats
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publi ci ta ris: bàner, blog i web. D’altra banda, és una eina rela ti va ment sen zi lla per què
algú fora de l’àmbit pro fes si o nal apren gui a edi tar anun cis sen zills de text.

L’anunci de text con sis teix bàsi ca ment en un requa dre, amb el nom del pro ducte o
l’empresa i un text breu de des crip ció i l’adreça web amb l’enllaç a la pàgina, que pot mos -
trar-se tant als mar ges late rals, com supe rior o infe rior del web.

A més, Yahoo i Goo gle tenen un sis tema propi de publi ci tat en línia. En aquest, la
pàgina web se situa en els cer ca dors en els llocs ade quats pel tema del pro ducte que es vol
pro mo ci o nar. D’aquesta manera, i d’acord amb el nom bre de clics dels usu a ris, s’esta bleix
l’ingrés en publi ci tat: cada clic genera un nou usu ari als cer ca dors arreu del món i de
manera seqüen cial. Us ado na reu fàcil ment que Inter net ha esde vin gut real ment una revo -
lu ció per al sec tor publi ci tari si pen seu que qual se vol lloc web és poten ci al ment comer cial:
amb aquest pre ce dent, l’abast publi ci tari és enorme.

Nave gant per la xarxa
podem tro bar molts
tipus de publi ci tat.

Si teniu en compte el pro ce di ment, és fàcil arri bar a la con clu sió que per al publi cista és
molt impor tant situar el seu anunci en una pàgina visi tada fre qüent ment. Aquesta fre -
qüèn cia es pot mesu rar grà cies al Page Rank, que és un valor numè ric que repre senta la
impor tàn cia d’una pàgina web a Inter net. Per tal que aquest índex sigui ele vat, cal que la
pàgina en qües tió sigui molt visi tada, una manera és arri bar des de l’enllaç en altres pàgi -
nes.

Hi han dues tèc ni ques rela ci o na des amb el posi ci o na ment de les pàgi nes web als cer ca -
dors:

El posi ci o na ment en cer ca dors o SEO (en anglès, Search Engine Opti mi za tion): és el
pro cés de millo rar la visi bi li tat d’un lloc web als dife rents cer ca dors. Això es pot fer
sobre tot a par tir de l’opti mit za ció de l’estruc tura, la nave ga ció i els con tin guts del
mateix amb l’objec tiu que des perti interès i sigui molt visi tat.

El màr que ting de cer ca dors web o SEM (en anglès, Search Engine Marke ting):
també cerca millo rar les pàgi nes web als motors de cerca, aquest cop a par tir d’enlla -
ços patro ci nats, que fan que el web apa re gui a l’inici dels resul tats de cerca en
forma d’anunci.

Els enlla ços patro ci nats han revo lu ci o nat la publi ci tat en línia i alhora l’han fet més
acces si ble eco nò mi ca ment. Grà cies al sis tema de cost per clic, qual se vol negoci pot fer
publi ci tat a Inter net i pagar tan sols quan n’acon se gueixi bene fi cis. El cost per clic és un
meca nisme de com pra en què l’anun ci ant no paga en fun ció de l’audi èn cia poten cial, sinó
en fun ció de l’usu ari que interac ci ona amb l’anunci, pre ment l’enllaç i així demos trant un
interès.

4.2. Dis seny de con tin guts de mate rial en suport paper i mate ri als en
altres suports

Quan par lem de dis seny de con tin guts, fem refe rèn cia a tota una sèrie de deci si ons que
s’han de tenir en compte a l’hora de dis se nyar un recurs. El dis seny dels con tin guts d’un
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mate rial és la part que s’encar rega de deter mi nar qües ti ons com què és el que s’expo sarà
en el recurs, quins temes s’ele gi ran, l’estruc tura, el tipus de pre sen ta ció dels con tin guts,
els esque mes o les imat ges, tenint en compte una uni tat del dis seny i uns cri te ris depe nent
del mate rial. Un expert en con tin guts és algú que coneix a fons l’àrea del tema i pot aju dar
l’equip a selec ci o nar i tro bar mate ri als.

Qües ti ons bàsi ques que s’han de tenir en compte en el dis seny de con tin guts són la clare -
dat, l’adap ta bi li tat i l’ori gi na li tat. Els con tin guts han d’estar ben defi nits i sense
errors, i la redac ció ha de ser clara. D’altra banda, els pro fes si o nals del sec tor sem pre
tenen pre sent els cos tos del mate rial, tant humans com mate ri als, com tèc nics, als quals
s’han d’adap tar segons la demanda.

Si aneu enrere en el temps i us fixeu en els suports de con tin guts, com pro va reu de
seguida que el paper ha estat el gran pro ta go nista fins a la dècada dels anys noranta en
l’apre nen tatge, per damunt d’altres tipus de suports que han anat que dant al marge de l’ús
comú, com és el cas de la micro fitxa, el micro film, la banda mag nè tica, el vinil, la cas set,
etc. Però el text, l’àudio i la imatge en for mat elec trò nic actu al ment van pre nent pro ta go -
nisme enfront d’aquesta supe ri o ri tat de la pre sèn cia del suport paper.

4.2.1. Els mate ri als en suport elec trò nic
Els docu ments elec trò nics, com a for mat de con tin guts, han pro vo cat can vis en els cos -
tums de lec tura, els quals, si no en fem una anà lisi, és pro ba ble que us pas sin des a per ce -
buts en pri mera ins tàn cia.

Quan com pa rem les carac te rís ti ques del docu ment elec trò nic en suport
digi tal amb els docu ments en suport paper, el pri mer avan tatge que
notem és que els docu ments elec trò nics per me ten intro duir ele ments
mul ti mè dia i hiper mè dia, el des ple ga ment de grans con tin guts
d’infor ma ció, una lec tura molt menys rígida que la lec tura en paper i la
incor po ra ció d’ele ments mul ti mè dia que alhora interac tuen entre ells.

El des a van tatge que pre senta, d’altra banda, és la neces si tat de fer ser vir apa rells per a la
seva lec tura, i el des co nei xe ment dels meca nis mes d’ús d’aquests apa rells per gran part
dels usu a ris poten ci als, que pro voca l’allu nya ment d’aquest tipus de tec no lo gies sobre tot
pel que fa als usu a ris d’edat més avan çada.

A més, els con tin guts de la ver sió en paper i de la ver sió digi tal són dife rents, ens ofe rei xen
un valor afe git, ja que en la ver sió en línia els temes tenen la pos si bi li tat d’anar-se actu a -
lit zant i, per tant, can vi ant, ade quant-se i millo rant res pecte els de la ver sió en paper, com
pot ser el cas dels dia ris digi tals. D’altra banda els enlla ços con ti nus, el que s’ano mena
hiper text, fan que la lec tura sigui molt més com pleta i s’intro du ei xen ele ments mul ti mè -
dia simul tà ni a ment. L’incon ve ni ent és que un lec tor digi tal poc expe ri men tat pot per dre’s

Hiper text

S’ano mena hiper text el text que en un dis po si tiu
elec trò nic ens con du eix a altres tex tos o ele ments
mul ti mè dia rela ci o nats, pre ment zones sen si bles
des ta ca des de la pan ta lla.
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en aquesta gran quan ti tat de con tin guts. Aquest pro blema es mini mitza amb la intro duc -
ció de recur sos com les mar ques de lec tura o Book Marks, índexs i cer ca dors a les pàgi nes.

Figura 4.3. Suport digi tal de lec tura.

Imatge de Mike Litch NotionsCapital. com ([[http:// www. flickr. com/ 
photos/ notionscapital/ 3302295439/ ]])

Cal afe gir que la revo lu ció digi tal ha pro pi ciat l’apa ri ció de nous suports d’accés i
noves for mes de con sum (figura 4.3): lle gir les noti cies al mòbil, veure una pel·lícula
en una con sola de joc, escol tar la ràdio a l’Ipod o veure la tele vi sió a l’Ipad. Però mal grat
aquests can vis tan radi cals en l’accés i con sum dels con tin guts, pot ser el canvi veri ta ble -
ment impor tant ha estat en la manera d’ela bo rar-los: el con su mi dor passa a l’era digi tal de
ser un ele ment pas siu a deci dir sobre els con tin guts que neces sita o són del seu gust
de forma activa.

Tan ma teix, el canvi en els con tin guts i en l’orga nit za ció s’ha pro duït en tots el àmbits: a
Inter net, l’anun ci ant ja no plan teja el seu negoci en rela ció al nom bre de pàgi nes, fre qüèn -
cia de la publi ca ció, etc. La infor ma ció es pro du eix i es pro cessa con tí nu a ment, i cal parar
aten ció a la qua li tat de la infor ma ció i els for mats. Qües ti ons impor tants en aquest sen tit
són les següents:

La velo ci tat de càr rega d’una pàgina: té a veure amb el tipus de grà fics, el so i la
com pres sió.

Els colors i el tipus de fons: aquests han de ser agra da bles i estar com bi nats de
manera cohe rent, i no poden inter fe rir amb els con tin guts. El fons ha d’afa vo rir la lec -
tura i res sal tar-la.

La qua li tat dels grà fics i l’ade qua ció amb la resta de con tin guts: pot fer un
pàgina atrac tiva i que s’orga nitzi d’una manera efi ci ent. La pre sen ta ció dels dife rents
ele ments en una pàgina ha d’afa vo rir la loca lit za ció dels ele ments impor tants.
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Els enlla ços i la nave ga ció: els enlla ços han de por tar a pàgi nes de con fi ança i han
d’estar clara ment senya lit zats.

4.2.2. Con tin guts d'un text
Hi ha cer tes carac te rís ti ques que ha de com plir la part tex tual dels con tin guts, tant a nivell
de redac ció com d’estruc tu ra ció, per tal que esti gui ben ela bo rada. Les podem divi dir prin -
ci pal ment en tres:

Cohe rèn cia.

Ade qua ció.

Cohe sió.

Cohe rèn cia

Un text cohe rent s’ha d’orga nit zar al vol tant d’un tema cen tral res -
pecte del qual ha de girar tot el text. El tema cen tral serà una mena
d’esque let del text.

Al vol tant d’aquest el text es pot rami fi car en altres temes que d’alguna manera s’hau ran
de rela ci o nar amb el prin ci pal. Els temes secun da ris ser vi ran per donar con sis tèn cia a l’eix
temà tic prin ci pal i el com ple men ta ran.

Dins del text, sigui en suport paper o digi tal, hi tro bem infor ma ció que el com ple menta en
qual se vol for mat (dibuix, foto gra fia, grà fic, vídeo, àudio…). Ano me na rem aquests ele -
ments que com ple men ten el text ele ments para tex tu als. Aquests ele ments esta ran rela ci o -
nats amb el text d’alguna manera, exem pli fi cant, comen tant, il·lus trant… i és impor tant
que tin guin un títol.

El text tin drà, a més, una estruc tura o una altra depe nent de l’orga nit za ció al vol tant del
tema cen tral.

Quan el tema apa reix al prin cipi el text, l’ano me na rem estruc tura anti cli mà tica per què no
es pro du eix una ten sió: el motiu cen tral es des vet lla al prin cipi. En canvi quan el text es
desen vo lupa al vol tant d’una ten sió crei xent, fins des vet llar el tema cen tral a la seva fi,
direm que té una estruc tura cli mà tica.

Si el tema apa reix només al prin cipi, es desen vo lupa en altres temes secun da ris i és reprèn
el tema cen tral a la fi del text, direm que té una estruc tura temà tica cir cu lar. Si, en canvi,
el tema apa reix al llarg de tot el text, l’estruc tura és lineal.

Ade qua ció
Segons el con text on tro bem el text, el podrem clas si fi car bàsi ca ment en els següents tipus
de tex tos:

Text peri o dís tic: és el que domina a la premsa i en altres mit jans infor ma tius, i a
vol tes també a la publi ci tat.

Text aca dè mic: text de caire cien tí fic en què domina el rigor. És publi cat per ins ti tu -
ci ons edu ca ti ves o cien tí fi ques en gene ral.

Text lite rari: en aquest tipus de tex tos, el que domina per sobre de tot és la fun ció
estè tica de la llen gua.

Text admi nis tra tiu: aquest tipus de text és el publi cat per les admi nis tra ci ons públi -
ques.
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D’altra banda els tex tos també es poden divi dir for mal ment segons la inten ci o na li tat:

Con ver sa ci o nal: la inten ció d’aquest tipus de text és, com el seu nom indica, repro -
duir les carac te rís ti ques d’una con versa infor mal. S’uti litza el regis tre de la llen gua
escrita i no es tracta de tex tos orga nit zats per una estruc tura interna.

Expo si tiu: l’objec tiu d’aquest tipus de text és infor mar, ana lit zar, com pa rar i rela ci o -
nar. En aquest tipus de text hi pre do mi nen ora ci ons enun ci a ti ves i es recorre a
l’exem pli fi ca ció i l’ús de for mes imper so nals. Segueix l’esquema clàs sic de pre sen ta -
ció, desen vo lu pa ment i con clu sió.

Ins truc tiu: ens ori enta sobre com s’han de fer les coses o com s’han de dur a terme
pro ces sos. Pre do mi nen l’impe ra tiu i el con di ci o nal, a més del pre sent.

Des crip tiu: intenta defi nir algun aspecte de la rea li tat. Pot for mar part d’altres tipus
de tex tos.

Argu men ta tiu: l’objec tiu d’aquest tipus de text és con vèn cer el recep tor i demos trar
o jus ti fi car alguna cosa. És un dis curs de tipus valo ra tiu que pre senta unes hipò te sis i
les defensa mit jan çant argu ments fins arri bar a una con clu sió.

Nar ra tiu: ens explica fets i acci ons mit jan çant l’estruc tura de pre sen ta ció, nus i
desen llaç.

Pre dic tiu: pre senta hipò te sis sobre esde ve ni ments futurs mit jan çant una argu men -
ta ció vàlida que deriva en con clu si ons.

Retò ric: té una inten ció prin ci pal ment estè tica per tal d’atreure l’aten ció del lec tor i
pro vo car-ne una reac ció emo ci o nal.

Segons el regis tre lin güís tic podem divi dir els tex tos en:

Cien tí fic: busca la pre ci sió i el rigor dels con tin guts. Ho fa a par tir de la cohe rèn cia
lògica i la pre ci sió, i uti litza gran quan ti tat de tec ni cis mes.

Lite rari: tex tos que con te nen ele ments retò rics i recur sos esti lís tics per tal d’arri bar
a una ela bo ra ció estè tica.

Estàn dard: tex tos que pres cin dei xen dels trets dis tin tius dia lec tals i fun ci o nen com
a model lin güís tic.

Col·loquial: regis tre poc ela bo rat, extret de la llen gua oral.

Vul gar: regis tre que trans gre deix les nor ma ti ves i es carac te ritza per una pobresa de
voca bu lari.

Argot: regis tre amb lèxic propi d’un sec tor social reduït, com mino ries ètni ques o
sub cul tu res urba nes.

Cohe sió

La cohe sió és la pro pi e tat que té un text quan està for mat per parts ben
con nec ta des i orga nit za des.

Per tal d’acon se guir la cohe sió s’empren una sèrie de recur sos esti lís tics, dels quals en des -
ta ca rem alguns dels més impor tants:

La con nec ti vi tat del dis curs: per tal de lli gar les dife rents parts d’un dis curs, uti -
lit zem els con nec tors. Aquests ser vei xen tant per enlla çar dife rents fra ses rela ci o na -
des com parà grafs dins d’un mateix text. Exem ples de con nec tors són: per tant, segui -
da ment, així doncs, per con tra…

L’expres sió refe ren cial: per man te nir la cohe sió d’un text neces si tem ele ments
que facin refe rèn cia a altres del mateix text. Exis tei xen tres prin ci pals tipus d’ele -
ments refe ren ci als:

Anà fora: con sis teix en la repe ti ció d’una seqüèn cia de parau les al comen ça ment
de les fra ses per tal d’emfa sit zar-les. És un recurs molt uti lit zat en l’àmbit publi ci -
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tari.

Dixi: és la refe rèn cia als ele ments extra tex tu als de la situ a ció comu ni ca tiva. Pot
ser per so nal (a par tir de pro noms i pro noms febles o pos ses sius), tem po ral (a
par tir de temps ver bals, adver bis i altres for mes tem po rals) o espa cial (a par tir de
pro noms i adver bis demos tra tius i de pro noms neu tres).

Imper so na lit za ció: con sis teix a dis tan ciar-se del text uti lit zant recur sos com
les ora ci ons imper so nals, cons truc ci ons genè ri ques o d’infi ni tiu, o ora ci ons en
forma pas siva.

Un altre tipus de recurs impor tant per tal d’acon se guir la cohe sió d’un text és la dis po si ció
tex tual i tipo grà fica. L’objec tiu prin ci pal és emfa sit zar la com pren sió del text. Selec ci ona i
jerar quitza la infor ma ció. Els recur sos més uti lit zats són els següents:

Els mar ca dors d’enu me ra ció (guio nets).

Els mar ca dors alfa bè tics (a, b, c…).

Els mar ca dors numè rics (1, 2, 3, 4).

Els parèn te sis expli ca tius.

Dos punts per intro duir una cita ció o una enu me ra ció.

Lle tra negreta i cur siva.

Lle tra de dife rent gran dà ria i font tipo grà fica, que s’uti litza per donar èmfasi als
con cep tes impor tants.

4.3. Tipo lo gia tex tual: tex tos publi ci ta ris, infor ma tius, digi tals, admi -
nis tra tius, comer ci als

Per tal d’ade quar el con tin gut del mate rial publi ci tari que ela bo reu al vos tre objec tiu, cal -
drà que cone gueu almenys les carac te rís ti ques bàsi ques dels prin ci pals tipus de tex tos per
tal de poder adap tar el mis satge del mate rial publi ci tari en qües tió de manera òptima a
l’objec tiu i el sec tor de pobla ció més adi ent.

4.3.1. El text publi ci tari

Un text publi ci tari té com a fina li tat, a més d’infor mar, con vèn cer un
hipo tè tic con su mi dor sobre les excel·lèn cies d’un deter mi nat pro ducte
per inci tar-ne el con sum.

L’estra tè gia prin ci pal d’un text publi ci tari és la pro posta única de venda o USP (Uni -
que Selling Pro po si tion). Es tracta d’una tèc nica que pre tén dis tin gir un pro ducte de la
resta ator gant-li una deter mi nada qua li tat no neces sà ri a ment intrín seca, que el fa únic i
neces sari per al con su mi dor.

Exis tei xen una gran quan ti tat de teo ries sobre la publi ci tat, però la teo ria AIDA, mal grat
la seva anti gui tat de més d’un segle, con ti nua d’actu a li tat: segons aquesta teo ria l’èxit
d’una cam pa nya publi ci tà ria està en cri dar l’Aten ció, des per tar l’Inte rès pel pro ducte, tot
seguit des per tar el Desig d’adqui si ció i, final ment, des per tar la re-Acció, tra duït en la
com pra del pro ducte.

L'eslò gan publi ci tari
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El text publi ci tari uti litza recur sos grà fics, tipo grà fics i lin güís tics. Aquests dar rers for -
men molt sovint el nucli del mis satge a tra vés de l’eslò gan.

Un eslò gan (figura 4.4) és una frase curta, impac tant i fàcil de recor dar
que tro bem en els tex tos publi ci ta ris i que resu meix el mis satge que es
vol fer arri bar al públic.

Figura 4.4. Exem ple d’eslò gan.
'You are

what you
buy' o 'Ets

el que com- 
pres', és un

exem ple
d'un eslò- 
gan curt,

pre cís i
impac tant,

en aquest
cas acom- 

pa nyat
d'una

imatge
igual ment

ade quada a
l'eslò gan.

Imatge de
Kate Boy- 
dell ([[http:// www. flickr. com/ photos/ 62719770@ N00/ 2958731247/ ]]).

Les prin ci pals carac te rís ti ques que com plei xen els eslò gans publi ci ta ris són les següents:

Des cri uen els prin ci pals bene fi cis del pro ducte.

Des ta quen el valor afe git del pro ducte res pecte els de la resta del mer cat.

La infor ma ció és sim ple, con cisa, directa i apro pi ada.

Que sigui engi nyós o diver tit pot ser vir d’ajuda.

Fa que el pro ducte adqui reixi una per so na li tat prò pia.

Ha de fer des per tar el desig en el con su mi dor.

El més impor tant és que incor pori algun ele ment que el faci difí cil d’obli dar.

El text publi ci tari i el mis satge

Val a dir que per tal de seduir el con su mi dor poten cial, els tex tos publi ci ta ris recor ren en
mol tes oca si ons a la mani pu la ció, a la dis tor sió de la infor ma ció. Tot i que exis teix una
regla men ta ció que pro te geix els con su mi dors de la publi ci tat enga nyosa, és con ve ni ent
conèi xer els recur sos que uti litza la publi ci tat.

Un eslò gan con tro ver tit

El famós Just do it, eslò gan de la marca Nike, fun ci -
ona des de l’any 1988 i té un ori gen força con tro ver -
tit: es diu que el pro nun cià el cri mi nal Gary Gil more
abans de ser exe cu tat.
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Mal grat tot, el text publi ci tari pre tén en tot moment pro vo car acti tuds favo ra bles res pecte
del pro ducte, que ha de ser clara ment i fàcil ment iden ti fi ca ble. El mis satge prin ci pal ha de
ser, així mateix, clara ment dis tin gi ble.

La seduc ció publi ci tà ria és un dels recur sos dis cur sius més uti lit zats en publi ci tat. Té a
veure amb un enfo ca ment irra ci o nal, que interac ci ona direc ta ment amb el desig de les
per so nes. A dife rèn cia de la per su a sió, l’objec tiu últim de la seduc ció és esti mu lar el desig
d’una manera incons ci ent.

És fre qüent, de la mateixa manera, que un text publi ci tari uti litzi l’impacte, a tra vés de
l’humor o de la bellesa, per fer arri bar el seu mis satge. Però un dels recur sos que més
empra són les figu res retò ri ques, entre les quals podem tro bar les següents:

Hipèr bole: exa ge ra ció. La hipèr bole es pot mani fes tar per escrit o també visu al -
ment. Busca pro vo car una reac ció apas si o nada en el públic: Únic al món.

Al·lite ra ció: repe ti ció de deter mi nats sons per tal d’imi tar sons de la natura, com el
so de vent amb la “s”, o bé crear un cert efecte. Per exem ple: Mi mamá me mima.

Asín de ton: supres sió de con jun ci ons. Aquesta supres sió té l’objec tiu de donar un
cert ritme: Bell, gran, fort.
Hipèr ba ton: canvi de l’ordre gra ma ti cal natu ral. En la publi ci tat es donen aquest
tipus de trans gres si ons gra ma ti cals com una mena de lli cèn cia per cri dar l’aten ció:
Una solu ción qui ero.

Com pa ra ció: es pot fer una com pa ra ció entre diver sos ele ments meta fò ri ca ment, o
també com pa rar amb altres pro duc tes o per real çar alguna qua li tat del pro ducte. La
com pa ra ció és molt útil en publi ci tat, atès que sem pre es bus quen refe rents per com -
pa rar les ofer tes: Cui dar la línia pot ser tan natu ral, com dedi car-te una mica més de
temps, men jar sa, i beure aigua cada dia.

Metà fora: la metà fora és una de les figu res retò ri ques més uti lit za des en publi ci tat
per la capa ci tat d’evo car sig ni fi cats de manera sen zi lla però impac tant. S’assem bla a
la com pa ra ció, però no sem pre apa rei xen els dos ter mes, el real i l’irreal: Un trac ta -
ment que allisa el temps.

També tenen molta impor tàn cia en el text publi ci tari l’humor, les rimes, els jocs de parau -
les i les ambi güi tats.

Dis seny i con tin guts del text publi ci tari
El dis se nya dor és qui s’encar rega de deci dir sobre l’aspecte visual de la publi ci tat: busca
les tipo gra fies i els colors amb l’objec tiu d’acon se guir l’efi cà cia en la comu ni ca ció,
l’impacte i la capa ci tat de per su a sió. El mis satge publi ci tari final es pot difon dre per diver -
sos mit jans que con di ci o nen la seva cre a ció i for mat final, però la inten ció sem pre és la
mateixa: la cap ta ció de l’aten ció d’un recep tor, infor mar ràpi da ment i con vèn cer l’usu ari
poten cial de la neces si tat del con sum d’un pro ducte.

Cal afe gir que, per a què el text publi ci tari fun ci oni, s’ha d’ela bo rar una estra tè gia clara.
Per tal de fer-ho, cal conèi xer molt bé tant el pro ducte que s’ha de ven dre com els con su -
mi dors poten ci als d’aquest pro ducte. A par tir d’aques tes pre mis ses, en tota estra tè gia
publi ci tà ria s’ha d’acon se guir que tant la cam pa nya com el mis satge siguin con sis tents i

Estu diar el pro ducte

Claude Hopking, l’autor del lli bre Publi ci dad cien tí -
fica, va ser un dels pri mers redac tors publi ci ta ris que
es va plan te jar la neces si tat d´estu diar a fons el pro -
ducte abans de redac tar un con tin gut publi ci tari.
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sòlids, i esti guin d’acord amb els gus tos, valors, interes sos i expec ta ti ves del públic des ti -
na tari. Per tal d’acon se guir-ho, el voca bu lari ha de ser l’ade quat, i la redac ció impe ca ble.

Pel que fa al con tin gut, quan es redacta un anunci publi ci tari no s’han de des criure tan
sols els bene fi cis i les carac te rís ti ques d’un anunci o ser vei, sinó que el que s’intenta és que
pro vo qui tant interès que sigui recor dat. Per aquesta fina li tat, cada pro ducte publi ci tari
repre senta un repte per a l’equip cre a tiu i cada cam pa nya reque reix un trac ta ment total -
ment dife rent. És per aquest motiu que no exis tei xen fór mu les per a la publi ci tat, sinó que
en cada cas s’ha d’optar per reso lu ci ons dife rents, que s’adap tin a la sin gu la ri tat de cada
cas.

Per fina lit zar, heu de tenir en compte que la com pren sió de la publi ci tat va unida a la seva
ràpida inter pre ta ció i lec tura, en el cas dels tex tos publi ci ta ris. En la selec ció dels colors
per als tex tos de la publi ci tat, sem pre s´ha de tenir en compte la faci li tat de lec tura: el
negre sobre el blanc és la com bi na ció ideal. Els tex tos impre sos en colors pàl·lids (groc)
seran molt difí cils de lle gir, per falta de con trast. També pot pas sar quan els títols en
colors estan sobreim pre sos en fons de color si els colors no són molt con tras tats.

4.3.2. El text infor ma tiu

Un text infor ma tiu és un tipus de text a tra vés del qual l’emis sor
comu nica al recep tor algun fet, situ a ció o cir cums tàn cia.

El llen guatge d’un text infor ma tiu ha de ser sobre tot for mal i pre ten dre l’objec ti vi tat, mit -
jan çant un estil pre cís i cor recte:

Pre cís: ha de ser clar; per damunt de tot s’han d’evi tar les dobles inter pre ta ci ons:
metà fo res, refranys, lli cèn cies poè ti ques que den fora de lloc en aquesta tipo lo gia tex -
tual. El mis satge ha de que dar clar per a qui el lle geix. L’objec tiu del text és infor mar,
s’ha d’evi tar qual se vol mis satge con fús.

Cor recte: ha de ser acu rat tant orto grà fi ca ment com mor fo sin tàc ti ca ment.

A més, aquesta tipo lo gia de tex tos es carac te ritza per l’ús deno ta tiu del llen guatge, que no
pot donar peu a ambi güi tats ni dobles inter pre ta ci ons. S’intenta evi tar, així, les expres si -
ons afec ti ves, emo ti ves o estè ti ques. Els tex tos infor ma tius ens ofe rei xen infor ma ció sobre
un tema o un fet suc ceït o que ha de pas sar. L’objec ti vi tat és un aspecte clau, que manté la
infor ma ció com a objec tiu prin ci pal. No cal dir que tot allò que s’explica ha de ser real.

La cohe rèn cia i la cohe sió són fona men tals, el text s’ha de desen vo lu par en una rela ció
lògica amb el fet que s’ha plan te jat.

Exem ple de publi ca ció
infor ma tiva en for mat
paper.

Els prin ci pals tipus de tex tos infor ma tius són els següents:

La notí cia.

La crò nica.
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El repor tatge.

La notí cia és un arti cle infor ma tiu en què s’explica un fet o un esde ve ni ment d’actu a li tat
de la manera més objec tiva o neu tral pos si ble.

Podem resu mir el que ha de con te nir una notí cia ben escrita amb allò que en anglès ano -
me nen The 6 W: Why, When, Who, What, Where, hoW ( Les 6 “W”: “Per què”, “Quan”,
“Qui”, “Què”, “On” i “Com”).

Una notí cia es pot divi dir en les parts següents:

El titu lar: ha de des per tar l’interès per la notí cia. Si al lec tor no li interessa el titu lar,
segu ra ment no lle girà la notí cia.

El sub tí tol: pre senta el més impor tant de la notí cia, que no s’ha pogut incloure al titu -
lar, però, per raons d’espai.

L’entrada: ha d’incloure la infor ma ció clau de la notí cia, les 6 “W”.

El cos de la notí cia: pre senta la resta d’infor ma ció, per ordre d’impor tàn cia.

Les dades s’hau rien de dis tri buir en el decurs de la notí cia segons el grau d’interès. Aquest
tipus d’esquema infor ma tiu és cone gut com a pirà mide inver tida i s’uti litza per què
d’aquesta manera el lec tor pot infor mar-se ràpi da ment del més impor tant; així, en cas que
el lec tor no segueixi lle gint el text sen cer, amb la lec tura ini cial s’haurà infor mat dels
aspec tes més impor tants. En cas que el lec tor lle geixi tot el text, s’assa ben tarà, a més, dels
detalls.

Altres tipus de tex tos que podem tro bar en la premsa infor ma tiva són els següents:

La crò nica: és un text infor ma tiu, en què a més d’infor mar s’afe gei xen comen ta ris i
valo ra ci ons per so nals. Està escrit per un espe ci a lista en la matè ria que es tracta o un
pro fes si o nal de la recerca peri o dís tica que reflec teix el seu propi estil.

El repor tatge: és un tre ball peri o dís tic que con sis teix en desen vo lu par i docu men tar
de manera àmplia un tema deter mi nat, que no sem pre ha de ser d’estricta actu a li tat.

Pot estar com post per uni tats inde pen dents entre elles. Per exem ple: una entre vista, un fet
anec dò tic, un con junt d’imat ges…

La crí tica: és una anà lisi per part d’un espe ci a lista en alguna matè ria rela ci o nada
amb les arts, sobre lli bres, cinema, tea tre o qual se vol mani fes ta ció artís tica en gene -
ral.

L’arti cle d’opi nió: text que expressa el punt de vista sobre qual se vol tema d’actu a li -
tat. Pot estar ela bo rat per col·labo ra dors oca si o nals i té un caràc ter per so nal.

La columna: és un tipus d’arti cle on un col·labo ra dor del mitjà de premsa expressa
el seu punt de vista sobre un tema d’actu a li tat. Gene ral ment par teix d’una notí cia
sobre la qual ava lua les cau ses i les con se qüèn cies, apor tant ele ments crí tics al lec tor.
La prin ci pal dife rèn cia amb l’arti cle és que sol estar expres sat en un estil més lite rari,
amb un tipus d’escrip tura més lliure.

L’edi to rial: és un text que resu meix les prin ci pals notí cies d’actu a li tat i expressa
l’opi nió d’una publi ca ció peri o dís tica con creta sobre els suc ces sos i esde ve ni ments
que s’hi expo sen. En aquest tipus de text es mos tra el punt de vista i la línia ide o lò gica
de la publi ca ció de manera col·lec tiva.

4.3.3. El text digi tal
Des de fa segles hem con su mit un tipus de lec tura deter mi nat, la de tex tos en paper, els
lli bres. La lec tura en for mat paper ha impli cat des de sem pre, a més d’un mal ba ra ta ment
de la matè ria pri mera, la cel·lulosa, que implica la des truc ció pro gres siva del medi ambi -
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ent, una lec tura uni di rec ci o nal i lineal. Els lli bres i dife rents for mats de lec tura en
suport paper s’estruc tu ren d’una forma diri gida, molt con creta i tan cada.

Exis tei xen expe ri ments de lec tura no lineal en for mat paper, però fins a la intro duc ció del
text digi tal han estat expe ri ments anec dò tics.

La lec tura digi tal mul ti plica les pos si bi li tats de la lec tura i l’alli bera de
la seva direc ció única. La interac ti vi tat per mesa per aquest tipus de text
és impos si ble en l’antic for mat paper i ha revo lu ci o nat l’expe ri èn cia de
la lec tura.

Els tex tos publi cats a Inter net o en altres mit jans digi tals es basen en l’hiper text, és a dir,
en la pos si bi li tat de seguir diver sos enlla ços (links) i ele gir com con ti nuar la lec tura, o pas -
sar direc ta ment a un altre mitjà. Per exem ple, el lec tor pot estar lle gint una notí cia en un
diari digi tal i abans d’arri bar al final, seguir un enllaç que el con du eixi a una altra notí cia o
un altre mitjà, com per exem ple, a la mateixa notí cia en un canal d’imat ges en for mat
vídeo digi tal, com ara You tube. La infor ma ció en el text digi tal pot estar àmpli a ment com -
ple men tada, i el lec tor pot jerar quit zar la lec tura segons els seus pro pis interes sos.

El text digi tal, a més, va més enllà de les parau les, atès que inclou ele ments mul ti mè dia
(àudio, vídeo, ani ma ci ons, etc.) que com ple men ten la lec tura. Amb l’hiper text, el lec tor lle -
geix el que li interessa i en l’ordre que li interessa, fins al punt que aquesta expe ri èn cia pot
no tenir fi, i deso ri en tar a molts lec tors. Per això el sis tema de nave ga ció hiper tex tual està
dotat d’una sèrie d’ele ments que en per me ten orga nit zar la lec tura, com ara índexs,
mapes, botons per anar endar rere i enda vant, cer ca dors i mar ques de lec tura (book -
marks).

Així doncs, la carac te rís tica prin ci pal del text digi tal és que afe geix un valor a la lec tura
impresa. La com ple men ta ri e tat dels mit jans i la interac ti vi tat cons tant amb el lec tor con -
ver tei xen la lec tura en una expe ri èn cia única, per so nal i activa.

4.3.4. Tex tos admi nis tra tius i comer ci als

La fina li tat del text admi nis tra tiu i comer cial és la d’infor mar
d’actes admi nis tra tius i de transac ci ons comer ci als. En gene ral, es tracta
d’una estruc tura rígida i fixa, amb una orde na ció molt rigo rosa del
con tin gut.

 Pel que fa als recur sos lin güís tics, podem con si de rar el llen guatge admi nis tra tiu i
comer cial com un regis tre rela ti va ment espe ci a litzat, que com bina el regis tre estàn dard
amb ter mes espe cí fics en els àmbits de l’admi nis tra ció i del comerç, i l’eco no mia. Les
carac te rís ti ques bàsi ques dels tex tos que s’ela bo ren amb aquest regis tre són:

La fun ci o na li tat: els mis sat ges bus quen per sobre de tot la pre ci sió i rigor, a banda
de l’efi cà cia comu ni ca tiva.

La for ma li tat i la imper so na li tat: els tex tos han de tenir un enfo ca ment objec -
tiu i fora de cap to col·loquial.
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Les for mes lin güís ti ques empra des en aquest tipus de tex tos, en són espe cí fi ques, sobre tot
pel que fa al voca bu lari, però també en són algu nes cons truc ci ons i els trac ta ments for mals
i abreu ja ments. Les nor mes admi nis tra ti ves deter mi nen un seguit d’expres si ons de pro to -
col que cal emprar per adre çar-se a les per so nes que ocu pen càr recs de relle vàn cia social o
admi nis tra tius. Actu al ment aquests trac ta ments s’han anat sim pli fi cant força.

Final ment, els temps ver bals més uti lit zats són el con di ci o nal, els temps de sub jun tiu i
l’impe ra tiu.  L’estil del llen guatg ead mi nis tra tiu català segueix una sèrie de nor mes
d’àmbit inter na ci o nal i d’altres de prò pies, grà cies a la recu pe ra ció de la tra di ció admi nis -
tra tiva autòc tona.

Tipus de tex tos admi nis tra tius

Els prin ci pals tex tos admi nis tra tius són els següents:

La sol·lici tud o la ins tàn cia.

La con vo ca tò ria de reu nió con vo cant.

L’acta de reu nió.

La denún cia.

El cer ti fi cat.

El con tracte.

Tipus de tex tos comer ci als
Els prin ci pals tex tos comer ci als són:

La carta comer cial.

El cur rí cu lum.

L’avís.

La invi ta ció.

La fac tura.

El rebut.

La recla ma ció o la queixa.

4.4. Clas si fi ca ció de seg ments de pobla ció o col·lec tius objec tiu de la
infor ma ció o del mis satge publi ci tari

Des prés de la Segona Guerra Mun dial, les empre ses anun ci ants van comen çar a asso ciar la
neces si tat de rela ci o nar la cre a ció publi ci tà ria amb els estu dis de mer cat per opti mit zar la
rela ció entre les neces si tats comu ni ca ti ves amb les estra tè gies ade qua des a aques tes
neces si tats.

És un fac tor clau a recor dar, que un anunci rara ment va diri git al públic en gene ral, sinó
que nor mal ment va diri git només a un deter mi nat grup de per so nes que l’anun ci ant creu
que poden ser con su mi dors del seu pro ducte. D’aquest grup de per so nes se’n diu públic
objec tiu (en anglès es fa ser vir el terme d’ori gen mili tar tar get). Aquest con cepte s’uti -
litza habi tu al ment en publi ci tat per desig nar el des ti na tari ideal d’una deter mi nada cam -
pa nya, pro ducte o ser vei. És un con cepte que prové del màr que ting.

La publi ci tat que veiem als mit jans és el resul tat d’una feina inter dis ci pli nar que
segueix un pro cés a tra vés de dife rents fases, des que el cli ent que el neces sita arriba a
l’agèn cia fins que la gent veu o escolta la publi ci tat. En aquest pro cés hi tro ba rem mol tes
tas ques dife rents com la de direc tor d’estra tè gia, direc tor de comp tes, cre a tiu, pro duc tor,
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dis se nya dor grà fic… Aquests pro fes si o nals, per tal d’ade quar la seva feina, uti lit zen recur -
sos per tro bar quin és el públic objec tiu al qual cal drà que vagi diri git l’anunci.

El públic objec tiu es deter mina mit jan çant la seg men ta ció del
mer cat: el mer cat se separa en parts o seg ments segons les dife rents
carac te rís ti ques per poder triar el grup més ade quat per a la nos tra fina -
li tat. Aquests grups o seg ments es poden fer de dues mane res. O bé
seguint carac te rís ti ques dona des (grups d’edat, gènere…) o bé
seguint estils de vida (amants de la música, viat gers, espor tis tes).

La seg men ta ció es fa ser vir també per deter mi nar on i quan col·locar els anun cis. Si
ens cen trem en la tele vi sió, des co bri rem que el tipus d’anun cis que veiem estan curo sa -
ment esco llits segons el mitjà en què s’inse rei xen. L’anun ci ant col·loca el seu anunci quan
pensa que entre els espec ta dors d’un deter mi nat mitjà o franja s’hi pot tro bar el seu
públic objec tiu.

Ele gir el públic objec tiu

Si el que volem, doncs, és anun ciar jogui nes, el nos tre públic seran nens. Si, en canvi,
el que volem és anun ciar un nete ja dor de den ta du res postis ses, aquest cop esco lli rem
anci ans com a públic objec tiu.

En el pro cés de seg men ta ció és impor tant també clas si fi car la pobla ció entre con su mi -
dors i con su mi dors poten ci als; o tro bar el con cepte, la indi vi du a li tat que s’inten tarà
atri buir al pro ducte per fer-lo excep ci o nal davant el con su mi dor i així dife ren ciar-lo de la
resta de pro duc tes.

4.4.1. Seg men ta ció i carac te rís ti ques del públic
Avui dia, tant en publi ci tat com en altres mit jans de premsa escrita, la tec no lo gia i l’explo -
ta ció de les bases de dades tenen un paper molt impor tant. La seg men ta ció ade quada
del públic i el trac ta ment ade quat de la publi ci tat seran aspec tes fona men tals per desen vo -
lu par els for mats ido nis per cobrir les neces si tats de cadascú. Aquest fet apor tarà la
màxima ren di bi li tat a l’anun ci ant i poten ci arà un feno men publi ci tari ano me nat insight.

L’insight és el feno men que fa que les per so nes se sen tin iden ti fi ca des
amb mar ques que bus quen ser asso ci a des amb certs este re o tips. Per
acon se guir-ho, la publi ci tat hi té un paper pro ta go nista.

És per aquest motiu que a l’hora de dis se nyar la publi ci tat, conèi xer les acti tuds, pre -
fe rèn cies i gus tos del públic des ti na tari de les cam pa nyes i els dife rents mit jans de
comu ni ca ció ens fa més fàcil con tac tar-los i arri bar-hi amb el mis satge ade quat, afa vo -
rint l’insight i opti mit zant el retorn de la inver sió. Ana lit zar el com por ta ment del con su mi -
dor d’un públic des ti na tari espe cí fic és molt impor tant a l’hora de deci dir com enca rar la
pro mo ció.
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En el moment de defi nir el públic des ti na tari també és neces sari acla rir les carac te rís ti -
ques demo grà fi ques, tals com sexe i edat. Una vegada cone gut el públic des ti na tari,
cal drà exa mi nar les seves carac te rís ti ques i esbri nar què els mou a actuar com ho fan i, per
tant, què els mou a la com pra. El des co nei xe ment del públic objec tiu de la publi ci tat por -
tarà a mal ba ra tar recur sos eco nò mics.

D’altra banda, l’accés a una diver si tat crei xent de mit jans i suports implica que el con su -
mi dor ha de repar tir més el seu temps de con sum entre els con tin guts. És així com apa reix
el terme de share mul ti me dia diari per mesu rar el con sum de mit jans d’uns con su mi -
dors cada cop més frag men tats i poc fidels. Els con su mi dors pas sen d’un mitjà a l’altre i
fins i tot arri ben a fer-ne un con sum simul tani.

La tèc nica per conèi xer millor l’usu ari i el seu com por ta ment a Inter net és estu diar la
manera d’actuar: qui nes són les parau les clau uti lit za des en les cer ques, l’his to rial de nave -
ga ció, les com pres ante ri ors, con sul tes a fit xes de pro duc tes o l’ori gen de la visita (cer ca -
dors, cam pa nyes publi ci tà ries…). També és impor tant el moment de la visita així com la
seva fre qüèn cia. Les vari a bles de l’entorn com l’adreça IP, el país d’ori gen, la zona horà ria,
també són estu di a des. Com a con se qüèn cia, els prin ci pals pro ble mes que han anat sor gint
des que s’imple men ten aques tes tèc ni ques estan rela ci o nats amb la pri va ci tat de l’usu ari.
Tot i que els publi cis tes asse gu rin que no emma gat ze men dades per so nals, molts usu a ris
se sen ten des pro te gits.

4.5. Eines auto ma tit za des de cor rec ció lin güís tica

La cor re ció auto ma tit zada és gene rada amb sis te mes infor mà tics,
els edi tors de recur sos interac tius de pro gra mari de tipus tex tual, també
ano me nats eines de loca lit za ció.

Els pri mers pro gra mes de cor rec ció assis tida per ordi na dor van comen çar sent
magat zems d’infor ma ció en una base de dades sen zi lla dotada d’un motor de recerca.
Aquests sis te mes estan dotats d’una sèrie d’eines anne xes que recol zen les fun ci ons ori gi -
nals per millo rar el seu ren di ment, con ver tint-se en un sis tema inte grat de mòduls: ges -
tors de ter mi no lo gia, ali ne a dors, motors de recerca, edi tors de tra duc ció i ges tors de pro -
jec tes de tra duc ció. En defi ni tiva, podem dir que ha pro li fe rat un nou sec tor d’acti vi tat
dedi cat al llen guatge.

Els cor rec tors fun ci o nen, a grans trets, amb un ges tor de ter mi no lo gia que per met
d’orga nit zar un altre tipus de recur sos lin güís tics, els dic ci o na ris. Aques tes eines cons ti -
tu ei xen ges tors de recur sos lin güís tics que poden ser reu ti lit zats per a dife rents pro jec tes o
per a altres eines dife rents a les del seu entorn de cre a ció.

Aques tes eines són sis te mes d’infor ma ció que per me ten l’emma gat ze matge, la nave ga -
ció, l’extrac ció i la cre a ció de recur sos lin güís tics. Algu nes pàgi nes útils en aquest sen tit
que podríeu con sul tar, són les següents:

Diec2: pàgina de con sulta de la segona edi ció del Dic ci o nari de la Llen gua Cata lana
de l’Ins ti tut d’Estu dis Cata lans. http:// dlc. iec. cat/ 

Cor rec tor de Soft ca talà: és un cor rec tor sen zill i efi caç. S’hi pot engan xar el text i
en fa la cor rec ció orto grà fica. S’ha d’anar amb compte per què no fa cor rec ció sin tàc -
tica ni gra ma ti cal, però és un bon recurs per asse gu rar una pri mera cor rec ció si tenim
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molts dub tes lin güís tics en un sol text. http:// www. softcatala. org/ corrector_ 
ortogràfic

Opti mot: és un por tal de con sul tes ges ti o nat per la Gene ra li tat que aglu tina en un sol
cer ca dor els dic ci o na ris nor ma tius cata lans. També hi podrem resol dre dub tes lin -
güís tics i és un bon tra duc tor cas te llà-català. Aquest recurs serà essen cial per resol dre
dub tes de tex tos mit ja na ment tèc nics. http:// www14. gencat. cat/ llc/ AppJava/ index. 
jsp

Enci clo pè dia.cat: és el cer ca dor de la Gran Enci clo pè dia Cata lana. És la font de
con sulta essen cial dels topò nims i els noms pro pis. És el com ple ment ideal de l’Opti -
mot. http:// www. enciclopedia. cat/ 

Term cat: és el cer ca dor dels ter mes espe cí fics de qual se vol àmbit. També recull tots
els neo lo gis mes que encara no apa rei xen als dic ci o na ris nor ma tius. És el por tal lin -
güís tic de la Cor po ra ció Cata lana de Mit jans Audi o vi su als. http:// www. termcat. cat/ 
es/ 

Aques tes cinc eines són només un tast del món de la cor rec ció que podeu tro bar a Inter net
si voleu dur a terme vosal tres matei xos la cor rec ció dels con tin guts que publi queu.

4.6. Eines auto ma tit za des de tra duc ció

Des de fa uns quants anys, la pre sèn cia d’eines de tra duc ció auto ma tit zada a Inter net
ha anat aug men tant con si de ra ble ment.

Els sis te mes de tra duc ció assis tida per ordi na dor fun ci o nen cor -
rec ta ment amb tex tos repe ti tius, com per exem ple manu als. També són
útils per rea lit zar revi si ons, cor rec ci ons i peti tes modi fi ca ci ons, però no
en podem espe rar una tra duc ció per fecta, encara que sí que ens poden
ori en tar molt per a la com pren sió de tex tos i ens poden ser vir d’ajuda en
tas ques de tra duc ció.

La major part d’eines de tra duc ció que es tro ben a la xarxa pre sen ten dos ser veis bàsics: la
tra duc ció de pàgi nes web i la tra duc ció de text. La diver si tat d’oferta de llen gües varia bas -
tant d’una pàgina a l’altra.

De tots els recur sos, però, n’hi ha uns quants que des ta quen per sobre de la resta per què
us ofe rei xen també la pos si bi li tat de tra duir docu ments:

Inter nos trum: tra duc tor desen vo lu pat per la Uni ver si tat d’Ala cant que ofe reix la
pos si bi li tat de tra duir docu ments en els for mats text net (.txt), HTML i RTF. http:// 
wwwinternostrum. com/ 

Aper tium: també creat per la Uni ver si tat d’Ala cant, però com a pla ta forma de codi
font obert. A més dels for mats que admet l’Inter nos trum, també pot tra duir docu -
ments del Wri ter de l’Ope nOf fice (.odt). http:// www. apertium. org/? lang=es

Open trad: tra duc tor també en codi obert, impul sat pel Minis teri d’Indús tria,
Turisme i Comerç espa nyol que admet docu ments de text net, HTML i RTF. http:// 
www. opentrad. com/ 

Tra duc tor de Goo gle: el tra duc tor de Goo gle, a banda d’incor po rar el català a les
llen gües de tre ball, també per met la tra duc ció de docu ments. En aquest cas, la tra duc -
ció no es fa direc ta ment sobre el docu ment, sinó que el sis tema extreu el text del
docu ment i el tra du eix con ser vant el for mat del text. Té pro ble mes amb els docu -
ments grà fi ca ment com ple xos, però per met tra duc ci ons de gran diver si tat de llen -
gües. També exis teix l’opció de tra duc ció directa, la tra duc ció apa reix men tre l’usu ari
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escriu. I final ment, en el cas de la tra duc ció a l’anglès, us per met escol tar la tra duc ció.
http:// translate. google. es/ 

4.7. Fonts d'imat ges a Inter net

A la publi ci tat hi podem tro bar tant imat ges grà fi ques com foto grà fi ques:

La foto gra fia s’uti litza amb fre qüèn cia per a la iden ti fi ca ció icò nica, que el con su mi -
dor rela ci ona direc ta ment amb la rea li tat.

La imatge grà fica aporta un estil deter mi nat. A tall d’exem ple, si el dibuix és rea -
lista pot exa ge rar-ne les qua li tats; si és clàs sic, remar carà un caràc ter con ser va dor; si
és abs tracte o con tem po rani, des ta carà la moder ni tat i fun ci o na li tat del pro ducte.

Un ele ment grà fic molt impor tant en la publi ci tat és el logo tip (figura
4.5). El logo tip és el que l’usu ari asso cia amb la marca del pro ducte,
empresa o ser vei.

Figura 4.5. Logo tip de l’IOC.

En la vos tra tasca de selec ció de la infor ma ció que voleu incloure al mate rial publi ci tari
en el pro cés d’ela bo ra ció, és impor tan tís sim que tin gueu en compte que a més dels grà fics
i les imat ges de cre a ció prò pia que hi vul gueu incloure, també exis teix un ampli ven tall de
llocs web a Inter net que ens ofe rei xen la pos si bi li tat de tro bar imat ges que els autors
han deci dit que podeu uti lit zar, mol tes vega des sense haver de pagar-ne drets d’autor, és a
dir, de manera gra tu ïta.

Divi di rem aquesta recerca d’imat ges a la xarxa en tres tipus de cer ca dors.

4.7.1. Cer ca dors gene rals
En aquesta tipo lo gia hi podríem incloure els grans cer ca dors d’imat ges no espe ci a lit zats
que de ben segur heu uti lit zat ja algun cop.
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Els cer ca dors gene rals són grans bancs d’imat ges on podem tro bar
imat ges de tot tipus, cal drà doncs asse gu rar-se de les carac te rís ti ques
d’auto ria de les imat ges i també de la mida i la qua li tat abans de fer-ne
ús per il·lus trar el vos tre mate rial publi ci tari.

També cal recor dar que en aquest tipus de cer ca dors tan gene rals hi tro ba reu bar re ja des
foto gra fies i il·lus tra ci ons:

Cer ca dor d’imat ges de Goo gle. http:// images. google. es/ 

Cer ca dor d’imat ges de Yahoo. http:// es. images. search. yahoo. com/ 

Cor bis.http:// www. corbisimages. com/ 

Pic Se arch.http:// www. picsearch. com/ 

El més àmpli a ment uti lit zat entre els ante ri ors és, natu ral ment, Goo gle, seguit de Yahoo,
tots dos molt gene rals. En el cas de Cor bis es tracta d’un cer ca dor d’imat ges de paga ment;
en dar rer lloc, Image Search és un meta cer ca dor d’imat ges on es pot afi nar la cerca per
temes, de manera més acu rada.

Cer ca dor d'imat ges de
Goo gle.

4.7.2. Cer ca dors de clip art

El terme clip art s’uti litza en l’argot grà fic per ano me nar imat ges que
no són foto grà fi ques sinó il·lus tra des, i poden estar ela bo ra des tant a mà
com per ordi na dor. Els cer ca dors faci li ten la cerca d’aquest tipus d’imat -
ges.

Els clip art en for mat elec trò nic per me ten una gran quan ti tat de mani pu la ci ons que no
són pos si bles en altres for mats, es poden edi tar: tenen l’avan tatge que poden ser trans for -
mats amb pro gra mes de dis seny grà fic. Aquests es poden tro bar en gran quan ti tat de for -
mats, tant en mapes de bits com en grà fics vec to ri als. Els següents llocs són cer ca dors on
podeu tro bar imat ges clip art:

Les imat ges de clip art
poden ser trans for ma -
des amb pro gra mes
d'edi ció grà fica, com el
pro grama Inks cape de
lli cèn cia lliure.

Open Clip Art: cer ca dor de clip art molt interes sant per què totes les imat ges es tro ben
en domini públic i són, per tant, gra tu ï tes. http:// openclipart. org/ 

Cli pArt Con nec tion: cer ca dor de clip art, fun ci ona per subs crip ció. http:// 
clipartconnection. com/ en/ 

Clip Art Review: direc tori de webs de clip art. http:// www. webplaces. com/ html/ 
clipart. htm

GoGraph: banc d’imat ges mul ti lin güe de clip art. http:// www. gograph. com/ 
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4.7.3. Cer ca dors foto grà fics
A part dels ante ri ors cer ca dors, a la xarxa hi podem tro bar una sèrie de bancs d’imat ges
uti lit zats pels afi ci o nats a la foto gra fia per com par tir la seva obra. Les imat ges d’aquests
llocs no són sem pre lliu res d’auto ria, així que ens hau rem de fixar en les par ti cu la ri tats de
la lli cèn cia de cadas cuna de les imat ges.

Dos dels llocs més cone guts amb aques tes carac te rís ti ques són:

Flickr http:// www. flickr. com/ 

Picasa https:// picasaweb. google. com

4.7.4. Cer ca dors espe ci a lit zats
Final ment, a la xarxa hi tro bem una gran mul ti pli ci tat de cer ca dors en què podem fer una
cerca cen trada en dife rents temes. Exem ples d’aquests tipus de cer ca dors d’imat ges espe -
ci a lit zats són els següents:

Ban que d’ima ges peda go gi ques (BIPS): cer ca dor sobre més de 1.500 imat ges
lliu res de drets. http:// bips. cndp. fr

Foto teca de la UNESCO: foto gra fies clas si fi ca des per temes. http:// photobank. 
unesco. org

Fon da tion Ber ger (CH). Tré sors d’Art du Monde: col·lec ció de dia po si ti ves
d’art amb la pos si bi li tat de veure detalls ampli ats. També tenen enre gis tra ments
sonors.http:// www. bergerfoundation. ch/ 

Fre e Foto: una de les més grans col·lec ci ons de foto gra fies lliu res de drets per a usos
no-comer ci als. http:// www. freefoto. com/ index. jsp

4.8. Apli ca ci ons infor mà ti ques espe cí fi ques d'edi ció i maque ta ció

La maque ta ció és una acti vi tat prò pia del dis seny edi to rial que s’encar rega d’orga nit zar en
un espai els con tin guts escrits, visu als i també audi o vi su als, tant en mit jans impre sos com
digi tals.

La dife rèn cia entre maque tar i dis se nyar és bàsi ca ment que la
maque ta ció s’ocupa de la dis tri bu ció dels ele ments en l’espai de la
pàgina, de la com po si ció d’aquests en ter mes d’espai, men tre el dis seny
edi to rial inclou fases més àmplies del pro cés, des del pro jecte grà fic fins
als pro ces sos de pro duc ció: la pre pa ra ció per a la impres sió, el pro cés
mateix d’impres sió i els aca bats. Però en ter mes col·loquials, tots els
aspec tes grà fics de la impres sió edi to rial s’inclo uen en el terme maque -
ta ció.

4.8.1. L'auto e di ció
L’auto e di ció, publi ca ció d’escrip tori, o en anglès desk top publis hing (DTP), és el pro cés
de com po si ció de pàgi nes mit jan çant pro gra mes infor mà tics. Ha subs ti tuït l’edi ció tra di ci -
o nal grà cies als grans aven ços que les noves tec no lo gies infor mà ti ques han intro duït en
totes les fases de l’edi ció: com po si ció, com pa gi na ció, trac ta ment d’imat ges, con fec ció
d’imat ges de línia, cor rec ció d’estil i tipo grà fica, impres sió, etc.
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Posem per cas l’exem ple d’un diari: la maque ta ció ha de seguir els objec tius i línies grà fi -
ques i edi to ri als del for mat, com l’orde na ció jeràr quica dels arti cles. Les pau tes grà fi ques
bàsi ques són la clare dat en la lec tura i la incor po ra ció equi li brada dels anun cis publi ci ta -
ris.

L’auto e di ció es basa en el con cepte WYSIWYG (what you see is what you get o “el que
veus és el que obtens”). La tec no lo gia WYSIWYG per met anar veient el resul tat de la
feina a mida que s’està tre ba llant i edi tar sense uti lit zar llen guat ges de codi en mol tes fases
del pro cés. A més la major part d’aquest tipus de pro gra mes inclo uen fun ci ons com la cre -
a ció d’índexs, com po si ció de tau les, retoc tipo grà fic auto ma tit zat i efec tes grà fics espe ci als
que es poden repro duir tant en foto lit, com en planxa o impres sió.

En l’auto e di ció, com pa rant amb l’edi ció mecà nica, es pot pres cin dir de les gale ra des, es
poden ela bo rar índexs sense fer una lec tura en paper, es poden inse rir il·lus tra ci ons direc -
ta ment i es poden auto ma tit zar o sim pli fi car mol tes altres tas ques de l’edi ció pro fes si o nal.

4.8.2. Pro gra mes de maque ta ció i edi ció
Exis tei xen tota una sèrie d’apli ca ci ons infor mà ti ques de maque ta ció i edi ció en el mer -
cat. Els pro gra mes de maque ta ció i edi ció que podeu tro bar més fre qüent ment són els
següents:

Page Maker.

QuarkX Press.

Adobe InDe sign.

Adobe Fra me Maker.

Rag Time, Micro soft Publis her.

Corel Ven tura.

Apple Pages.

Serif Page Plus.

I final ment, el pro grama de codi obert Scri bus.

Aquest tipus de pro gra mes per me ten crear múl ti ples alter na ti ves de dis seny per a
una maqueta par ti cu lar, o guar dar tots els docu ments d’un encàr rec en un arxiu únic. La
major part de pro gra mes de maque ta ció per met tre ba llar en dos modes: un per a docu -
ments impre sos i l’altre per a pàgi nes web. Com que és pos si ble com bi nar els modes
d’impres sió i web en el mateix pro jecte, es pot reu ti lit zar el dis seny d’impres sió per a la
xarxa.

El prin ci pal avan tatge d’aquest tipus de pro gra mes ha estat el de pro por ci o nar a l’usu ari
eines de com pa gi na ció i dis seny intu ï ti ves, espe ci al ment pel que fa a imat ges i grà -
fics i a la ges tió fia ble del color.

Amb aques tes apli ca ci ons és pos si ble crear revis tes, premsa, car tells, calen da ris, tríp tics,
etc. Un cop cre ats i guar dats els docu ments, es poden modi fi car amb qual se vol edi tor de
text, i es poden trans for mar en docu ments PDF per tal d’impri mir-los poste ri or ment.
Molts pro gra mes de maque ta ció també per me ten expor tar el docu ment a for mat EPS

Una gale rada és un mot lle de com po si ció tipo grà fica,
manual o mecà nica.
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(posts cript encap su lat, nor mal ment diri git a impremta) o bé com a imatge en dife rents
for mats.

El pri mer que com a dis se nya dors grà fics us heu de plan te jar al tre ba llar amb la retí cula,
que és la base que suporta els dife rents ele ments grà fics en el pro grama de maque ta ció, és
quin objec tiu grà fic desit geu. La retí cula que darà així con di ci o nada a les carac te rís ti ques
del docu ment que esteu ela bo rant. A més, tant la quan ti tat de grà fics com la tipo gra fia
(figura 4.6) també seran con di ci o nants.

Figura 4.6. Fit ter 2. Exem ple de maqueta que juga amb dife rents tipo -
gra fies

Imatge de
M_AKE IT

YELLOW
([[http:// 

www. flickr. 
com/ 

photos/ 
eroesle/ 

5403729994]])

El dis se nya dor pot fer mol tes elec ci ons sobre la retí cula, però també està limi tat pel tipus
d’enqua der na ció quan es tracta de dis seny per a suport paper.

Amb els pro gra mes de maque ta ció podeu, a més, uti lit zar pàgi nes mes tres o pàgi nes
maqueta, que són una mena de plan ti lles que evi ten haver de dis se nyar la maqueta bàsica
de cada pàgina cada cop al crear un docu ment. A més de millo rar la fun ció de les plan ti -
lles, l’avan tatge de les pàgi nes mes tres és que es com po nen d’ele ments dinà mics que es
poden actu a lit zar quan és neces sari. També és pos si ble ele gir una opció de pàgi nes enfron -
ta des per uti lit zar pàgi nes mes tres dobles.
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