Planet Network Music. Innovación en la distribución de música.
Nuestra compañía Planet Network Music, es ante todo una distribuidora de música por Internet. Con más de cuatro años en el mercado de la distribución de música en las red, su página web, www.megamusika.com, constituye la principal plataforma de distribución pagada de música independiente en el mundo.  

Nuestra filosofía: 

- Breve análisis de la situación de la industria musical: 

Desde la consolidación de Internet en las sociedades avanzadas y las llamadas emergentes la industria musical en su modelo de la distribución musical asiste a un proceso de cambio permanente donde el modelo hegemónico tradicional se ha quedado obsoleto. Las grandes compañías discográficas arrojan en sus últimos balances considerables pérdidas que tratan de paliar mediante fusiones, despidos de personal y reediciones de grandes éxitos a fin de eliminar costes de producción y promoción.

Los despidos, por otra parte no solo afectan a los departamentos de promoción y distribución sino que alcanza su mayor cota en el segmento de los artistas. En esta situación las posibilidades de que un grupo independiente sea fichado por una gran compañía son hoy prácticamente nulas. Igualmente las opciones de que un trabajo sea distribuido por una de las "Mayors" son igualmente muy limitadas.

Ante esta situación entendemos que la música independiente tiene ante sí el gran reto y la gran oportunidad de poner en valor de mercado sus productos a través de las nuevas tecnologías ya que esta situación de cambio y crisis en al industria, abre opciones hasta la fecha no contempladas. Según los últimos datos correspondientes al ejercicio del 2003 el noventa por ciento de los discos vendidos en tiendas y grandes almacenes fueron distribuidos por las cinco grandes multinacionales. Datos que aluden, así mismo, a un descenso en sus ventas del 20 por ciento. Cifra que corresponde al consumo procedente de Internet, bien por descargas de pago, bien mediante intercambio de ficheros.

Piratería e intercambios de ficheros: 

Si bien es cierto que las llamada piratería en la red ( intercambio de ficheros) está afectando a las grandes compañías en sus ventas, entendemos que este fenómeno merece algunas consideraciones a tener en cuenta.
1. La piratería no es ni más ni menos que una regulación forzosa del mercado cuando un producto no guarda relación entre su coste y precio de mercado. (Nadie piratea por ejemplo la coca cola ya que le saldría más costosa la copia que el original).
2. El precio final de un cd físico en la distribución tradicional no se corresponde con los costes de fabricación ( ni el coste de fabricación ni lo que percibe el artista) sino que obedece a los costes de promoción y distribución a fin de mantener las cuotas de mercado, lo que coloca a las grandes compañías, con el apoyo de las radio fórmulas tradicionales, en una situación de dominio de mercado (oligopolio).

3. La llamada piratería no es otra cosa que la rebelión del consumidor ante precios abusivos ya que tanto en el mercado de las copias piratas como en el intercambio de ficheros obtiene el mismo producto por menos precio.
4. La piratería acabaría con un ajuste de precios en el mercado. Ajuste que si las multinacionales efectuaran les ocasionaría el grave prejuicio de dejar la puesta de la distribución a otros sellos con menos recursos promocionales, por lo que en su política de ventas prefieren seguir perdiendo cuotas de mercado y reducir gastos (con despidos de personal y artistas) a ceder parte de su posición de dominio.
5. La actual situación de desajuste ( piratería y estrategia de las grandes compañías) permite el posicionamiento de otras opciones de distribución para la música independiente tanto a través de Internet como de ventas llamadas opcionales (gasolineras, librerías etc).

Distribución por Internet: 

Internet no es otra cosa que un nuevo canal de distribución que rompe con el sistema tradicional que data del siglo XIII, donde lo esencial no era la calidad del producto sino su posicionamiento de mercado. Es decir, hasta la aparición de Internet la consolidación de un producto solo era posible a través de su presencia en puntos de venta “privilegiados” y por lo tanto solo accesibles a la grandes corporaciones de la distribución, con grave perjuicio para las micro economías ( en nuestro caso la llamada música independiente). Con la llegada de las nuevas tecnologías, las micro empresas y los propios creadores y artistas, disponen de una oportunidad única para competir en el mercado de la distribución y en igualdad de oportunidades que las grandes corporaciones: 
1. Internet garantiza un acceso masivo a los consumidores a través de la web.
2. Los costes de distribución son mínimos (presencia en una web).
3. Los costos de fabricación inexistentes (solo un master) pues el usuario pone el soporte físico (cd).
4. La presencia del producto ante el consumidor es idéntica ( una página web) con independencia del tamaño de la compañía.
5. Las rentabilidad es mucho mayor para el artista y el sello (ahorro de canales de distribución).
6. La promoción a través de web y radios online es de proporción “ viral” muy superior a las radio fórmulas convencionales.


Nuestro Modelo de negocio 

Nuestro modelo de negocio se asienta sobre la distribución por descargas de pago, (dialers, sms, etc) y utilizando las nuevas tecnologías, de la música independiente trabajando directamente con sellos independientes o los propios músicos que poseen trabajos auto editados. Esta distribución (por las limitaciones de los medios de pago) se circunscribe solo a algunos países de europa y américa, estando previsto abordar en el próximo trimestre actuaciones similares otros mercados internacionales).

Entendemos que nuestro esquema de negocio es transparente, rentable de manera directa, rentable promocionalmente y sobre todo sin costes estructurales del inmovilizado de fabricación al que obliga la distribución tradicional de cd para estar presentes en los puntos de venta.

Ejemplo práctico de rentabilidad: 

La descarga de un CD de 10 canciones por 100 usuarios en un mes (lo que equivaldría a la venta de 100 CDs físicos) por ejemplo en España suponen para el sello o grupo un ingreso de 150 euros y un coste de 20 euros.
1. Fes un anàlisi DAFO de l’empresa Planet Network Music. (punts forts / dèbils tant de l’entorn com de l’empresa a nivell intern).
