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	PROGRAMACIONS DIDÀCTIQUES
	CF Comerç i màrqueting 



U.D. 1 Introducció a la macroeconomia
	U.D. 1 Introducció a la macroeconomia (2 hores)

	Objectius terminals
	Fets i conceptes
	Procediments
	Actituds

	1. Descriure les magnituds macroeconòmiques, les variables microeconòmiques més rellevants i els seus efectes en l'economia d'un país.
	1. Teoria econòmica. Introducció a la macroeconomia: 

Activitat econòmica. 

Agregats econòmics. 

Macroentorn. 

2. Mercats i comportament del consumidor: 

Segmentació de mercats. 

Comportament del consumidor. Els determinants. 


	1. Observació de fets econòmics sobre mercats: 

Definició dels objectius. 

Acotació del camp d'observació. 

Definició de les unitats o elements observables. 

Determinació dels sistemes de registre de dades. 

Obtenció de la informació. 

Ordenació de les dades. 

Anàlisi de la informació. 


	10. Obertura a l'àmbit professional i la seva evolució: 

Interès per l'àmbit social, econòmic i laboral, i la influència corresponent en l'exercici de la professió.




Objectius i nuclis d’activitat 

	Objectius
	Nuclis d’activitat

	1. Descriure les magnituds macroeconòmiques, les variables microeconòmiques més rellevants i els seus efectes en l'economia d'un país.
	1. Concepte de macroeconomia.

2. Concepte de microeconomia.

3. Macroentorn.

4. Mercats i consumidors.
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